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1.	  Einleitung	  

Diese	  Studie	  ist	  das	  Produkt	  einer	  über	  zwei	  Jahre	  währenden	  intensiven	  Auseinan-‐
dersetzung	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT.	  Im	  Laufe	  dieser	  Zeit	  haben	  viele	  
intensive	  Gespräche	  stattgefunden	  mit	  Jugendlichen,	  mit	  Fachdidaktikerinnen	  und	  
Fachdidaktikern,	  mit	  der	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  und	  nicht	  zuletzt	  mit	  den	  Redakteu-‐
rinnen	  und	  Redakteuren	  und	  damit	  Trägern	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT.	  Als	  
wir	  nach	  all	  diesen	  Gesprächen	  mit	  dem	  Schreiben	  dieser	  Studie	  begannen,	  war	  es	  
eigentlich	  unser	  Ziel,	  unsere	  Ergebnisse	  in	  einer	  kompakten	  Form	  zusammenzufassen	  
und	  allen	  Beteiligten	  zum	  raschen	  Zugriff	  als	  kompakten	  Forschungsbericht	  zur	  Ver-‐
fügung	  zu	  stellen.	  Dieser	  Forschungsbericht	  hätte	  zur	  Aufgabe	  gehabt,	  eine	  fachdidak-‐
tisch	  reflektierte	  Bewertung	  des	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  vorzustellen,	  die	  so-‐
wohl	  den	  Redakteurinnen	  und	  Redakteuren	  des	  Projekt	  Anhaltspunkte	  für	  die	  Fort-‐
entwicklung	  der	  von	  ihnen	  betriebenen	  digitalen	  Plattform(en)	  liefert	  als	  auch	  die	  
Trägerinnen	  und	  Träger	  des	  Projekts	  bei	  der	  Bewertung	  und	  Steuerung	  des	  Projekts	  
unterstützt.	  	  
	  
Leider	  –	  oder	  vielleicht	  zum	  Glück	  –	  ist	  uns	  das	  nicht	  gelungen.	  Die	  Auseinanderset-‐
zung	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  geriet	  uns	  grundsätzlicher	  und	  ausführli-‐
cher	  als	  wir	  zu	  Beginn	  geplant	  hatten.	  Das	  hat	  verschiedene	  Gründe:	  	  
	  
Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  das	  Kerngegenstand	  und	  Grundlage	  unseres	  fach-‐
didaktischen	  Forschungsprojekts	  bildet,	  ist	  nicht	  einfach	  irgendein	  Projekt	  zur	  politi-‐
schen	  Bildung.	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  vielmehr	  ein	  Projekt,	  das	  durch	  seine	  Grund-‐
anlage	  echtes	  Neuland	  betreten	  hat.	  Natürlich	  gab	  es	  auch	  schon	  vor	  der	  Gründung	  
von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  Projekte,	  die	  über	  digitale	  Medien	  und	  das	  Internet	  politi-‐
sche	  Bildungs-‐	  oder	  Diskussionsangebote	  an	  eine	  jugendliche	  Zielgruppe	  gerichtet	  
haben.	  Nie	  zuvor	  hat	  ein	  Projekt	  allerdings	  in	  dieser	  Konsequenz	  soziale	  Medien	  für	  
die	  politische	  Bildung	  zu	  nutzen	  versucht.	  Aus	  diesem	  Grund	  richtet	  sich	  dieser	  Be-‐
richt	  auch	  nicht	  alleine	  an	  seine	  Auftraggeber	  und	  damit	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung,	  
und	  die	  Redakteurinnen	  und	  Redakteure	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  sondern	  
darüber	  hinaus	  an	  all	  jene	  Personen,	  die	  sich	  ebenfalls	  im	  Rahmen	  der	  politischen	  
Bildung	  bemühen,	  neue	  Formate	  zu	  entwickeln.	  Nach	  der	  intensiven	  Auseinanderset-‐
zung	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  uns	  mehr	  denn	  je	  bewusst	  geworden,	  
dass	  diese	  engagierten,	  kreativen,	  begeisterungsfähigen,	  offenen	  und	  fleißigen	  Men-‐
schen	  mit	  Projekten	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  echtes	  Neuland	  betreten	  und	  dabei	  
dringend	  Unterstützung	  benötigen.	  Wir	  bieten	  diese	  Unterstützung	  in	  Form	  einer	  aus-‐
führlichen	  Fallstudie	  an,	  aus	  der	  sich	  lernen	  lässt,	  welche	  Herausforderungen	  sich	  in	  
diesen	  Prozessen	  ergeben	  können.	  Denn	  die	  politische	  Bildung	  traut	  sich	  noch	  immer	  
viel	  zu	  selten	  zu,	  ausgetretene	  Pfade	  wirklich	  zu	  verlassen	  und	  mit	  neuen	  Projekten	  
an	  neue	  Zielgruppen	  heranzutreten.	  Die	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Redaktion	  stellt	  sich	  
dieser	  Aufgabe	  seit	  nunmehr	  drei	  Jahren	  mit	  unverdrossenem	  Mut	  und	  Begeisterung.	  
Dafür	  gebührt	  ihr	  unser	  uneingeschränkter	  Respekt	  und	  dafür	  verdienen	  sie	  (und	  alle	  
anderen,	  die	  ähnliche	  Wege	  gehen)	  so	  detaillierte	  Rückmeldungen	  wie	  möglich.	  Wenn	  
in	  diesem	  Bericht	  trotz	  allem	  auch	  einige	  schmerzhafte	  Befunde	  zu	  lesen	  sein	  werden,	  
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dann,	  weil	  wir	  aus	  diesem	  Projekt	  vieles	  lernen	  können.	  Über	  politische	  Bildung,	  über	  
Jugendliche,	  über	  Medien	  und	  die	  Vorstellungen,	  die	  wir	  von	  ihnen	  haben.	  Aus	  diesem	  
Grund	  enthält	  dieser	  Bericht	  auch	  nicht	  ausschließlich	  Reflexionen	  und	  Analysen	  über	  
das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  selbst,	  sondern	  stellt	  zwei	  neue	  Modelle	  vor,	  mit	  
deren	  Hilfe	  sich	  politische	  Bildungsprozesse	  (im	  Web	  2.0)	  zukünftig	  ganz	  grund-‐
sätzlich	  besser	  auf	  Zielgruppen	  abstimmen	  lassen.	  Diese	  Modelle	  sind	  –	  wie	  wir	  finden	  
–	  weit	  über	  das	  Projekt	  hinaus	  relevant.	  Deshalb	  hoffen	  und	  wünschen	  wir	  uns,	  dass	  
wir	  mit	  der	  Veröffentlichung	  dieser	  Studie	  nicht	  nur	  dazu	  beitragen	  können,	  das	  Pi-‐
lotprojekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  noch	  erfolgreicher	  und	  nachahmenswerter	  zu	  ma-‐
chen	  als	  es	  heute	  bereits	  ist,	  sondern	  dass	  diese	  Erfahrungen	  und	  Überlegungen	  auch	  
über	  das	  Projekt	  hinaus	  wahrgenommen	  werden	  zu	  können.	  	  
	  
Unserer	  Auftraggeberin	  –	  der	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  –	  gilt	  in	  diesem	  Zusammenhang	  
unser	  aufrichtiger	  Dank,	  dass	  sie	  uns	  ermöglicht	  haben,	  so	  intensiv	  in	  diese	  Studie	  
einzusteigen,	  unsere	  Auseinandersetzung	  nicht	  nur	  finanziell,	  sondern	  auch	  durch	  
Lob	  und	  Anerkennung	  gefördert	  hat	  und	  es	  gewagt	  hat,	  sich	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  auf	  echtes	  Neuland	  zu	  begeben.	  Nur	  so	  lernen	  wir	  etwas	  dazu.	  
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1.1	   Ausgangspunkte	  und	  Ziele	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  	  
	  

Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  ein	  Kooperationsprojekt	  zwischen	  der	  Robert	  
Bosch	  Stiftung	  und	  der	  UFA,	  das	  2010	  in	  Berlin	  installiert	  wurde,	  um	  neue	  digitale	  
Formate	  zur	  politischen	  Bildung	  zu	  entwickeln.	  Um	  im	  Rahmen	  dieser	  Fallstudie	  eine	  
angemessene	  Bewertung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zu	  ermöglichen,	  gilt	  es	  
zunächst,	  die	  Ziele	  genau	  in	  den	  Blick	  zu	  nehmen,	  die	  die	  Projektverantwortlichen	  im	  
Rahmen	  der	  Entwicklung	  und	  Konturierung	  des	  Projekts	  formuliert	  haben.	  Diese	  Ziele	  
wurden	  je	  nach	  Perspektive	  und	  Projektverlauf	  durchaus	  unterschiedlich	  akzentuiert,	  
weshalb	  wir	  sie	  im	  Folgenden	  auch	  getrennt	  ausweisen.	  	  

Aus	  der	  Perspektive	  der	  UFA	  bestand	  die	  Leitidee	  insbesondere	  zu	  Beginn	  des	  Pro-‐
jekts	  darin,	  Kommunikation	  für	  Jugendliche	  von	  Jugendlichen	  über	  Politik	  auf	  Augen-‐
höhe	  zu	  ermöglichen.	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  damit	  als	  Projekt	  konzipiert,	  das	  sich	  
an	  Jugendliche	  richtet,	  die	  nicht	  per	  se	  für	  Politik	  interessiert	  sind,	  mit	  dem	  Ziel,	  de-‐
mokratisches	  Bewusstsein	  zu	  fördern	  und	  die	  Bereitschaft	  zur	  politischen	  Beteiligung	  
zu	  stärken.	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  möchte	  -‐	  laut	  Projektbeschreibung	  der	  UFA	  -‐	  neue	  
Wege	  in	  der	  Politikvermittlung	  eröffnen.	  „Politikferne	  Jugendliche“	  sollen	  im	  Rahmen	  
ihrer	  vertrauten	  Medien	  an	  politisch	  relevante	  Themen	  herangeführt	  und	  mit	  jugend-‐
gerecht	  aufbereiteten	  Inhalten	  zur	  politischen	  Beteiligung	  motiviert	  werden.	  

Die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  versteht	  das	  Projekt	  entsprechend	  zunächst	  als	  ein	  Projekt	  
von	  Jugendlichen	  für	  Jugendliche.	  Mit	  Hilfe	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  soll	  
politische	  Bildung	  emotional,	  authentisch,	  lebensweltbezogen	  und	  mit	  den	  Medien,	  
die	  Jugendliche	  tatsächlich	  nutzen,	  vermittelt	  werden.	  Zielgruppe	  sollen	  dabei	  insbe-‐
sondere	  diejenigen	  jungen	  Menschen	  sein,	  die	  von	  den	  herkömmlichen	  Angeboten	  
politischer	  Bildung	  nicht	  angesprochen	  werden.	  Die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  erwartet,	  
dass	  Jugendliche	  durch	  das	  geplante	  Projekt	  Politik	  stärker	  wahrnehmen	  und	  sich	  
mehr	  für	  Politik	  und	  politische	  Partizipation	  interessieren.	  Durch	  eine	  möglichst	  brei-‐
te	  Öffentlichkeitswirkung	  erhofft	  sich	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  bundesweite	  Auf-‐
merksamkeit	  und	  Sensibilisierung	  für	  politische	  Bildung.	  Weiterhin	  sollen	  die	  Belange	  
von	  Jugendlichen	  verstärkt	  in	  den	  öffentlichen	  und	  politischen	  Diskurs	  eingebracht	  
werden,	  um	  so	  die	  Distanz	  zwischen	  Jugend	  und	  Politik	  ein	  Stück	  weit	  zu	  verringern.	  
Bei	  erfolgreichem	  Projektverlauf	  sollen	  die	  Projektergebnisse	  einer	  breiteren	  Öffent-‐
lichkeit	  vorgestellt	  werden.	  Wichtig	  ist	  dabei,	  Politiker	  mit	  den	  Anliegen	  der	  Jugendli-‐
chen	  zu	  konfrontieren	  sowie	  einen	  Ergebnistransfer	  mit	  Trägern	  der	  schulischen	  und	  
außerschulischen	  politischen	  Jugendbildung	  anzuregen.	  Hierzu	  sollen	  im	  Projektver-‐
lauf	  entsprechende	  Strategien	  entwickelt	  und	  geprüft	  werden.	  	  

Im	  Verlauf	  des	  Projekts	  verliert	  der	  Aspekt	  „von	  Jugendlichen	  für	  Jugendliche“	  sowohl	  
für	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  als	  auch	  für	  die	  UFA	  zunehmend	  an	  Bedeutung.	  Wichtig	  
bleibt	  allerdings,	  dass	  mit	  Hilfe	  der	  Onlineplattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  politische	  
Inhalte	  jugendgerecht	  aufgearbeitet	  werden	  und	  Jugendliche	  –	  auch	  solche,	  die	  sich	  
bereits	  dezidiert	  von	  Politik	  im	  engeren	  Sinn	  abgewendet	  haben	  –	  zu	  aktiver	  Stel-‐
lungnahme	  und	  Partizipation	  motiviert	  werden	  sollen.	  

Ziele	  UFA	  	  

Ziele	  Robert	  Bosch	  
Stiftung	  	  

Entwicklung	  der	  	  
Ziele	  im	  Projekt-‐
verlauf	  	  
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1.2	   Politische	  Bildung	  für	  politikferne	  Gruppen	  –	  	   	  
	  eine	  nicht	  unerhebliche	  Herausforderung1	  	  

	  
Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  richtet	  sich	  an	  Jugendliche,	  die	  dem	  Gegenstand	  Po-‐
litik	  eher	  distanziert	  gegenüberstehen	  mit	  dem	  Ziel,	  demokratisches	  Bewusstsein	  zu	  
fördern,	  Interesse	  an	  Politik	  zu	  vermitteln,	  die	  Bereitschaft	  zur	  politischen	  Beteiligung	  
zu	  stärken	  und	  damit	  letztlich	  zu	  politischer	  Partizipation	  anzustiften.	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  positioniert	  sich	  damit	  als	  politisches	  Bildungsangebot	  für	  sogenannte	  „poli-‐
tikferne“	  Gruppen	  (siehe	  Kapitel	  1.1).	  Das	  erscheint	  nobel	  –	  gleichzeitig	  aber	  auch	  
herausforderungsreich	  und	  anstrengend	  –	  und	  das	  ist	  es	  auch.	  Wir	  werden	  im	  Fol-‐
genden	  zeigen,	  dass	  die	  Herausforderungen	  und	  Widersprüche,	  die	  sich	  in	  diesem	  Zu-‐
sammenhang	  ergeben,	  nicht	  leicht	  zu	  bewältigen	  sind.	  Zugleich	  sollen	  an	  dieser	  Stelle	  
einige	  grundlegende	  Fragen	  geklärt	  werden.	  

Der	  Begriff	  bzw.	  die	  Bezeichnung	  „politikferne	  Gruppen“	  ist	  im	  Kontext	  und	  in	  der	  Fo-‐
lge	  der	  seit	  2001	  im	  Schatten	  der	  PISA-‐Studie	  einsetzenden	  Diskussion	  um	  sogenann-‐
te	  „bildungsferne“	  Jugendliche	  entstanden	  und	  wurde	  vor	  allem	  von	  der	  Bundeszent-‐
rale	  für	  politische	  Bildung	  geprägt,	  die	  einen	  gleichnamigen	  Fachbereich	  ins	  Leben	  ge-‐
rufen	  hat.	  Als	  politikfern	  werden	  demnach	  Jugendliche	  verstanden,	  die	  durch	  Angebo-‐
te	  zur	  politischen	  Bildung	  -‐	  aber	  auch	  durch	  die	  Politik	  selbst	  -‐	  nur	  sehr	  schwer	  er-‐
reichbar	  scheinen.	  Der	  historisch	  ältere	  Begriff	  für	  dieses	  Phänomen	  ist	  der	  Begriff	  
der	  Politikverdrossenheit	  oder	  der	  politischen	  Apathie.	  Während	  aber	  Politikverdros-‐
senheit	  und	  politische	  Apathie	  als	  allgemeines	  Phänomen	  der	  Gesellschaft	  verstanden	  
und	  im	  Regelfall	  nicht	  oder	  nur	  sehr	  vage	  sozial	  differenziert	  werden,	  verweist	  der	  
Begriff	  „Politikferne“	  in	  Anlehnung	  an	  den	  Begriff	  der	  „Bildungsferne“	  sehr	  viel	  deutli-‐
cher	  darauf,	  dass	  der	  Zugang	  zu	  politischen	  Fragestellungen	  insbesondere	  in	  bil-‐
dungsferneren	  und	  damit	  häufig	  sozial	  schwächeren	  Milieus	  verstellt	  zu	  sein	  scheint.	  
In	  der	  Folge	  verschieben	  sich	  sowohl	  die	  Ursachen	  als	  auch	  die	  Verantwortlichkeiten	  
für	  dieses	  nicht	  unerhebliche	  gesellschaftliche	  Problem	  recht	  deutlich.	  Denn	  während	  
der	  Begriff	  der	  politischen	  Apathie	  oder	  Politikverdrossenheit	  als	  (aktives)	  Abwenden	  
relevanter	  Zielgruppen	  von	  politischen	  Fragen	  verstanden	  wurde,	  gerät	  durch	  den	  
Begriff	  der	  Politik-‐	  oder	  Bildungsferne	  auch	  das	  Unvermögen	  der	  Politik	  bzw.	  der	  po-‐
litischen	  Bildung,	  zielgruppenadäquate	  Angebote	  oder	  Kommunikationsformen	  zu	  
entwickeln,	  stärker	  in	  den	  Blick.	  Die	  Frage,	  die	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  an	  die	  
politische	  Bildung	  stellt,	  ist	  also:	  Wie	  kann	  es	  uns	  besser	  als	  bisher	  gelingen,	  Angebote	  
zur	  politischen	  Bildung	  zu	  entwickeln,	  die	  nicht	  nur	  von	  den	  bereits	  an	  Politik	  interes-‐
sierten	  Zielgruppen,	  sondern	  auch	  und	  gerade	  von	  Zielgruppen,	  die	  diesen	  Phänome-‐
nen	  und	  Fragen	  eher	  skeptisch	  gegenüberstehen,	  als	  interessant	  und	  anregend	  emp-‐
funden	  werden?	  Diese	  Frage	  –	  die	  gleichzeitig	  die	  zentrale	  Herausforderung	  des	  Pro-‐
jekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  beschreibt	  –	  lässt	  	  sich	  nur	  beantworten,	  wenn	  wir	  die	  als	  
politikfern	  bezeichneten	  Zielgruppen	  näher	  in	  Augenschein	  nehmen	  und	  uns	  mit	  Er-‐
klärungsmodellen	  und	  pädagogischen	  Ansatzpunkten	  beschäftigen,	  die	  in	  diesem	  Zu-‐

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
1	  Diese	  Kapitel	  wurde	  in	  enger	  Kooperation	  mit	  Brigitte	  Fuhrmann	  erarbeitet	  und	  formuliert.	  Wir	  
möchten	  uns	  an	  dieser	  Stelle	  ausdrücklich	  für	  die	  Unterstützung	  bedanken.	  

Zur	  Genese	  	  
des	  Begriffs:	  	  
„politikferne	  	  
Zielgruppen“	  
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79(!7(+63GH(!@H(::!@6+79(!Q(&T9(3(,1!=9(3(!@6+79(!936!4:3!]Y,-33GH,96636+79(!4,-(:(-6!
+,7!+,6(&3+GH6!3(96!0X.N!&(-(:)Yj9-!743!5%:9693GH(!B,6(&(33(!+,7!79(!O(&6%&9(,69(W
&+,-!Q%,!e+-(,7:9GH(,1!=9(!@H(::!@6+79(!-(Hi&6!74)96!9,!7(,!I(&(9GH!7(&!5%:9693GH(,!
_+:6+&W!'ST1!C9,36(::+,-3J%&3GH+,-!+,7!'(3GHYJ69-6!39GH!,9GH6!(\5:9S96!)96!5%:969*J(&W
,(,!89(:-&+55(,1!L:(9GHT%H:!:9(J(&6!39(!6463YGH:9GH!T9GH69-(!(&36(!2,H4:635+,*6(1!O9&J6!
)4,!'(9359(:3T(93(!(9,(,!I:9G*!4+J!79(!S+:(6S6!"#0#!Q%&-(:(-6(,!84H:(,!+,7!@6469369W
*(,Z!T9&7!7(+6:9GHZ!7433!6463YGH:9GH!,+&!/r!7(&!e+-(,7:9GH(,!4,-('(,Z!39GH!364&*!JK&!
;%:969*!S+!9,6(&(339(&(,1!8YH:6!)4,!79(!364&*!B,6(&(339(&6(,!+,7!79(!-&+,73Y6S:9GH!B,6(W
&(339(&6(,!S+34))(,Z!*%))6!)4,!9))(&H9,!4+J!(9,(,!O(&6!Q%,!N/r1!B)!>)*(H&W
3GH:+33!'(7(+6(6!79(3!4'(&!9))(&!,%GHZ!7433!79(!D(H&H(96!7(&!7(+63GH(,!e+-(,7:9GH(,!
39GH!M!,4GH!(9-(,(&!2+3*+,J6!M!,9GH6!JK&!;%:969*!%7(&!5%:9693GH(!R&4-(,!9,6(&(339(&(,!
o39(H(!2''1!"p1!

!

+--:!\=!@H(::!@6+79(!"#0#!

I(+,&+H9-(,7!936!79(3(&!O(&6!4+GH!7(3H4:'Z!T(9:!743!B,6(&(33(!7(&!e+-(,7:9GH(,!3(96!
Q9(:(,!e4H&(,!*%,69,+9(&:9GH!4'S+,(H)(,!3GH(9,61!2,H4:635+,*6(!JK&!79(!R&4-(Z!T43!
f;%:969*J(&,(!e+-(,7:9GH(h!4+3S(9GH,(6Z!:9(J(&6!79(!@H(::!@6+79(!4'(&!,+&!3(H&!'(79,-61!
8T4&!)4GH6!4+GH!39(!9,!(9,(&!D+:69Q4&94,6(,4,4:a3(!7(+6:9GHZ!7433!79(!=9364,S!S+!;%:9W
69*!Q%&!4::()!+,6(&!?4+56W!+,7!k(4:3GHK:(&9,,(,!+,7!W3GHK:(&,!4)!-&ij6(,!936!+,7!
7433!79(!L(3GH:(GH63S+-(Hi&9-*(96!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!(9,(!k%::(!359(:6!o39(H(!
2''1!Np1!=9(!I(J+,7(!':(9'(,!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!4'(&!,%GH!9))(&!3(H&!Q4-(Z!
7(,,!8+-&9JJ!4+J!7(,!3%S94:(,Z!*+:6+&(::(,!%7(&!4+GH!(6H,93GH(,!?9,6(&-&+,7!(&:4+'(,!
79(3(!84H:(,Z!T(,,Z!74,,!,+&!3(H&!9,79&(*61!

123045)%*00(.%/!

I5'&&!I()/$'!



! 0"!

!

+--:!9=!D+:69Q4&94,6(,4,4:a3(!7(&!L&+55(!7(&!B,6(&(339(&6(,!M!@H(::!@6+79(!"#0#!

2+334-(*&YJ69-(&!9)!?9,':9G*!4+J!79(!R&4-(Z!T43!79(!L&+55(!7(&!5%:969*J(&,(,!e+-(,7W
:9GH(,!4+3S(9GH,(6Z!39,7!4+3!79(3()!L&+,7!,(+(&(!@6+79(,!4+3!7()!@9,+3WB,3696+61!
P4GH!C9,3GHY6S+,-!79(3(&!@6+79(,!:Y336!39GH!79(!PYH(!%7(&!R(&,(!Q%,!<+-(,7:9GH(,!
89(:-&+55(,!S+!5%:9693GH(,!R&4-(,!,Y):9GH!7+&GH4+3!,4GH!]('(,3:4-(!+,7!]('(,34+JW
J433+,-Z!4:3%!O(&6%&9(,69(&+,-!+,7!*+:6+&(::()!D9:9(+!79JJ(&(,S9(&(,!o39(H(!2''1!U!
+,7!.p1!;%:969*J(&,(!e+-(,7:9GH(!S(9GH,(,!39GH!,4GH!7(,!I(J+,7(,!7(&!@9,+3W@6+79(!
4:3%!,9GH6!,+&!7+&GH!(9,(,!J%&)4:!,9(7&9-(,!I9:7+,-3-&47!M!T9(!9,!7(&!@H(::!@6+79(!
'(3GH&9('(,!M!4+3Z!!3%,7(&,!4+GH!7+&GH!O(&65&%J9:(Z!79(!4:3!6&47969%,(::!'ST1!)%7(&,W
)46(&94:93693GH!'(3GH&9('(,!T(&7(,1!=43!H(9j6Z!+,-.*./0$'%$!(,636(H6!9,!<+-(,7:9GH(,!
D9:9(+3!)96!4+3-(5&Y-6!)46(&9(::(&!+,7!-(,+33%&9(,69(&6(&!b&9(,69(&+,-!'(9!-:(9GHS(9W
69-!364&*(&!;(&35(*69Q:%39-*(96!+,7!7()(,635&(GH(,7!-(&9,-(&!](&,)%69Q469%,1!2+GH!
79(!@(:'36T9&*34)*(96!9,!I(&(9GH(,!7(3!-(3(::3GH4J6:9GH(,!]('(,3!3GH(9,6!:4+6!@9,+3W
@6+79(!JK&!79(3(!L&+55(!-(-(,!P+::!S+!6(,79(&(,!oQ-:1!I%:7(&!"##Fn!E4:)'4GH!"#0"p1!

+--:!N=!@9,+3!]('(,3T(:6(,)%7(::!>"^!Q%,!"##F!!!!!!!!!!+--:!Y=!@9,+3!]('(,3T(:6(,)%7(:!>0F!Q%,!"#0"!

RKH&6!)4,!79(!I(J+,7(!7(&!@H(::!@6+79(!+,7!7(&!@9,+3WD9:9(+36+79(!S+34))(,Z!(&-9'6!
39GH!JK&!79(!5%:9693GH(!I9:7+,-!6&%6S!4::()!7(&!C9,7&+G*Z!5%:969*J(&,(!e+-(,7:9GH(!:9(W
j(,!39GH!YH,:9GH!'(3GH&(9'(,!T9(!'9:7+,-3J(&,(!e+-(,7:9GH(1!=(),4GH!39,7!5%:969*W
J(&,(!e+-(,7:9GH(!<(,(Z!79(!o3%T%H:!3(:'36!4:3!4+GH!Q%&!9H,(,!9H&(!C:6(&,p!%JJ(,'4&!,+&!
*+&S!9)!I9:7+,-33a36()!Q(&T(9:(,!+,7!79(!Q%,!9H&(,!C9,36(::+,-3)(&*)4:(,!(H(&!
)46(&94:93693GH!+,7!*%,3+)%&9(,69(&6!(&3GH(9,(,1!=9(3(!C9,3GHY6S+,-!936!3(96!"##F!
T(96-(H(,7!364'9:!+,7!5&Y-6!7(,!=93*+&3!K'(&!79(3(!L&+55(!,4GHH4:69-1!!

I$%)0!I()/$'!



! 0N!

C&-Y,S6!T+&7(!79(3(3!_%,S(56!ST93GH(,!"##X!+,7!"#00!4::(&79,-3!7+&GH!79(!=('466(!
K'(&!e+-(,7:9GH(!)96!D9-&469%,3H9,6(&-&+,71!OYH&(,7!79(3(!L&+55(!9)!_%,6(\6!7(&!
@H(::!@6+79(!:4,-(!8(96!T(96-(H(,7!+,5&%':()4693GH!(&3GH9(,!o39(H(!2''1!/pZ!&KG*6!39(!
9)!_%,6(\6!7(&!Q9&+:(,6(,!B,6(-&469%,37('466(!M!'(J(+(&6!Q%,!+,6(&3GH9(7:9GH(,!@(9W
6(,!M!9))(&!T(96(&!9,!7(,!$%&7(&-&+,71!!

D),3$'/'%!Q$(!/'3!H'Q283.($'!.&0!A'*$'3)%*0,23Q!

+--:!Z=!@H(::!@6+79(!"#0#!!!!!!!!

=9(!I(JK&GH6+,-Z!79(!39GH!4,!79(3(&!L&+55(!Q%,!e+-(,7:9GH(,!S+,(H)(,7!J(36S+)4W
GH(,!3GH(9,6!+,7!79(!T9&!4,!79(3(&!@6(::(!:(79-:9GH!9,!Q(&79GH6(6(&!R%&)!T9(7(&-('(,Z!
:Y336!39GH!T9(!J%:-6!'(3GH&(9'(,c!e+-(,7:9GH(!)96!D9-&469%,3H9,6(&-&+,7!3GH(9,(,!YH,W
:9GH!T9(!79(!L&+55(!7(&!I9:7+,-3J(&,(,!*(9,(,!-+6(,!8+-4,-!S+!;%:969*!S+!H4'(,1!=9(W
3(&!3GH:(GH6(!8+-4,-!*4,,!%JJ(,'4&!7+&GH!79(!(,635&(GH(,7(,!C:6(&,HY+3(&!,9GH6!
4+3-(-:9GH(,!T(&7(,Z!74!79(3(!o3%!79(!Q(&'&(96(6(!I(JK&GH6+,-p!4+J-&+,7!35&4GH:9GH(&!
+,7!3%S94:(&!+,7!4+GH!5%:9693GH(&!I4&&9(&(,!*4+)!4)!7(+63GH(,!=93*+&3!K'(&!;%:969*!
+,7!5%:9693GH(!R&4-(,!6(9:,(H)(,!M!74S+!<(7%GH!,%GH!9,!364&*()!D4j(!)96!(9-(,(,!
O(&6W!+,7!_+:6+&Q%&36(::+,-(,!4+3-(36466(6!S+!3(9,!3GH(9,(,1!!=9(3(!B,6(&5&(6469%,(,!
39,7!4::(&79,-3!)96!$%&39GH6!S+!'(T(&6(,Z!7(,,!@6+79(,Z!79(!39GH!)96!7(,!'(3%,7(&(,!
2,35&KGH(,!Q%,!e+-(,7:9GH(,!)96!D9-&469%,3H9,6(&-&+,7!4,!;%:969*!+,7!5%:9693GH(!
I9:7+,-!'(3GHYJ69-(,Z!:9(-(,!'93:4,-!(&36!9,!3(H&!'(-&(,S6()!>)J4,-!Q%&!o%7(&!36(H(,!
+,)966(:'4&!Q%&!7()!C&3GH(9,(,p1!=9(3(!T(93(,!4::(&79,-3!,9GH6!3(:6(,!9,!(9,(!(6T43!
4,7(&(!k9GH6+,-!oQ-:1!]+66(&!"#00p!+,7!)4GH(,!'(9359(:3T(93(!4+GH!79(!2,35&KGH(!
+,7!'(3%,7(&(,!os!-(36(9-(&6(,p!2,35&KGH(!Q%,!e+-(,7:9GH(,!4,!79(!2,-('%6(!S+&!
5%:9693GH(,!I9:7+,-!7(+6:9GH!oQ-:1!L(33,(&!"#0NZ!9)!C&3GH(9,(,p1!

8+34))(,J433(,7!:Y336!39GH!4,!79(3(&!@6(::(!J%&)+:9(&(,c!=(&!I(-&9JJ!7(&!;%:969*J(&,(!
H46!39GH!9,!7(,!:(6S6(,!e4H&(,!9,!7(&!3%S94:T933(,3GH4J6:9GH(,!+,7!5%:969*7974*693GH(,!
=93*+339%,!4:3!@a,%,a)!JK&!7(,!I(-&9JJ!7(&!I9:7+,-3J(&,(!9)!I(&(9GH!7(&!5%:9693GH(,!
I9:7+,-!(64':9(&61!C&!'(6%,6!4'(&!36Y&*(&!4:3!7(&!I(-&9JJ!7(&!I9:7+,-3J(&,(Z!7433!)96!
9H)!'(369))6(!T(&6W!+,7!T(:64,3GH4+:9GH(,!;&%J9:(!Q(&'+,7(,!39,7Z!79(!-&%'!S+W
34))(,-(J4336!4:3!)46(&94:93693GH!+,7!H(7%,93693GH!S+!'(3GH&(9'(,!39,7Z!+,7!(&!6(,W
79(&6!3(96!(9,9-(&!8(96!3(H&!364&*!74S+Z!9)!8+34))(,H4,-!)96!7()!I(-&9JJ!7(3!D9-&469W
%,3H9,6(&-&+,73!T4H&-(,%))(,!S+!T(&7(,1!!

;2&$($8,'3%!a!!
-$&/)%*0,'3%X!

B$*3.($2%0W!
5$%('3*3)%/!a!!
62&$($8,'3%X!



! 0U!

I(6&4GH6(6!)4,!7()!-(-(,K'(&!79(!$(&T(,7+,-!7(3!I(-&9JJ3!9,!7(&!5Y74-%-93GH(,!
;&4\93!*%))6!(3!o:(97(&p!S+!364&*(,!2+JT(9GH+,-(,1!?9(&!36(H6!7(&!I(-&9JJ!,9GH6!3(:W
6(,!JK&!4::!<(,(!e+-(,7:9GH(Z!7(,(,!)4,!(9,(!=9364,S!S+)!L(-(,364,7!;%:969*!+,6(&W
36(::6!+,7!79(!7+&GH!*:43393GH(!2,-('%6(!S+&!5%:9693GH(,!I9:7+,-!,+&!3GHT(&!S+!(&&(9W
GH(,!39,71!=9(3(!L&+55(!936!,9GH6!ST4,-3:Y+J9-!)96!7(&!L&+55(!7(&!I9:7+,-3J(&,(,!
97(,693GHZ!3%,7(&,!7(H,6!39GH!,9GH6!3(:6(,!4+J!79(!-(34)6(!L&+55(!7(&!oS+T(9:(,!3%-4&!
5%:9693GH!9,6(&(339(&6(,p!e+-(,7:9GH(,!4+31!?9,6(&-&+,7!936!H9(&!HY+J9-!7(&!Q%,!5Y74W
-%-93GHV7974*693GH(&!@(96(!4:3!(\6&()!3GHT(&!()5J+,7(,(!8+-4,-!S+!e+-(,7:9GH(,!
4+3!'9:7+,-3J(&,(,!D9:9(+31!@9(!39,7!JK&!79(!4+j(&3GH+:93GH(!5%:9693GH(!I9:7+,-!M!<(!
,4GH!A&Y-(&!M!6463YGH:9GH!,+&!3(H&!3GHT(&!S+!(&&(9GH(,!+,7!':(9'(,!7(,!I9:7+,-3Q(&W
4,6T%&6:9GH(,!'9%-&45H93GH!:4,-(!8(96!(H(&!J&()71!$%&!79(3()!?9,6(&-&+,7!3GH(9,6!(3!
(&H(':9GH!(9,J4GH(&!+,7!T(,9-(&!(,66Y+3GH+,-39,6(,39Q!S+!3(9,Z!+,6(&!7(&!`'(&3GH&9J6!
+,-.*.1()$23.-&"%#204'25,-.*./0$'%$26'"55$%!,9(7&9-3GHT(::9-(!2,-('%6(!JK&!e+-(,7:9GH(!
S+!(,6T9G*(:,Z!79(!,9GH6!5(&!3(!5%:9693GH!9,6(&(339(&6!39,7Z!4:3!79(!6463YGH:9GH!+,7!,4GHW
H4:69-!3GHT(&!S+!(&&(9GH(,7(,!'9:7+,-3J(&,(,!e+-(,7:9GH(,!%7(&!e+-(,7:9GH(!)96!D9-W
&469%,3H9,6(&-&+,7!6463YGH:9GH!9,!7(,!R%*+3!S+!,(H)(,1!

!

+--:!b=!2,J%&7(&+,-35a&4)97(!!!!!!!!

=9(!L(,(3(!+,7!$(&T(,7+,-!7(3!I(-&9JJ3!f;%:969*J(&,(h!)4GH6!7(+6:9GHZ!7433!T9&!(3!
H9(&!)96!(9,()!T(,9-(&!*:4&!+)&933(,(,!;HY,%)(,!S+!6+,!H4'(,Z!4:3!(3!4+J!7(,!(&3W
6(,!I:9G*!Q9(::(9GH6!(&3GH(9,(,!)4-1!;%:969*J(&,(!e+-(,7:9GH(!o%7(&!4+GH!C&T4GH3(,(p!
36(::(,!(9,(!'93:4,-!,+&!3(H&!+,3GH4&J!*%,6+&9(&6(!89(:-&+55(!74&Z!9,!7(&!39GH!3%T%H:!
'9:7+,-3'(,4GH6(9:9-6(!4:3!4+GH!H(7%,93693GH!%&9(,69(&6(!e+-(,7:9GH(!)96!e+-(,7:9GH(,!
)96!D9-&469%,3H9,6(&-&+,7!+,7!e+-(,7:9GH(,Z!79(!)i-:9GH(&T(93(!4+3!-4,S!4,7(&(,!
`'(&:(-+,-(,!+,7!;&%':():4-(,!H(&4+3!7()!;%:9693GH(,!79364,S9(&6!-(-(,K'(&!36(W
H(,Z!)93GH(,1!e(!,4GH!I(6&4GH6+,-35(&35(*69Q(!+,7!I(-&9JJ3Q4&94,6(!T(&7(,!4+3!79(W
3()!L&+,7!4+GH!+,6(&3GH9(7:9GH(!>&34GH(,!+,7!C&*:Y&+,-3)%7(::(!JK&!743!;HY,%)(,!
4*S(,6+9(&61!

!

R%045J3,'!!
/'0!S2%L'6(0=!!
_;2&$($8,'3%'`!

M'3V'%/)%*!/'0!
C'*3$,,0!$%!/'3!!
6J/.*2*$045'%!
;3.c$0!



! 0.!

#38&J3)%*0Q2/'&&'!

C9,(3!7(&!Y:6(36(,!M!,4GH!T9(!Q%&!4'(&!K'(&4+3!5%5+:Y&(,!M!C&*:Y&+,-3)+36(&!'(S9(H6!
39GH!4+J!7(,!8+34))(,H4,-!Q%,!5%:9693GH()!O933(,!+,7!5%:9693GH()!B,6(&(33(1!C3!
'(3GH&(9'6!79(!5%:969*J(&,(,!89(:-&+55(,!4:3!79(<(,9-(,!89(:-&+55(,Z!79(!K'(&!;%:969*!
S+!T(,9-!T933(,!+,7!7(3H4:'!79(3()!L(-(,364,7!79364,S9(&6!'93!4':(H,(,7!-(-(,W
K'(&36(H(,1!I(9359(:H4J6!S969(&6!3(9!4,!79(3(&!@6(::(!O(&,(&!;46S(:6Z!7(&!79(3(,!2,346S!
-()(9,34)!)96!D9GH4(:!L&(Q(,!'(*4,,6!-()4GH6!H461!!

7+,-.*./&.1*8%92/81().$'*2:;;;<2%"'25,-.*.1()$2=)%"%#1-,1.#/$.*2"%&2$'>?#-.()*2$128@0A--.#2
4@$'2+',9$11$29"2'$&$%B2&.$B2C4'&$%21.$2D$'1*8%&$%B2#8'2%.()*2>$)'21,28@1*'"12C.'/$%2
C4'&$%;E2F+8*9$-*2GHHIB2JKL;22

>,7!6463YGH:9GH!936!7(&!8+34))(,H4,-!ST93GH(,!5%:9693GH()!O933(,!+,7!5%:9693GH()!
B,6(&(33(!4+GH!()59&93GH!,9GH6!Q%,!7(&!?4,7!S+!T(93(,1!P4GH-(T9(3(,!936Z!7433!e+W
-(,7:9GH(!)96!'(3%,7(&3!364&*()!5%:9693GH(,!B,6(&(33(!-:(9GHS(969-!HY+J9-!4+GH!4+3-(W
5&Y-6(3!5%:9693GH(3!O933(,!Q%&T(93(,!*i,,(,!oQ-:1!=(**(&VP++3!"##^Z!NFJJp1!2+J!7(&!
L&+,7:4-(!Q%,!I(J+,7(,!T9(!79(3(,!:433(,!39GH!Q(&3GH9(7(,(!$%&36(::+,-(,!K'(&!743!
$(&HY:6,93!Q%,!5%:9693GH()!O933(,!+,7!5%:9693GH()!B,6(&(33(!-(,(&9(&(,c!(9,(&3(963Z!
7433!7+&GH!5%:9693GH(3!O933(,!5%:9693GH(3!B,6(&(33(!-(,(&9(&6!T(&7(,!*4,,!oQ-:1!
R&(GHVe+GH:(&!"#00Z!"#p1!=(),4GH!:9(j(!39GH!743!;&%':()!7(&!;%:969*J(&,(!HiGH36W
T4H&3GH(9,:9GH!7+&GH!-(S9(:6(!O933(,3Q(&)966:+,-!+,7!74)96!'(9359(:3T(93(!'(33(&(!
I9:7+,-34,-('%6(!9,!7(&!@GH+:(!'(H('(,!oQ-:1!;46S(:6!"##XZ!=(6<(,!"##^Z!D43W
39,-VO(9j(,%!0XX.p1!!

2,7(&(&3(963!:Y336!79(!()59&93GH(!_%&&(:469%,!ST93GH(,!O933(,!+,7!B,6(&(33(!4'(&!
4+GH!J%:-(,7(!$%&36(::+,-!S+c!;%:9693GH(3!B,6(&(33(!936!L&+,7:4-(!JK&!5%:9693GH(3!O93W
3(,1!C9,(!+)J4,-&(9GH(!()59&93GH(!@6+79(!4+3!C,-:4,7!S(9-6!7(,,!4+GH!-(,4+!79(3!4+Jc!
;%:9693GH(3!B,6(&(33(!936!7(),4GH!,%GH!Q%&!5%:9693GH(&!C&J4H&+,-!+,7!@%S94:93469%,!79(!
36Y&*36(!D%69Q469%,3-&+,7:4-(!+,7!J%:-:9GH!$%&4+33(6S+,-!JK&!79(!,4GHH4:69-(!2+JW
,4H)(!Q%,!5%:9693GH()!O933(,!oQ-:1!=(**(&VP++3!"##^Z!NXJp1!bJJ(,'4&!3GH(9,(,!T9&!
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Vielleicht	  ist	  diese	  Frage	  auch	  weniger	  entscheidend	  als	  angenommen,	  denn	  festge-‐
halten	  werden	  kann	  in	  jedem	  Fall,	  dass	  insbesondere	  bildungsferne	  Schichten	  sich	  als	  
politisch	  desinteressiert	  erweisen	  und	  es	  der	  politischen	  Bildung	  offenbar	  weder	  ge-‐
lingt,	  politisches	  Interesse	  als	  Grundlage	  für	  politisches	  Wissen	  noch	  politisches	  Wis-‐
sen	  als	  Basis	  für	  politisches	  Interesse	  in	  diesen	  bildungsfernen	  Schichten	  zu	  fördern.	  	  

Einen	  weiteren	  Anhaltspunkt	  für	  diese	  These	  finden	  wir,	  wenn	  wir	  uns	  die	  Entwick-‐
lung	  des	  politischen	  Interesses	  im	  zeitlichen	  Längsschnitt	  anschauen.	  Während	  das	  
Interesse	  an	  Politik	  unter	  Jugendlichen	  seit	  der	  Wiedervereinigung	  bis	  2002	  konstant	  
in	  allen	  sozialen	  Schichten	  gefallen	  ist,	  kann	  seit	  2002	  wieder	  eine	  Zunahme	  dieses	  
Interesses	  nachgewiesen	  werden	  (vgl.	  Albert	  2010,	  131).	  Dies	  gilt	  jedoch	  nur	  für	  die	  
Mittel-‐	  und	  Oberschicht	  (vgl.	  Abb.	  9).	  Bereits	  2002	  interessierten	  sich	  lediglich	  16%	  
der	  Jugendlichen	  aus	  schwierigeren	  sozialen	  Verhältnissen	  für	  Politik.	  Die	  gleiche	  
Prozentangabe	  finden	  wir	  noch	  acht	  Jahre	  später	  in	  der	  aktuellen	  Shell	  Jugendstudie.	  

Interesse	  an	  Politik	  nach	  Alter	  	  
Interesse	  an	  Politik	  nach	  Alter	  
	  

2002	   2006	   2008	  
	  12	  bis	  14	  Jahre	   11	   15	   21	  

15	  bis	  17	  Jahre	   20	   26	   33	  
18	  bis	  21	  Jahre	   38	   42	   38	  
22	  bis	  25	  Jahre	   44	   48	   47	  
Interesse	  an	  Politik	  nach	  Herkunftsschicht	  
Unterschicht	   16	   23	   16	  
Untere	  Mittelschicht	   24	   29	   26	  
Mittelschicht	   32	   32	   36	  
Obere	  Mittelschicht	   34	   43	   48	  
Oberschicht	   43	   50	   51	  
	  
Abb.	  9:	  Entwicklung	  des	  politischen	  Interesses:	  Jugendliche	  im	  Alter	  von	  12	  bis	  25	  Jahren,	  Angaben	  
in	  %	  (vgl.	  Albert	  2010,	  132)	  

Autoren	  wie	  Siegfried	  Schiele	  weisen	  in	  diesem	  Zusammenhang	  allerdings	  auch	  auf	  
die	  Verantwortung	  der	  Politik	  und	  der	  politischen	  Bildung	  hin,	  Inhalte	  angemessen	  zu	  
vermitteln	  –	  und	  machen	  damit	  einen	  weiteren	  Aspekt	  des	  durchaus	  komplexen	  Phä-‐
nomenbereichs	  sichtbar.	  Laut	  Schiele	  entsteht	  geringes	  politisches	  Interesse	  vor-‐
nehmlich	  durch	  die	  häufig	  deutlich	  zu	  anspruchsvoll	  und	  voraussetzungsreich	  konzi-‐
pierten	  Angebote	  der	  Politikvermittlung.	  Er	  geht	  mit	  der	  politischen	  Bildung	  schwer	  
ins	  Gericht,	  wenn	  er	  schreibt,	  „es	  fehlen	  umfassende	  didaktische	  Anstrengungen,	  um	  
die	  Herausforderungen	  einer	  politischen	  Breitenwirkung	  überhaupt	  
hen.“	  (Schiele	  2009,	  39)	  Die	  politische	  Bildung	  scheint	  aus	  dieser	  Perspektiv	  betrach-‐
tet	  an	  der	  niedrigschwelligen	  Vermittlung	  ihres	  Gegenstandes	  gar	  nicht	  interessiert	  
zu	  sein,	  sondern	  hält	  an	  einem	  Konzept	  der	  Elitenbildung	  fest,	  ohne	  die	  Durch-‐
schnittsbürgerinnen	  und	  -‐bürger	  überhaupt	  in	  den	  Blick	  zu	  nehmen.	  Mit	  dem	  (nicht	  
unumstrittenen)	  Begriff	  der	  Elementarisierung	  bündelt	  Schiele	  seine	  Vorstellungen	  
über	  eine	  breitenwirksame	  politische	  Bildung	  und	  hat	  gemeinsam	  mit	  Gotthardt	  Breit	  
in	  der	  Zwischenzeit	  auch	  erste	  (Vermittlungs-‐)Produkte	  vorgestellt.	  

4.	  Erklärungsmodell	  

Die	  zunehmende	  
Komplexität	  der	  	  	  	  
Politik	  überfordert	  
(alle)	  Bürgerinnen	  
und	  Bürger	  	  

3.	  Erklärungsmodell	  

Politikferne	  entsteht	  
durch	  soziale	  Exklu-‐
sion	  	  



	   17	  

Nachdem	  mit	  dem	  Begriff	  der	  Elementarisierung	  die	  Verantwortung	  der	  politischen	  
Bildung	  für	  die	  Generierung	  von	  Interesse	  oder	  aber	  auch	  das	  Ausbleiben	  desselben	  
wieder	  stärker	  in	  den	  Mittelpunkt	  der	  Debatte	  befördert	  wurden,	  begann	  die	  Diskus-‐
sion,	  wem	  innerhalb	  dieses	  Bildungsbereichs	  diese	  Verantwortung	  genau	  zugeschrie-‐
ben	  werden	  kann:	  Der	  schulischen	  oder	  der	  außerschulischen	  politischen	  Bildung?	  Je	  
nach	  Perspektive	  stellt	  sich	  der	  Zusammenhang	  natürlich	  unterschiedlich	  dar.	  Aus	  der	  
Perspektive	  der	  außerschulischen	  politischen	  Bildung	  scheint	  (anders	  als	  bei	  Schiele	  
angenommen)	  in	  der	  Komplexität	  politischer	  Sachverhalte	  gar	  nicht	  primär	  das	  Prob-‐
lem	  zu	  liegen,	  denn	  „[n]icht	  allein	  die	  Komplexität	  des	  zu	  Lernenden,	  sondern	  bereits	  
die	  Tatsache	  des	  Lernen-‐Müssens	  hat	  auf	  die	  in	  der	  Sinusstudie	  beschriebene	  Ziel-‐
gruppe	  eine	  abschreckende	  Wirkung.“	  (Toyka-‐Seid	  2007,	  274)	  Das	  heißt	  auf	  der	  an-‐
deren	  Seite,	  dass	  politische	  Bildung	  ebenfalls	  aufpassen	  sollte,	  ihre	  Rezipienten	  nicht	  
durch	  Bildungsangebote	  mit	  Zwangscharakter	  zu	  verlieren.	  Die	  Ergebnisse	  einer	  Pi-‐
lotstudie	  zum	  Politikinteresse	  politikferner	  Jugendlicher	  der	  Bundeszentrale	  für	  poli-‐
tische	  Bildung	  legt	  jedenfalls	  die	  Vermutung	  nahe,	  „dass	  ein	  Mehr	  an	  herkömmlichem	  
formalen	  Politikunterricht	  sicher	  nicht	  dazu	  führen	  wird,	  dass	  sich	  eine	  höhere	  An-‐
zahl	  „bildungsferner“	  Jugendlicher	  politisch	  interessiert	  oder	  gar	  engagiert.“	  (Calm-‐
bach/Borgstedt	  2011,	  37,	  vgl.	  auch	  Böhm-‐Kasper	  2006,	  74).	  

Mit	  der	  erwähnten	  Pilotstudie	  von	  Calmbach/Borgstedt	  lässt	  sich	  auch	  ein	  weiteres	  
Erklärungsmodell	  sichtbar	  machen.	  Denn	  die	  Studie	  beschäftigt	  sich	  weder	  mit	  der	  
Komplexität	  des	  Gegenstandes	  Politik	  noch	  mit	  dem	  Wissen	  über	  diesen	  Gegenstand,	  
sondern	  rückt	  das	  politische	  Interesse	  selbst	  wieder	  in	  den	  Mittelpunkt.	  Kernthese	  ist	  
hier,	  dass	  sowohl	  für	  Jugendliche	  als	  auch	  für	  politische	  Bildner	  das	  tatsächliche	  Inte-‐
resse	  an	  Politik	  unsichtbar	  bleibt,	  solange	  direkt	  nach	  diesem	  Interesse	  gefragt	  wird.	  
Die	  These	  ist	  weder	  originell,	  noch	  neu.	  Das	  hier	  angesprochene	  Problem	  ist	  letztlich	  
seit	  Jahren	  bekannt	  und	  wird	  von	  den	  Autorinnen	  und	  Autoren	  der	  großen	  quantitati-‐
ven	  Studien	  wie	  Shell	  oder	  „Jugend,	  Information,	  (Multi-‐)	  Media“	  (JIM)	  auch	  selbst	  
immer	  wieder	  angesprochen.	  Kurz	  zusammengefasst	  geht	  es	  in	  diesem	  Kontext	  um	  
folgenden	  paradoxen	  Sachverhalt:	  Bittet	  man	  Jugendliche	  um	  eine	  Selbsteinschätzung	  
im	  Hinblick	  auf	  die	  Frage,	  wie	  groß	  ihr	  politisches	  Interesse	  eigentlich	  sei,	  bleibt	  un-‐
geklärt,	  worauf	  sich	  ihre	  Antwort	  eigentlich	  bezieht.	  Denn	  was	  verstehen	  Jugendliche	  
unter	  Politik	  und	  was	  meinen	  sie	  damit,	  wenn	  sie	  sagen,	  sie	  seien	  an	  Politik	  nicht	  inte-‐
ressiert?	  Wir	  wissen	  heute	  –	  insbesondere	  aus	  der	  politikdidaktischen	  Genderfor-‐
schung	  –	  dass	  Jugendliche	  (insbesondere	  Mädchen)	  sehr	  stark	  dazu	  neigen,	  Politik	  im	  
institutionellen	  Sinne	  als	  das	  zu	  verstehen,	  was	  Politikerinnen	  und	  Politiker	  oder	  poli-‐
tische	  Institutionen	  machen.	  Dieser	  institutionellen	  Seite	  der	  Politik	  stehen	  sie	  sehr	  
kritisch	  gegenüber.	  Das	  sagt	  allerdings	  wenig	  darüber	  aus,	  ob	  sie	  sich	  neben	  oder	  jen-‐
seits	  dieser	  institutionellen	  Seite	  für	  politische	  Fragen	  und	  Probleme	  interessieren,	  
zuweilen	  sogar	  engagieren.	  So	  geben	  Mädchen	  beispielsweise	  im	  Rahmen	  der	  Studie	  
„Jugend,	  Information,	  (Multi-‐)	  Media	  (JIM)	  2005“	  an,	  dass	  sie	  sich	  stark	  bzw.	  sehr	  
stark	  für	  Gesundheit	  sowie	  Tier-‐	  und	  Umweltschutz	  interessieren.	  Sie	  nehmen	  dieses	  
Interesse	  allerdings	  selbst	  im	  Regelfall	  nicht	  als	  politisches	  Interesse	  wahr.	  

	  

5.	  Erklärungsmodell	  

Politikferne	  haben	  	  
(ein	  unsichtbares)	  
Interesse	  an	  Politik	  
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die	  großen	  Unterschiede	  zwischen	  bürgerlichen	  und	  eher	  politikfernen	  Gruppen	  nicht	  
primär	  solche	  der	  Lebenslage	  oder	  des	  Bildungsstatus’	  seien,	  sondern	  Differenzen	  der	  
formellen	  und	  informellen	  Artikulationsformen.	  Denn	  während	  die	  letztere	  Gruppe	  
sich	  nicht	  auf	  rationale	  Argumente	  zurückzuziehen	  braucht,	  sondern	  direkt	  sagen	  
kann	  „Der	  labert	  aber	  Mist“,	  	  möchte	  die	  erste	  Gruppe	  einen	  rationalen	  Diskurs	  führen	  
und	  bewertet	  Laienäußerungen	  als	  inadäquat.2	  	  	  
	  

In	  der	  folgenden	  Übersicht	  haben	  wir	  noch	  einmal	  ausgewählte	  Erklärungsmuster	  für	  
Zusammensetzung,	  Ursache	  und	  Ansatzpunkte	  politikferner	  Einstellungen	  zur	  besse-‐
ren	  Übersicht	  zusammengefasst.	  

Autorinnen/	  
Autoren	  

Wer	  ist	  politikfern?	   Wodurch	  	  
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Dekker/	  
Nuus	  
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Abb.	  11	  Erklärungsmuster	  zum	  Konzept	  Politikferne	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
2	  	  Zur	  Entwertung	  des	  Laienwissens	  in	  gesellschaftlichen	  Kontexten:	  „Es	  gibt	  immer	  Artikulationsfor-‐
men,	  die	  nicht	  als	  politisch	  wahrgenommen	  werden.“	  (Bourdieu	  2001,	  44)	  
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)(,!JK&!743!P(6S!4:3!B,6(&4*69%,3&4+)1!=9(3(&!T9&7!,9GH6!,+&!4:3!79-964:(!e+-(,7*+:6+&!
oQ-:1!?+--(&!"#0#p!%7(&!-&(,S(,:%3(!Ea'(&T(:6!'(3GH&9('(,n!4+GH!79(!e+-(,7:9GH(,Z!
79(!79(3(3!P(6S!,+6S(,Z!H4'(,!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!(9,!C69*(66!4''(*%))(,c!@9(!
39,7!79(!Q.#.*8-2^8*.D$11!2:3!Q.#.*8-2^8*.D$1!T(&7(,!e+-(,7:9GH(!%7(&!<+,-(!C&T4GH3(W
,(!'(S(9GH,(6Z!79(!,4GH!0XF#!+,7!74)96!,4GH!7(&!J:YGH(,7(G*(,7(,!$(&'&(96+,-!7(3!
E%)5+6(&3!-('%&(,!T+&7(,1!=9(3(!2:6(&3-&+55(!)4GH6!H(+6(!K'(&!/#r!7(&!B,6(&,(6W
,+6S(&!4+3!oQ-:1!@%G94:!D(794!CJJ(G63!"#0#p1!=9(!Q.#.*8-2^8*.D$1!39,7!74'(9!79(!A&Y-(&!
(9,(3!-(3(::3GH4J6:9GH(,!+,7!*+:6+&(::(,!;&%S(33(3Z!7(33(,!R%:-(,!H(+6(!,%GH!-4&!
,9GH6!4'3(H'4&!39,7!+,7!7(&!+,3(&(!L(3(::3GH4J6!-&+,7:(-(,7!Q(&Y,7(&,!T9&71!=(,,!
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
N!=9(3(3!_4596(:!-(H6!9,!,9GH6!+,(&H(':9GH()!D4j(!4+J!79(!$%&4&'(96(,!S+&KG*Z!79(!=4Q97!e+-(:!9)!k4HW
)(,!3(9,(&!I2W2&'(96!-(:(936(6!H461!

H.0!F'(L!5.(!<$'&'!
F.Q'%!

T)*'%/&$45'!.&0!!
_H$*$(.&!F.($<'0`!



! "U!

79(!B,J%&)469%,336&i)(Z!79(!6&47969%,(::!B,J%&)469%,(,!o4+GH!5%:9693GH(p!Q%,!(9,9-(,!
T(,9-(,!@(,7(&,!4,!Q9(:(!C)5JY,-(&!Q(&6(9:(,!*%,,6(,!o6&47969%,(::(3!@(,7(&W
C)5JY,-(&WD%7(::Z!39(H(!2''1!0NpZ!T(&7(,!7+&GH!743!]$@2G;HZ!9,!7()!<(7(&!)96!<(7()!
*%))+,9S9(&(,!*4,,Z!-&+,73Y6S:9GH!4+J-('&%GH(,!o39(H(!2''1!0Up1!e(7(&!*4,,!<(6S6!
-:(9GHS(969-!@(,7(&!o;&%7+S(,6p!+,7!C)5JY,-(&!o_%,3+)(,6p!Q%,!B,J%&)469%,(,!3(9,!
+,7!743!9))(&!+,7!J436!K'(&4::Z!T(:6T(96!9,!CGH6S(961!=43!936!(9,(!-&4Q9(&(,7(!$(&Y,W
7(&+,-Z!7(&(,!R%:-(!T9&!H(+6(!,%GH!,9GH6!9,!LY,S(!K'(&':9G*(,!*i,,(,1!!

+--:!"9c!6&47969%,(::(3!@(,7(&WC)5JY,-(&WD%7(::!! +--:!"Nc!O('!"1#!

=%GH!T43!H(9j6!743!JK&!e+-(,7:9GH(!+,7!74)96!JK&!79(!Q.#.*8-2^8*.D$1[!!B)!e4H&!"#0"!
Q(&JK-6(!J436!<(7(&!7(+63GH(!?4+3H4:6!oXFrp!)96!_9,7(&,!9)!2:6(&!Q%,!0"!'93!0X!e4HW
&(,!K'(&!(9,(,!B,6(&,(6S+-4,-Z!4+J!7(,!9,!F^r!4::(&!RY::(!Q%)!e+-(,7S9))(&!4+3!S+W
-(-&9JJ(,!T(&7(,!*%,,6(1!/Fr!4::(&!e+-(,7:9GH(,!-('(,!(,635&(GH(,7!4,Z!7433!39(!M!
+,4'HY,-9-!Q%,!9H&()!L(3GH:(GH6!+,7!7(&!_%,6&%::(!7(&!C:6(&,!M!6Y-:9GH!743!B,6(&,(6!
,+6S(,Z!T%'(9!79(!8+-&9JJ3HY+J9-*(96!)96!HiH(&()!2:6(&!,%GH!7(+6:9GH!4,36(9-61!$9(&!
RK,J6(:!7(&!e+-(,7:9GH(,!Q(&T(,7(6(,!74S+!9H&(,!(9-(,(,!]456%5V;E!'ST1!M!)96!364&*!
4,36(9-(,7(&!A(,7(,S!M!4+GH!(9,!%&63+,-('+,7(,(3Z!9,6(&,(6JYH9-(3!?4,7a!o"#0#c!
FrZ!"#00c!""rp1!=4JK&!936Z!,('(,!7(,!6(GH,93GH(,!$%&4+33(6S+,-(,!4*6+(::(&!@)4&6W!
+,7!R(46+&(5H%,(3Z!4+GH!79(!*%36(,-K,369-(!$(&JK-'4&*(96!Q%,!)%'9:(,!B,6(&,(6J:46W
&46(3!Q(&4,6T%&6:9GH1!e(!,4GH!2:6(&!-&(9J(,!H(+6(!ST93GH(,!0Fr!+,7!.Nr!7(&!e+-(,7W
:9GH(,!)%'9:!4+J!B,6(&,(64,-('%6(!S+!oQ-:1!)5J3!"#0"Z!.Up1!@%!T(&7(,!)%7(&,(!D%'9:W
6(:(J%,(!'(&(963!H(+6(!%J6!74S+!-(,+6S6Z!9)!B,6(&,(6!S+!3+&J(,!+,7!3%S94:(!=9(,36(!T9(!
R4G('%%*!S+!*%,64*69(&(,1!$97(%5:466J%&)(,!359(:(,Z!T%H:!(H(&!4+3!6(GH,%:%-93GHW
J9,4,S9(::(,!L&K,7(,Z!,%GH!*(9,(!3%!-&%j(!k%::(!oQ-:1!)5J3!"#0"Z!./p1!2::(&79,-3!936!
74Q%,!4+3S+-(H(,Z!7433!9,,(&H4:'!7(&!,YGH36(,!7&(9!e4H&(!(9,(!)%'9:(!B,6(&,(6,+6W
S+,-!7(&!T9GH69-(,!3%S94:(,!;:466J%&)(,!JK&!4::(!e+-(,7:9GH(,!)i-:9GH!+,7!K':9GH!3(9,!!

!

!

+--:!"Yc!I(J&4-+,-3(&-(',93!(9,(3!BAW@9GH(&H(963+,6(&,(H)(,3!o@a)4,6(G!"#0NZ!
H665cVVTTT15GT(:617(V,(T3V=43w@)4&65H%,(w4:3wCQ(,6WI(-:(96(&WP%&6%,W>)J&4-(W^X/0#"X1H6):p!

B'/$'%L)*.%*!!!!!
$Q!+&&(.*!

!

+-045$'/!<2Q!!
I'%/'3W#Q6,J%*'3W
B2/'&&!



! ".!

T9&71!=43!4'(&!H(9j6c!B,!,4H(&!8+*+,J6!36(::6!39GH!T(,9-(&!79(!R&4-(Z!%'!e+-(,7:9GH(!
743!B,6(&,(6!,+6S(,Z!3%,7(&,!(H(&Z!T%Z!T4,,!+,7!T9(!39(!(3!6+,1!D96!I:9G*!4+J!7(,!
J%&)4:(,!I9:7+,-3H9,6(&-&+,7!:Y336!39GH!4+J!I4393!7(&!eBDW@6+79(!"#0"!34-(,Z!7433!M!
4'-(3(H(,!Q%,!-(&9,-(,!=9JJ(&(,S(,!M!e+-(,7:9GH(!9,!?4+56W!+,7!k(4:3GH+:(,!79(!-:(9W
GH(,!)(794:(,!8+-4,-3GH4,G(,!+,7!3(H&!YH,:9GH(!P+6S+,-3-(T%H,H(96(,!H4'(,!T9(!
La),439436(,1!?4+56W!+,7!k(4:3GHK:(&!S(9-(,!39GH!9,3-(34)6!:(79-:9GH!(6T43!36Y&*(&!
4,!3%S94:(&!_%))+,9*469%,!+,7!B,6(&4*69%,!9,6(&(339(&6!4:3!La),439436(,!oU^r!Q31!
UUr!_%))+,9*469%,34,6(9:!7(&!b,:9,(,+6S+,-pZ!TYH&(,7!39GH!:(6S6(&(!iJ6(&!4+J!B,W
J%&)469%,33+GH(!9)!P(6S!'(-('(,!o00r!Q31!0^rp1!@6Y&*(&(!>,6(&3GH9(7(!ST93GH(,!
7(,!L&+55(,!:433(,!39GH!,+&!9)!_%,6(\6!7(&!7+&GH3GH,966:9GH(,!$(&T(9:74+(&!9)!B,W
6(&,(6!J(3636(::(,1!@%!Q(&'&9,-(,!?4+563GHK:(&!7+&GH3GH,966:9GH!(9,(!H4:'(!@6+,7(!
)(H&!8(96!Q%&!7()!I9:73GH9&)Z!4:3!(3!k(4:3GHK:(&!%7(&!La),439436(,!6+,!o0.^!)9,!Q31!
0NU!+1!0"U!)9,!5&%!A4-Z!Q-:1!)5J3!N0WNNp1!P9GH637(36%6&%6S!)+33!4,!79(3(&!@6(::(!7(+6W
:9GH!J%&)+:9(&6!T(&7(,Z!7433!4+GH!La),439436(,!3(H&!364&*!4,!3%S94:(&!_%))+,9*469W
%,!+,7!B,6(&4*69%,!9,!79-964:(,!>)-('+,-(,!9,6(&(339(&6!39,71!

D96!?9:J(!7(&!eBDW@6+79(!:Y336!39GH!4+3!79(3()!L&+,7!-(,(&(::!J(36H4:6(,Z!7433!8--$!e+W
-(,7:9GH(,!(9,(,!L&%j6(9:!oU.rp!9H&(&!b,:9,(W8(96!)96!*%))+,9*469Q(,!AY69-*(96(,Z!
T9(!(6T4!b,:9,(!E%))+,969(3Z!CWD49:3!+,7!EH463!Q(&'&9,-(,1!B)!I(&(9GH!>,6(&H4:W
6+,-!SYH:6!743!=+&GH3+GH(,!('(,!79(3(&!b,:9,(!E%))+,969(3Z!S+34))(,!)96!7(&!P+6W
S+,-!Q%,!$97(%5%&64:(,!+,7!7()!2,Hi&(,!Q%,!D+39*Z!S+!7(,!)4j-(':9GH(,!I(3GHYJW
69-+,-(,1!I(9!7(&!B,J%&)469%,3&(GH(&GH(!9)!B,6(&,(6!-(H(,!F"r!7(&!e+-(,7:9GH(,!
&(-(:)Yj9-!+,7!S9(:-(&9GH6(6!7(,!O(-!(9,(&!@+GH4,J&4-(!K'(&!(9,(!@+GH)43GH9,(!T9(!
L%%-:(!%7(&!C,Sa*:%5Y79(,!T9(!O9*95(794!M!3+GH(,!B,J%&)469%,(,!4:3%!-(S9(:6!4+J!
+,7!Q(&T(,7(,!*4+)!*:43393GH(!B,J%&)469%,35%&64:(!7(&!'(*4,,6(,!](96)(79(,!oQ-:1!
)5J3!"#0"Z!NUWN/p1!!
!

!
!!

+--:!"Zc!B,H4:6:9GH(!$(&6(9:+,-!7(&!B,6(&,(6,+6S+,-!oeBD!"#0"Z!2,-4'(,!9,!;&%S(,6p!
!
I+3()4,,!+,7!C,-(:!'()(&*(,!S+7()Z!7433!9,!79-964:(,!>)-('+,-(,!f7(&!`'(&-4,-!
ST93GH(,!>,6(&H4:6+,-!+,7!B,J%&)469%,!3%T9(3%!S+,(H)(,7!J:9(j(,7(&!T9&71x!oI+W
3()4,,VC,-(:!"#0"Z!0U"p1!@%!T9&7!>,6(&H4:6+,-!Q%,!7(,!e+-(,7:9GH(,!,('(,!D+39*Z!
@59(:(,!+,7!$97(%3!4+GH!)96!7()!2+J(,6H4:6!9,!3%S94:(,!P(6ST(&*(,!+,7!k(GH(&GH(,!
S+&!]9(':9,-3'4,7!-:(9GH-(3(6S61!C9,(!A&(,,+,-!7(&!_46(-%&9(,!B,J%&)469%,!+,7!>,W
6(&H4:6+,-!936!M!S+)9,7(36!4+3!7(&!;(&35(*69Q(!7(&!e+-(,7:9GH(,!M!9,!79(3(,!>)-(W
'+,-(,!7(3H4:'!,+&!3(H&!'(79,-6!39,,Q%::1!
!
!

B'/$'%%)(L)%*!!
)%/!02L$.&'3!!
P$%('3*3)%/!

I2L$.&'!!!!!!!!!!!!!!!
S2QQ)%$8.($2%!!!!!!
0('5(!$Q!!!!!!!!!!!!!!
M23/'3*3)%/!

E%,23Q.($2%!)%/!!!
R%('35.&()%*!-$&/'%!
8'$%'%!^'*'%0.(L!



! "/!

8+!(9,()!YH,:9GH(,Z!T(,,!4+GH!9)!?9,':9G*!4+J!79(!P+6S+,-3-(T%H,H(96(,!)i-:9GHW
(&T(93(!(6T43!79JJ(&(,S9(&6(&(,!I9:7!*%))6!(9,(!2+3T(&6+,-!7(&!R9&)4!_435(&3*a!
]4'1!_435(&*a!]4'!936!(9,!>,6(&,(H)(,Z!743!4+J!79(!?(&36(::+,-!Q%,!_9,7(&3GH+6SW
3%J6T4&(!35(S94:939(&6!936!+,7!39GH!4+3!79(3()!L&+,7!9,!'(3%,7(&()!D4j(!74JK&!9,6(W
&(339(&6Z!T(:GH(!o)i-:9GH(&T(93(!5&%':()4693GH(,p!B,6(&,(63(96(,!_9,7(&!+,7!e+-(,7W
:9GH(!'(Q%&S+-6!4+J3+GH(,1!RK&!743!e4H&!"#0N!S(9GH,(6(!79(!_435(&3*a!]4'!@6+79(!7(3W
H4:'!743!P+6S+,-3Q(&H4:6(,!Q%,!9,3-(34)6!001###!e+-(,7:9GH(,!)96Z!4+J!7(&(,!k(GHW
,(&,!_9,7(&3GH+6S3%J6T4&(!9,364::9(&6!T4&1!2+GH!T(,,!39GH!9)!_%,6(\6!79(3(&!2&6!7(&!
=46(,(&H('+,-!)i-:9GH(&T(93(!(9,9-(!)(6H%793GH(!;&%':()(!(&-('(,Z!'9:7(6!39GH!4+J!
79(3(3!O(93(!7%GH!(9,!&(GH6!4,3GH4+:9GH(3!I9:7!Q%,!7(,!P+6S+,-39,6(&(33(,!7(&!(,6W
35&(GH(,7(,!_9,7(&!+,7!e+-(,7:9GH(,1!8+,YGH36!)+33!4'(&!4+GH!H9(&!J(36-(36(::6!
T(&7(,Z!7433!79(!P+6S+,-!Q%,!3%S94:(,!P(6ST(&*(,Z!R%&(,Z!EH463!+,7!O(')49:3!)96!
N0Z.r!P+6S+,-34,6(9:!S+!7(,!m+4,696469Q!+)J4,-&(9GH36(,!I(3GHYJ69-+,-(,!9)!P(6S!
SYH:61!8+3Y6S:9GH!T(&7(,!4::(&79,-3!4+GH!7(&!_%,3+)!Q%,!(&%693GH(,!+,7!5%&,%-&4W
5H93GH(,!B,H4:6(,!o".Z^rp!+,7!k(GH(&GH(,!9)!I(&(9GH!7(3!b,:9,(W@H%559,-!o"#Z^rp!
4:3!2*69Q96Y6(,!Q%,!-&%j()!B,6(&(33(!39GH6'4&!oQ-:1!B-,46(Q!"#0Np1!C3!936!4:3%!74Q%,!
4+3S+-(H(,Z!7433!79(!4*6+(::(!L(,(&469%,!7(&!=9-964:!P469Q(3!-(:(&,6!H46!79(!S(,6&4:(,!
2,:9(-(,!<+-(,7:9GH(&!;(&3i,:9GH*(963J9,7+,-Z!T9(!L&+55(,!S+!'9:7(,Z!39GH!3%S94:!S+!
%&9(,69(&(,Z!S+!*%,3+)9(&(,!+,7!79(!3(\+(::(!B7(,696Y6!S+!(,6T9G*(:,Z!)96!?9:J(!79-964W
:(&!=9(,36(!+,7!2,-('%6(!S+!Q(&J%:-(,1!! !! !! ! !

!
+--:!"b=!$(&6(9:+,-!7(&!)4j-(':9GH!Q%,!e+-(,7:9GH(,!(&S(+-6(,!@(96(,4,J&4-(,!e4,+4&WD49!"#0N!!
!
8+)!D(79(,,+6S+,-3Q(&H4:6(,!Q%,!e+-(,7:9GH(,!*4,,!74)96!J%&)+:9(&6!T(&7(,c!e+W
-(,7:9GH(!Q(&'&9,-(,!+,4'HY,-9-!Q%,!L(3GH:(GH6!+,7!3%S94:()!?9,6(&-&+,7!7(,!
-&ij6(,!A(9:!9H&(&!b,:9,(W8(96!4+J!3%S94:(,!_%))+,9*469%,35:466J%&)(,!T9(!l%+A+'(Z!
R4G('%%*!+,7!yH,:9GH()1!@%S94:(!P(6ST(&*(!-(Hi&(,!H(+6(!4+3!79(3()!L&+,7!4+GH!
S+!7(,!)(936-(,+6S6(,!=9(,36(,!7(3!B,6(&,(631!2'(&!T9(!936!79(!P+6S+,-!9,,(&H4:'!
79(3(&!=9(,36(!Q(&6(9:6[!



! "^!

!
+--:!"dc!R&(m+(,69(&+,-!3%S94:(&!P(6ST(&*(!7+&GH!e+-(,7:9GH(!o)5J3!"#0"Z!@1U#p!
!
=9(3(!R&4-(!:Y336!39GH!)96!?9:J(!7(&!Q%,!R%&34!7+&GH-(JKH&6(,!&(5&Y3(,6469Q(,!@6+79(!
S+)!P+6S+,-3Q(&H4:6(,!+,7!7(&!P+6S+,-3)%69Q469%,!7(&!I&4,GH(,Q(&6&(6+,-!I96*%)!
'(4,6T%&6(,1!=(),4GH!,+6S(,!!"#$%&'()*#+,,(%#-.W!!"#$%&W!"#$%&'()*'+,-.#'()/(,'&W
,(6,+6S(&!)9,7(36(,3!(9,!3%S94:(3!P(6ST(&*1!=43!-&ij6(!P(6ST(&*!36(::6!9,!79(3()!
8+34))(,H4,-!R4G('%%*!74&Z!9,!7()!^0!;&%S(,6!7(&!P+6S(&9,,(,!+,7!P+6S(&!&(-93W
6&9(&6!39,7!oQ-:1!('7Z!Fp1!/^r!7(&!7(+63GH(,!e+-(,7:9GH(,!-('(,!4,Z!9H&!R4G('%%*W
;&%J9:!4*69Q!S+!,+6S(,!oQ-:1!('7Z!Fp1!^Fr!4::(&!0UW!'93!"XW<YH&9-(,!P+6S(&9,,(,!+,7!
P+6S(&!3%S94:(&!P(6ST(&*(!39,7!6Y-:9GH!4*69Q!o('7Z!00p1!L(,(&(::!-(Hi&(,!S+!7(,!)(936!
-(,+6S6(,!R+,*69%,(,!743!$(&3GH9G*(,!Q%,!P4GH&9GH6(,!oFXrpZ!743!EH466(,!)96!
R&(+,7(,!oF#rp!+,7!743!](3(,!Q%,!B,J%&)469%,(,!K'(&!$(&4,364:6+,-(,!o/Urp!o('7Z!
0Np1!O9(!'(&(963!(&TYH,6Z!SYH:6!79(!_%))+,9*469%,!)96!R&(+,7(,!3%)96!S+!7(,!S(,6W
&4:(,!2+J-4'(,Z!79(!3%S94:(!P(6ST(&*(!S+!:(936(,!H4'(,1!;%6(,69(::!*&(469Q(!+,7!54&69W
S9546%&93GH(!AY69-*(96(,Z!T9(!743!?%GH:47(,!%7(&!A(9:(,!Q%,!R%6%3!+,7!743!@GH&(9'(,!
Q%,!@646+3)(:7+,-(,!T(&7(,!Q%,!(6T43!)(H&!4:3!7(&!?Y:J6(!7(&!I(J&4-6(,!7+&GH-(W
JKH&6!oI96*%)!"#00Z!0Np1!
!
D96!I:9G*!4+J!79(!P+6S(&9,,(,!+,7!P+6S(&!3%T9(!79(!P+6S+,-374+(&!936!R4G('%%*!9,!
=(+63GH:4,7!,+&!(9,!=9(,36!K'(&:(-(,c!l%+A+'(!M!7(&!T(:6T(96!-&ij6(!2,'9(6(&!Q%,!
3%S94:(&!>,6(&H4:6+,-!!oQ-:1!L+-(:!"#0Np1!OYH&(,7!7(&!L&%j6(9:!7(&!B,H4:6(!:4,-(!8(96!
9)!I(&(9GH!D+39*!S+!Q(&%&6(,!T4&Z!H46!39GH!l%+A+'(!f9)!$(&:4+J!Q%,!,+&!T(,9-(,!e4HW
&(,!4+GH!S+!(9,()!-(&47(S+!+,(&3GHi5J:9GH(,!_+:6+&W2&GH9Q!(,6T9G*(:6Z!743!7+&GH4+3!
4+GH!S+&!O(96(&'9:7+,-!+,7!k(GH(&GH(!-(,+6S6!T(&7(,!*4,,x!o?4(+3:(&!@1!/0p1!P9GH6!
%H,(!L&+,7!936!l%+A+'(!,4GH!L%%-:(!79(!4)!ST(96HY+J9-36(,!-(,+6S6(!@+GH)43GH9,(!
9,!=(+63GH:4,7!oQ-:1!L+-(:!"#0Np1!P('(,!7(&!I(J&9(79-+,-!7(&!(9-(,(,!@5(S94:9,6(&(3W
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ab	  des	  herkömmlichen	  Fernsehens	  etabliert	  hat.	  Diese	  Formate	  verfügen	  mittlerweile	  
über	  Reichweiten	  in	  der	  jugendlichen	  Nutzergruppe,	  die	  denen	  von	  Fernsehen	  oder	  
Radio	  zumindest	  nahe	  kommen.	  Dass	  es	  dabei	  nicht	  ausschließlich	  um	  Darstellung	  
und	  Unterhaltung	  geht,	  zeigen	  die	  Beiträge	  einiger	  populärer	  „YouTuber“	  –	  den	  Stars	  
der	  Community	  –	  welche	  auch	  aktuelle	  politische	  Themen	  aufgreifen,	  kommentieren	  
und	  zur	  Diskussion	  darüber	  aufrufen.	  Es	  kann	  zudem	  festgehalten	  werden,	  dass	  die	  
inhaltliche	  Auseinandersetzung	  mit	  Themen	  auf	  der	  Videoplattform	  YouTube	  deutlich	  
stärker	  ausgeprägt	  ist,	  als	  es	  bei	  der	  Kommunikationsplattform	  Facebook	  der	  Fall	  ist.	  
Anscheinend	  wirken	  die	  plattformbeschreibenden	  Imperative	  wie	  „Freunde	  sam-‐
meln“,	  „Chatten“,	  „Profil	  pflegen“	  (Facebook)	  und	  „Videos	  schauen“	  oder	  „Meinung	  
abgeben“	  sich	  langfristig	  durchaus	  handlungsleitend	  aus.	  
	  

Neue	  Tätigkeitsfelder	  politischer	  Bildung	  im	  Web	  2.0	  
	  
Fasst	  man	  die	  bisherigen	  Erkenntnisse	  zusammen,	  so	  lässt	  sich	  festhalten:	  Jugendli-‐
che	  unterschiedlicher	  sozialer	  Herkunft	  und	  Lage	  verwenden	  –	  zunehmend	  ortsunge-‐
bunden	  –	  regelmäßig	  einen	  hohen	  Anteil	  ihrer	  Freizeit	  darauf,	  über	  digitale	  und	  ins-‐
besondere	  soziale	  Medien	  den	  Kontakt	  zu	  Freunden	  zu	  pflegen,	  Neuigkeiten	  zu	  erfah-‐
ren,	  sich	  auszutauschen	  und	  unterhalten	  zu	  werden.	  Dabei	  leben	  sie	  ihre	  persönlichen	  
und	  sozialen	  Bedürfnisse	  mit	  Hilfe	  neuer	  technischen	  Möglichkeiten	  auch	  auf	  der	  
Ebene	  des	  Internets	  aus	  und	  erweitern	  es	  so	  zu	  einem	  öffentlichen	  Raum	  ihrer	  Le-‐
benswelt.	  Diese	  Lebenswelt	  bietet	  durchaus	  auch	  Raum	  für	  politische	  Bildung.	  So	  
ergab	  eine	  Studie	  von	  Dekker	  und	  Nuus,	  dass	  Gespräche	  mit	  Freunden	  und	  Familie	  
oder	  TV-‐Sendungen	  über	  politische	  Themen	  viel	  eher	  Einfluss	  auf	  die	  politische	  In-‐
formiertheit	  und	  das	  politische	  Interesse	  haben,	  als	  der	  Politikunterricht	  an	  der	  Schu-‐
le	  (vgl.	  Dekker/	  Nuus	  2007,	  38;	  40).	  Will	  die	  politische	  Bildung	  auch	  außerhalb	  der	  
Schule	  bei	  Jugendlichen	  wahrgenommen	  werden,	  muss	  sie	  sich	  der	  Konkurrenz	  ande-‐
rer	  Freizeitmöglichkeiten	  stellen	  (Toyka-‐Seid	  2007,	  275).	  Es	  sollte	  dabei	  aber	  nicht	  
darum	  gehen,	  mit	  anderen	  Freizeitangeboten	  direkt	  zu	  konkurrieren,	  sondern	  selbst	  
Teil	  jugendlicher	  Lebenswelt	  zu	  werden.	  	  
	  
An	  ein	  in	  dieser	  Weise	  formuliertes	  Ziel	  sind	  allerdings	  sehr	  konkrete	  Fragen	  im	  Be-‐
zug	  auf	  die	  inhaltliche	  und	  gestalterische	  Ausgestaltung	  von	  politischen	  Bildungsan-‐
geboten	  im	  Netz	  geknüpft.	  Denn	  wer	  in	  den	  sozialen	  Netzwerken	  wahrgenommen	  
werden	  will,	  muss	  genaue	  Kenntnisse	  über	  die	  medialen	  Logiken	  und	  Nutzungsge-‐
wohnheiten	  haben,	  um	  sinnvolle	  Angebote	  zu	  konzipieren,	  die	  in	  der	  Masse	  von	  An-‐
geboten	  sichtbar	  bleiben,	  die	  hier	  tagtäglich	  um	  die	  Aufmerksamkeit	  von	  Jugendlichen	  
konkurrieren.	  Das	  Netz	  und	  in	  ihm	  sämtliche	  soziale	  Netzwerke	  bieten	  in	  der	  Zwi-‐
schenzeit	  reiche	  Informationsressourcen	  aus	  allen	  gesellschaftlichen	  Themenberei-‐
chen	  an.	  Bildungsanbieter	  sind	  daher	  in	  ihrer	  Funktion,	  Informationen	  zur	  Verfügung	  
zu	  stellen,	  längst	  ersetzt	  worden.	  Letztlich	  muss	  sich	  die	  politische	  Bildung	  der	  Frage	  
stellen,	  welche	  Stärken	  sie	  im	  Wettstreit	  um	  die	  Aufmerksamkeit	  der	  Jugendlichen	  
aufbieten	  kann.	  
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Die	  erste	  Perspektive	  ergibt	  sich	  bei	  der	  Betrachtung	  der	  Angebote	  des	  Projekts	  bei-‐
spielsweise	  auf	  der	  Internetseite	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT.de	  bzw.	  der	  Präsentation	  und	  
Kommunikation	  dieser	  Angebote	  in	  sozialen	  Netzwerken.	  Im	  Rahmen	  dieser	  ersten	  
Perspektive	  geht	  es	  damit	  weniger	  um	  die	  Wahrnehmungen	  und	  Eindrücke	  der	  Ziel-‐
gruppe,	  als	  um	  eine	  Bewertung	  neuer	  Angebote	  und	  Formate	  der	  politischen	  Bildung	  
aus	  fachlicher,	  respektive	  fachdidaktischer	  Perspektive.	  Schließlich	  haben	  sowohl	  die	  
Robert	  Bosch	  Stiftung,	  als	  auch	  die	  UFA	  den	  Anspruch	  formuliert,	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  ein	  innovatives	  und	  qualitativ	  anspruchsvolles	  Projekt	  zur	  politi-‐
schen	  Bildung	  zu	  entwickeln,	  das	  neue	  Wege	  in	  der	  Politikvermittlung	  beschreitet.	  In	  
diesem	  Zusammenhang	  stehen	  Fragen	  nach	  der	  Qualität	  im	  Vordergrund,	  wie	  bei-‐
spielsweise:	  Welche	  innovativen	  Methoden	  bietet	  die	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
aus	  der	  Perspektive	  der	  politischen	  Bildung	  an?	  Inwiefern	  unterscheidet	  sich	  das	  Pro-‐
jekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  von	  anderen	  Angeboten	  oder	  wie	  schneidet	  die	  Plattform	  
im	  didaktischen	  Zuschnitt,	  gemessen	  an	  klassischen	  Beurteilungsinstrumenten	  zur	  
politischen	  Bildung,	  ab?	  Ist	  ein	  angemessener	  Einbezug	  von	  Netzwerken,	  Schule	  und	  
außerschulischer	  Jugendbildung	  geglückt	  und	  ist	  es	  tatsächlich	  gelungen,	  jugendaffine	  
Themen	  anzusprechen?	  
	  
Die	  zweite	  Perspektive	  ist	  demgegenüber	  stärker	  auf	  die	  Rezeption,	  Wirkung	  und	  
Wahrnehmung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  gerichtet.	  Hier	  stehen	  die	  Fragen	  
nach	  der	  Wahrnehmung	  und	  Beurteilung	  des	  Projekts	  und	  seiner	  Angebote	  durch	  
Jugendliche	  im	  Vordergrund.	  Um	  möglichst	  aussagekräftige	  Informationen	  zu	  erhal-‐
ten,	  haben	  wir	  in	  diesem	  Kontext	  unterschiedliche	  Zielgruppen	  auf	  ihre	  Wahrneh-‐
mung	  und	  Beurteilung	  hin	  befragt.	  Auch	  hier	  stehen	  differenzierte	  Fragen	  im	  Mittel-‐
punkt.	  So	  interessiert	  uns	  beispielsweise	  die	  Frage:	  Wie	  werden	  die	  medialen	  und	  
methodischen	  Settings	  von	  Jugendlichen	  bewertet	  und	  warum?	  Geklärt	  werden	  soll	  
dabei,	  ob	  und	  wie	  es	  gelungen	  ist,	  Jugendliche	  in	  angemessener	  Sprache	  und	  auf	  Au-‐
genhöhe	  zu	  adressieren,	  bzw.	  wie	  es	  die	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  schafft,	  Ju-‐
gendliche	  stärker	  als	  bisher	  in	  ihrer	  Lebenswelt	  zu	  erreichen.	  Eine	  weitere	  wichtige	  
Frage	  in	  diesem	  zweiten	  Perspektivbereich	  ist:	  Gelingt	  es	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  politisches	  Interesse	  zu	  wecken?	  Wenn	  ja	  –	  wie	  ist	  dies	  gelungen?	  Wenn	  nein	  
–	  warum	  ist	  das	  nicht	  gelungen?	  Und	  schließlich:	  Gelingt	  es	  dem	  Projekt,	  tatsächlich	  
und	  nachhaltig	  zu	  Partizipation	  anzuregen	  und	  welche	  Formen	  von	  Partizipation	  lie-‐
gen	  hier	  überhaupt	  nahe?	  	  
	  
Die	  dritte	  und	  letzte	  Perspektive	  ergibt	  sich	  im	  Kontext	  der	  Frage	  nach	  den	  Produkti-‐
ons-‐	  	  und	  Hintergrundbedingungen	  des	  Projekts.	  Auch	  diese	  Betrachtungsperspektive	  
scheint	  uns	  überaus	  ertragreich	  sowie	  langfristig	  interessant	  und	  bedeutungsvoll	  zu	  
sein,	  denn	  als	  Beobachterinnen	  und	  Beobachter	  eines	  neuen	  Projekts	  ist	  es	  nicht	  un-‐
erheblich,	  die	  Frage	  zu	  klären,	  unter	  welchen	  Bedingungen	  sich	  anspruchsvolle	  Pro-‐
jekte	  zur	  politischen	  Bildung	  überhaupt	  entwickeln	  lassen,	  welche	  Herausforderun-‐
gen	  sich	  in	  der	  Kommunikation	  zwischen	  Redaktion	  und	  Zielgruppe	  eigentlich	  erge-‐
ben	  und	  wie	  die	  redaktionelle	  Arbeit	  am	  besten	  auf	  eine	  Zielgruppe,	  wie	  die	  der	  poli-‐
tikfernen	  Jugendlichen,	  abgestimmt	  werden	  kann.	  
	  

Perspektive:	  	  
Plattform/	  
	  

Perspektive:	  	  
Rezeption	  

Perspektive:	  	  
Produktion	  
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Im	  Mittelpunkt	  der	  empirischen	  Analyse	  (B)	  standen	  narrative	  Tiefeninterviews	  mit	  
Jugendlichen	  unterschiedlicher	  sozialer	  Herkunft.	  Ergänzt	  wurden	  die	  narrativen	  In-‐
terviews	  auf	  der	  einen	  Seite	  durch	  offene	  Fragebögen,	  die	  Schülerinnen	  und	  Schüler	  in	  
Vertretungsstunden	  ausfüllen	  konnten4	  (nachdem	  sie	  sich	  zuvor	  mit	  den	  Angeboten	  
des	  Projekts	  vertraut	  gemacht	  hatten)	  und	  auf	  der	  anderen	  Seite	  durch	  schriftliche	  
Rückmeldungen	  von	  Lehrerinnen	  und	  Lehrern,	  die	  vor	  dem	  Hintergrund	  ihrer	  Erfah-‐
rungen	  die	  Angebote	  bewerten	  sollten	  und	  um	  Rückmeldung	  zur	  Eignung	  dieser	  An-‐
gebote	  für	  schulische	  Settings	  gebeten	  wurden.	  Ebenfalls	  sehr	  gewinnbringend	  waren	  
in	  diesem	  Zusammenhang	  Gutachten	  von	  Studierenden	  des	  Studiengangs	  Gemein-‐
schaftskunde/Wirtschaft/Recht	  sowie	  Wirtschafts-‐	  und	  Sozialkunde,	  die	  sich	  in	  einem	  
Seminar	  systematisch	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  beschäftigt	  haben,	  sowie	  
die	  Ergebnisse	  von	  insgesamt	  fünf	  Abschlussarbeiten.	  Der	  vornehmlich	  qualitativ	  
ausgerichtete	  Datenzugang	  wurde	  ergänzt	  durch	  die	  Auswertung	  quantitativer	  Daten	  
(b2),	  die	  dem	  Evaluationsteam	  durch	  Werkzeuge	  wie	  Google	  Analytics	  oder	  YouTube	  
Analytics	  zur	  Verfügung	  standen.	  Es	  muss	  an	  dieser	  Stelle	  deutlich	  betont	  werden,	  
dass	  die	  Beantwortung	  quantitativer	  Fragestellungen	  für	  dieses	  Projekt	  von	  deutlich	  
untergeordneter	  Bedeutung	  war	  und	  quantitative	  Daten	  nur	  zur	  Überprüfung	  und	  
Validierung	  von	  Thesen	  verwendet	  wurden,	  die	  im	  Rahmen	  der	  qualitativen	  Analyse	  
entstanden	  sind.	  
	  
Narrative	  Tiefeninterviews	  mit	  Jugendlichen	  
	  

Im	  Zentrum	  der	  qualitativen	  Evaluation	  standen	  –	  wie	  bereits	  angedeutet	  –	  narrative	  
Tiefeninterviews	  mit	  Jugendlichen.	  Konkret	  bedeutet	  das:	  Für	  unsere	  Untersuchung	  
wurden	  Einzel-‐	  und	  Gruppeninterviews	  in	  privater,	  öffentlicher	  und	  schulischer	  Um-‐
gebung	  mit	  Jugendlichen	  zwischen	  13	  und	  24	  Jahren	  unterschiedlicher	  sozialer	  Her-‐
kunft	  durchgeführt.	  Diese	  Jugendlichen	  lassen	  sich	  zu	  einem	  wesentlichen	  Teil	  der	  in	  
Kapitel	  1	  (als	  durchaus	  heterogen)	  beschriebenen	  Gruppe	  der	  sogenannten	  „politik-‐
fernen“	  Jugendlichen	  zuordnen.	  Nicht	  alle	  Jugendlichen	  waren	  gleichzeitig	  aber	  auch	  
„bildungsfern“	  (siehe	  dazu	  Kapitel	  2.2.1).	  Auch	  wenn	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  sich	  in	  Auftrag	  und	  Perspektive	  deutlich	  an	  diese	  Gruppe	  von	  Jugendlichen	  
adressiert,	  schien	  es	  uns	  nicht	  sinnvoll,	  sich	  im	  Erhebungsprozess	  ausschließlich	  auf	  
sog.	  „bildungsferne“	  Jugendliche	  zu	  konzentrieren.	  Schließlich	  lässt	  sich	  nur	  im	  Ver-‐
gleich	  unterschiedlicher	  Zielgruppen	  bewerten,	  inwiefern	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  
geeignet	  sind,	  unterschiedliche	  Jugendliche	  auch	  tatsächlich	  zu	  erreichen	  bzw.	  inwie-‐
fern	  mögliche	  Defizite	  in	  der	  Zielgruppenansprache	  nur	  für	  die	  eine	  oder	  sogar	  für	  
alle	  Jugendlichen	  gelten	  können.	  	  	  
	  
Bei	  der	  Gestaltung	  der	  Fragen	  wurde	  darauf	  geachtet,	  den	  Interviewten	  möglichst	  viel	  
Raum	  für	  eigene	  Interpretationen	  zu	  lassen,	  das	  heißt,	  dass	  insbesondere	  zu	  Beginn	  
des	  Gesprächs	  offene	  Fragen	  nach	  den	  grundsätzlichen	  Wahrnehmungen	  und	  Bewer-‐
tungen	  des	  Projekts	  in	  den	  Mittelpunkt	  gestellt	  und	  in	  möglichst	  großer	  Tiefe	  bespro-‐
chen	  wurden.	  Erst	  im	  späteren	  Gesprächsverlauf	  folgten	  konkrete	  Nachfragen	  zu	  bis-‐

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
4	  Überaus	  interessant	  in	  diesem	  Zusammenhang	  waren	  auch	  Befragungen	  über	  das	  soziale	  Netzwerk	  
Facebook.	  

Empirische	  	  
Rezeptionsanalyse	  

Interviewführung/	  
Leitfaden	  
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lang	  nicht	  bearbeiteten	  Fragestellungen.	  Dem	  Interviewerteam	  diente	  ein	  grob	  struk-‐
turierter	  Leitfaden	  als	  Orientierungs-‐	  und	  Rahmenvorgabe.	  Der	  Fokus	  dieses	  Leitfa-‐
dens	  lässt	  sich	  grob	  in	  die	  Perspektiven	  “Wahrnehmung”	  und	  “Lebensumfeld”	  unter-‐
gliedern.	  	  
	  
Die	  Perspektive	  “Wahrnehmung”	  beschäftigt	  sich	  mit	  der	  Wirkung	  der	  Angebote	  des	  
Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  auf	  die	  Jugendlichen.	  Um	  diesen	  Eindruck	  nicht	  durch	  
Leitfragen	  zu	  beeinflussen,	  gab	  das	  Team	  den	  Probanden	  zunächst	  die	  Aufgabe,	  den	  
Aufbau	  oder	  die	  Gestaltung	  der	  Seite	  oder	  allgemein	  des	  Angebots	  beispielsweise	  im	  
Rahmen	  einer	  Plattform	  wie	  YouTube	  oder	  Facebook	  zu	  erklären.	  Auf	  diese	  Weise	  
folgten	  wir	  den	  “Augen	  und	  Gedanken”	  der	  Benutzerin	  bzw.	  des	  Benutzers,	  was	  so-‐
wohl	  Suchstrategien,	  Interesse,	  Verständnis	  als	  auch	  Schwachstellen	  in	  der	  Navigation	  
sichtbar	  zu	  machen	  half.	  Zusammenfassend	  bestand	  das	  Hauptinteresse	  bei	  der	  Per-‐
spektive	  “Wahrnehmung”	  darin,	  die	  inhaltlichen	  Kriterien	  der	  Bewertung	  des	  Ange-‐
bots	  durch	  die	  Jugendlichen	  zu	  erfassen,	  sowie	  ihre	  persönlichen	  Präferenzen	  oder	  
Abneigungen	  für	  gewisse	  Themen	  zu	  erkunden.	  Gleichzeitig	  ging	  es	  uns	  unter	  diesem	  
Gesichtspunkt	  aber	  auch	  darum,	  Aufschluss	  zu	  erhalten	  über	  die	  Verständlichkeit	  des	  
Angebots	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  sowie	  darum	  zu	  erfahren,	  welche	  Funktion	  und	  wel-‐
ches	  Ziel	  die	  Jugendlichen	  in	  diesem	  Angebot	  wahrnehmen	  oder	  ihm	  zuordnen	  konn-‐
ten.	  	  
	  
Die	  Perspektive	   “Lebensumfeld”	   legte	  das	  Augenmerk	  eher	  auf	  das	  persönliche	  Ver-‐
hältnis	  des	  Interviewten	  zum	  Angebot.	  Hier	  interessierten	  uns	  vor	  allem	  die	  individu-‐
ellen	   Interessen	   der	   Jugendlichen,	   ihre	   individuellen	   Vorstellungen,	   was	   Politik	   ist,	  
ihre	  Bereitschaft	  zu	  Partizipation	  und	  Teilhabe,	  aber	  auch	  das	  individuelle	  Nutzungs-‐
verhalten	   “neuer”	  und	   “alter”	  Medien,	  denn	  nur	  vor	  diesem	  Hintergrund	   lassen	  sich	  
die	  Einschätzungen	  und	  Wahrnehmungen	  der	  Jugendlichen	  zum	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  angemessen	  einordnen.	  
	  
Fragebögen	  
	  

Zur	  Ergänzung	  und	  nachgelagerten	  Validierung	  der	  Interviews	  haben	  wir	  im	  Evalua-‐
tionsprojekt	  mit	  offenen	  Fragebögen	  gearbeitet,	  in	  denen	  Schülerinnen	  und	  Schüler	  in	  
Schulkontexten	  um	  ihre	  Wahrnehmung	  und	  Einschätzung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  gebeten	  wurden.	  Die	  Fragebögen	  wurden	  postalisch	  mit	  einem	  kurzen	  An-‐
schreiben,	  welches	  den	  Hintergrund	  der	  Forschungsarbeit	  beschrieb	  und	  besonders	  
die	  Anonymität	  der	  Antworten	  unterstrich,	  an	  Gemeinschaftskunde-‐,	  Wirtschafts-‐	  und	  
Sozialkunde-‐Lehrerinnen	  und	  -‐Lehrer	  bzw.	  Lehrerinnen	  und	  Lehrer	  vergleichbarer	  
Bildungsbereiche5	  aus	  Mittel-‐,	  Haupt-‐	  und	  Realschulen,	  aber	  auch	  aus	  Berufsschulen	  
und	  Gymnasien	  in	  Sachsen	  und	  Baden-‐Württemberg,	  versandt.	  Die	  Lehrerinnen	  und	  
Lehrer	  wurden	  gebeten,	  sich	  mit	  dem	  Projekt	  vertraut	  zu	  machen	  und	  ihren	  Klassen	  
(in	  Vertretungsstunden)	  Gelegenheit	  zu	  geben,	  sich	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
ebenfalls	  genau	  anzuschauen.	  Anschließend	  haben	  sowohl	  die	  Lehrerinnen	  und	  Leh-‐
rer	  als	  auch	  die	  Schülerinnen	  und	  Schüler	  die	  Fragebögen	  beantwortet.	  	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
5	  In	  Baden-‐Württemberg	  heißt	  der	  Bildungsbereich	  beispielsweise	  WZK	  –	  Welt/Zeit/	  Gesellschaft.	  

Offene	  Fragebögen	  

Perspektive	  	  
„Lebensumfeld“	  

Perspektive	  
„Wahrnehmung“	  
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Der	  Schwerpunkt	  der	  Fragen	  in	  den	  offenen	  Fragebögen	  lag	  im	  Bereich	  „Wahrneh-‐
mung“,	  da	  sich	  Fragebogenerhebungen	  zur	  Perspektive	  „Lebensumfeld“	  in	  Pretests	  
nicht	  bewährt	  hatten.	  Analog	  zu	  den	  Frageformulierungen	  in	  den	  Interviews	  haben	  
wir	  die	  Fragestellungen	  in	  den	  Fragebögen	  sehr	  offen	  gestaltet,	  um	  einen	  möglichst	  
breiten	  Antworthorizont	  zu	  ermöglichen.	  So	  lautete	  die	  erste	  Frage	  des	  Fragebogens	  
beispielsweise	  „Was	  ist	  am	  Projekt	  DHDM	  gut/schlecht?”	  oder	  auch	  „Was	  gefällt	  
dir/überzeugt	  dich	  nicht?”	  Durch	  ausreichend	  Raum	  für	  Antwortformulierungen	  wur-‐
de	  den	  Schülerinnen	  und	  Schülern	  bzw.	  ihren	  Lehrerinnen	  und	  Lehrern	  zusätzlich	  zu	  
vermitteln	  versucht,	  dass	  wir	  an	  ausführlichen	  Antworten	  interessiert	  waren.	  
	  

	  

	  	  	  	  Abb.	  22:	  	  Fragebogen:	  Ausschnitt	  

	  
Im	  weiteren	  Verlauf	  des	  Fragebogens	  wurde	  gefragt,	  ob	  das	  Angebot	  persönliche	  Inte-‐
ressen	  widerspiegelt,	  welche	  Themen	  nicht	  behandelt	  werden	  und	  wie	  die	  Ansprache-‐
form	  der	  Angebote	  persönlich	  wahrgenommen	  wird.	  	  
	  

Frage	  2:	  Sind	  die	  angesprochenen	  Themen	  interessant?	  	  Welche	  Themen	  fehlen	  euch?	  
	  

bzw.	  
	  

Frage	  3:	  Ist	  die	  Art	  und	  Weise,	  wie	  Jugendliche	  auf	  der	  Plattform	  angesprochen	  
	   werden,	  	  gelungen?	  
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Ein	  besonderer	  Fokus	  des	  Fragebogens	  lag	  im	  Bereich	  der	  Partizipation,	  da	  sich	  dieser	  
Zusammenhang	  in	  den	  Interviews	  als	  besonders	  herausforderungsreich	  erwiesen	  
hatte.	  Mit	  Fragen	  wie	  beispielsweise	  ...	  
	  

Frage4:	  „Du	  hast	  die	  Macht“	  möchte	  eigentlich	  junge	  Menschen	  dazu	  bewegen,	  sich
	   	  	  	  	  	  	  selbst	  politisch	  oder	  sozial	  zu	  engagieren.	  Glaubst	  du,	  dass	  das	  gelingt?	  	  
	   	  	  	  	  	  	  Was	  müsste	  man	  tun,	  damit	  so	  etwas	  gelingt?	  
	  

...	  haben	  wir	  versucht,	  mehr	  Informationen	  über	  diesen	  Zusammenhang	  zu	  erheben.	  
	  
Als	  Abschluss	  der	  Befragung	  durch	  den	  Fragebogen	  haben	  wir	  die	  Jugendlichen,	  aber	  
auch	  ihre	  Lehrerinnen	  und	  Lehrer,	  regelmäßig	  aufgefordert	  Verbesserungsvorschläge	  
und	  Tipps	  für	  die	  Macherinnen	  und	  Macher	  der	  Seite	  aufzuschreiben.	  	  
	  
	  

Frage5:	  Wenn	  ihr	  den	  Machern	  dieses	  Projekts	  einen	  Tipp	  geben	  solltet	  –	  	   	  
	   	  	  	  	  	  was	  würdet	  ihr	  ihnen	  raten?	  
	  

Diese	  Aufforderung	  wurde	  von	  den	  Befragten	  auch	  gerne	  und	  ausführlich	  angenom-‐
men	  und	  hat	  zu	  besonders	  aussagekräftigen	  Rückmeldungen	  geführt.	  Die	  Fragebögen	  
für	  Lehrerinnen	  und	  Lehrer	  wurden	  analog	  zu	  den	  Schülerinnen-‐	  und	  Schülerfrage-‐
bögen	  aufgebaut.	  Lediglich	  die	  Ansprache	  unterschied	  sich	  deutlich.	  
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2.2.1	  Studienteilnehmer/	  -‐innen	  	  
	  
An	  der	  Evaluationsstudie	  haben	  insgesamt	  257	  Jugendliche	  aus	  fünf	  Bundesländern	  
teilgenommen.	  Sie	  kamen	  aus	  Baden-‐Württemberg,	  Brandenburg,	  Hessen,	  Rheinland-‐
Pfalz	  und	  Sachsen.	  Schwerpunkte	  ergaben	  sich,	  aufgrund	  unterschiedlich	  ausgepräg-‐
ten	  Zugangs	  zum	  Feld,	  aber	  recht	  deutlich	  in	  Baden-‐Württemberg	  und	  Sachsen.	  	  
	  

281	  
Gesamtzahl	  der	  qualitativen	  Rückmeldungen	  

257	  
von	  Jugendlichen	  

8	  
von	  Lehrerinnen	  	  
und	  Lehrern	  

16	  

von	  Projekt-‐	  
beteiligten	  

93	  	  
Tiefeninter-‐

views	  

164	  
schriftliches	  
Feedback	  

4	  
Tiefeninter-‐

views	  
	  

4	  
schriftliches	  	  
Feedback	  

8	  	  
Tiefeninter-‐

views	  

8	  
Resonanzge-‐
spräche	  

	  
Abb.	  23:	  Übersicht:	  Studienteilnehmer	  

Insgesamt	  wurden	  im	  Projekt	  narrative	  Interviews	  mit	  93	  Jugendlichen	  zwischen	  13	  
und	  24	  Jahren	  geführt.	  Diese	  Interviews	  waren	  im	  Schnitt	  60	  Minuten	  lang.	  Ergänzt	  
und	  flankiert	  wurden	  sie	  –	  wie	  bereits	  beschrieben	  –	  durch	  qualitative	  Befragungen	  
von	  164	  Schülerinnen	  und	  Schülern	  mittels	  qualitativer	  Fragebögen,	  mit	  deren	  Hilfe	  
die	  Ergebnisse	  der	  Interviews	  validiert	  werden	  konnten.	  Diese	  Fragebögen	  waren	  
ähnlich	  wie	  die	  Interviewleitfäden	  sehr	  offen	  gestaltet	  und	  ermöglichten	  den	  Schüle-‐
rinnen	  und	  Schülern	  eigene	  Schwerpunktsetzungen.	  Im	  Projektverlauf	  haben	  wir	  zu-‐
dem	  Rückmeldungen	  von	  acht	  Lehrerinnen	  und	  Lehrern	  eingeholt,	  die	  –	  wie	  bereits	  
beschrieben	  –	  um	  Feedback	  zur	  Eignung	  der	  Angebote	  für	  schulische	  Settings	  gebeten	  
wurden.	  Außerdem	  haben	  wir	  acht	  unmittelbar	  am	  Projekt	  beteiligte	  Personen	  inter-‐
viewt	  und	  Protokolle	  aus	  acht	  Gruppengesprächen	  mit	  der	  Redaktion	  ausgewertet.	  
Für	  ein	  qualitativ	  ausgerichtetes	  Evaluationsprojekt	  kommen	  wir	  damit	  auf	  die	  durch-‐
aus	  ehrgeizige	  Zahl	  von	  281	  qualitativen	  Rückmeldungen	  zum	  Gegenstand.	  
	  
Wenig	  überraschend	  erwies	  sich	  der	  Zugang	  zur	  Zielgruppe	  als	  zentrale	  Herausforde-‐
rung	  des	  Evaluationsprojekts.	  Denn	  während	  wir	  ohne	  Probleme	  Zugang	  zu	  Jugendli-‐
chen	  aus	  gymnasialen	  Bildungsgängen	  finden	  konnten	  und	  diese	  gern	  bereit	  waren	  
uns	  Auskunft	  zu	  geben,	  stellte	  sich	  der	  Zugang	  zu	  Jugendlichen	  aus	  eher	  bildungsfer-‐
nen	  Kontexten	  sowohl	  aus	  sozialen,	  aber	  auch	  aus	  sprachlichen	  Gründen	  als	  eine	  er-‐
heblich	  größere	  Herausforderung	  dar.	  Wir	  haben	  uns	  aus	  diesem	  Grund	  verstärkt	  um	  
Interviews	  mit	  Mittelschülern	  bemüht	  und	  Interviews	  mit	  Jugendlichen	  aus	  dem	  Be-‐
reich	  des	  BVJ6	  bzw.	  Teilnehmerinnen	  und	  Teilnehmer	  aus	  dem	  Projekt	  FSJ	  ‚Chance’	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
6	  BVJ-‐	  Schülerinnen	  und	  Schüler	  besuchen	  eine	  berufsvorbereitende	  Maßnahme	  und	  verfügen	  nicht	  
selten	  über	  keinen	  qualifizierten	  Schulabschluss.	  Im	  Rahmen	  der	  Maßnahme	  haben	  sie	  die	  Möglichkeit,	  
diesen	  nachzuholen	  und	  sich	  auf	  eine	  Ausbildung	  vorzubereiten.	  

Qualitative	  	  
Rückmeldungen	  
von	  insgesamt	  	  
257	  Jugendlichen	  
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3.	   Ergebnisse	  	  
	  
Im	  folgenden,	  dritten	  Teil	  dieses	  Evaluationsberichts	  werden	  die	  Ergebnisse	  in	  kon-‐
zentrierter	  Form	  vorgestellt.	  	  
	  
3.1	   Perspektive	  A:	  PLATTFORM	  	  
	  
Entsprechend	  der	  unter	  2.1	  formulierten	  Forschungsperspektiven	  widmen	  wir	  uns	  in	  
diesem	  ersten	  Ergebnisteil	  der	  Frage,	  wie	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  Ver-‐
gleich	  zu	  klassischen	  Angeboten	  der	  politischen	  Bildung	  aus	  einer	  informierten	  Fach-‐
perspektive	  zu	  beurteilen	  ist.	  Schließlich	  hat	  sowohl	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  als	  
auch	  die	  UFA	  den	  Anspruch	  formuliert,	  mit	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ein	  innovatives	  und	  
qualitativ	  anspruchsvolles	  Projekt	  zur	  politischen	  Bildung	  entwickeln	  zu	  wollen.	  In	  
diesem	  Zusammenhang	  stehen	  –	  wie	  bereits	  ausgeführt	  –	  Fragen	  nach	  der	  Qualität	  im	  
Vordergrund,	  die	  sich	  fachlich	  beurteilen	  lassen,	  wie	  beispielsweise:	  Welche	  innovati-‐
ven	  Methoden	  bietet	  die	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  aus	  der	  Perspektive	  der	  poli-‐
tischen	  Bildung	  an?	  Inwiefern	  unterscheidet	  sich	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
von	  anderen	  Angeboten	  oder	  wie	  schneidet	  die	  Plattform	  im	  didaktischen	  Zuschnitt	  
gemessen	  an	  klassischen	  Beurteilungsinstrumenten	  zur	  politischen	  Bildung	  ab?	  Ist	  
ein	  angemessener	  Einbezug	  von	  Netzwerken,	  Schule	  und	  außerschulischer	  Jugendbil-‐
dung	  geglückt?	  und	  Ähnliches	  mehr.	  
	  
	  
3.1.1	  Welche	  innovativen	  Ansätze,	  Elemente	  und	  Methoden	  bietet	  

die	  Seite	  aus	  der	  Perspektive	  der	  politischen	  Bildung?	  	  
	  
Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  adressiert	  sich	  –	  wie	  im	  ersten	  Teil	  bereits	  ausführ-‐
lich	  beschrieben	  –	  	  an	  Jugendliche,	  die	  dem	  Gegenstand	  Politik	  eher	  distanziert	  ge-‐
genüber	  stehen.	  Es	  hat	  sowohl	  Jugendliche	  mit	  Migrationshintergrund	  im	  Blick	  als	  
auch	  Jugendliche	  mit	  Bildungsnachteilen.	  Das	  allein	  ist	  weder	  neu	  noch	  besonders	  
originell,	  denn	  über	  diese	  Zielgruppe	  wird	  seit	  spätestens	  2003	  in	  der	  politischen	  Bil-‐
dung	  heftig	  diskutiert.	  Überraschenderweise	  halten	  sich	  trotz	  allem	  die	  Angebote,	  die	  
sich	  explizit	  an	  diese	  Zielgruppe	  richten,	  noch	  immer	  ziemlich	  in	  Grenzen.	  Zwar	  hat	  
die	  Bundeszentrale	  für	  politische	  Bildung	  mit	  ihrem	  Fachbereich	  Politikferne	  Grup-‐
pen	  einige	  neue	  Formate	  in	  diesem	  Bereich	  entwickelt	  (Sido	  geht	  wählen,	  „Ahnungs-‐
los“	  mit	  Joko	  und	  Klaas,	  oder	  auch	  die	  „Entscheidung	  im	  Unterricht“).	  Gemessen	  an	  
der	  Zahl	  der	  Jugendlichen,	  die	  dieser	  durchaus	  heterogenen	  Zielgruppe	  zugerechnet	  
werden	  müssen,	  sind	  die	  Angebote	  aber	  noch	  immer	  überschaubar.	  Mit	  anderen	  Wor-‐
ten:	  Schon	  allein,	  dass	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  sich	  dieser	  Zielgruppe	  an-‐
nimmt,	  muss	  derzeit	  als	  innovativ	  bewertet	  werden.	  

Ähnliches	  gilt	  für	  die	  Wahl	  der	  Vermittlungsform.	  Obwohl	  die	  Nutzung	  von	  netzba-‐
sierten	  Medien	  zur	  niedrigschwelligen	  Vermittlung	  politischer	  Bildung	  an	  politik-‐	  bzw.	  
bildungsferne	  Jugendliche	  eigentlich	  naheliegt,	  finden	  sich	  bislang	  kaum	  Beispiele	  für	  

Projekte	  die	  sich	  
explizit	  an	  politik-‐
ferne	  Jugendliche	  
richten	  sind	  noch	  
immer	  Mangelware	  	  
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politische	  Onlineplattformen	  mit	  dieser	  Ausrichtung.	  Die	  meisten	  existierenden	  Web	  
2.0-‐Angebote	  zur	  politischen	  Bildung	  richten	  sich	  derzeit	  noch	  immer	  an	  Multiplika-‐
toren	  und	  Multiplikatorinnen	  (beispielsweise	  pb21.de	  oder	  werkstatt.bpb.de)	  und	  
sprechen	  Jugendliche	  nur	  in	  Ausnahmefällen	  direkt	  an	  (Ausnahme:	  Der	  YouTube-‐
Channel	  361	  Grad	  Respekt,	  fluter.de	  oder	  mitmischen.de).	  Zwar	  nutzen	  politische	  Ini-‐
tiativen	  und	  NGOs	  netzbasierte	  Medien	  mittlerweile	  recht	  selbstverständlich	  und	  
richten	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  unter	  anderem	  auch	  an	  Jugendliche.	  Diese	  Ini-‐
tiativen	  können	  aus	  der	  Perspektive	  der	  politischen	  Bildung	  aber	  nicht	  als	  echte	  Bil-‐
dungsangebote	  gewertet	  werden	  und	  halten	  gerade	  für	  politik-‐	  und	  bildungsferne	  Ju-‐
gendliche	  oft	  hohe	  Zugangshürden	  bereit.	  Sie	  sind	  zudem	  politisch	  und	  weltanschau-‐
lich	  nicht	  neutral,	  sondern	  interessengeleitet,	  denn	  das	  genuine	  Ziel	  dieser	  Initiativen	  
besteht	  weniger	  darin,	  Jugendliche	  bei	  der	  Entwicklung	  ihrer	  Urteilskompetenzen	  zu	  
unterstützen,	  als	  erfolgreiche	  politische	  Kampagnen	  zu	  gestalten	  und	  in	  diesem	  Zu-‐
sammenhang	  dann	  eben	  auch	  Jugendliche	  zu	  mobilisieren.	  Nichtsdestotrotz	  ergeben	  
sich	  im	  Vergleich	  der	  Plattformen	  von	  politischen	  Interessengruppen	  und	  Plattformen,	  
die	  sich	  die	  Ermutigung	  Jugendlicher	  zur	  politischen	  Partizipation	  zum	  Ziel	  gesetzt	  
haben,	  interessante	  Bezüge	  und	  Überschneidungen,	  auf	  die	  wir	  an	  späterer	  Stelle	  
noch	  einmal	  eingehen	  werden.	  Festgehalten	  werden	  muss	  an	  dieser	  Stelle	  unseres	  
Forschungsberichts,	  dass	  trotz	  intensiver	  Recherche	  nur	  sehr	  wenige	  Web	  2.0-‐Ange-‐
bote	  existieren,	  die	  sich	  direkt	  an	  Jugendliche	  richten	  und	  politische	  Bildung	  zum	  Ziel	  
haben.	  Schon	  allein	  aus	  diesem	  Grund	  hat	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  Leucht-‐
turmfunktion	  und	  wird	  in	  der	  Szene	  aufmerksam	  beobachtet.	  	  

Entsprechend	  lässt	  sich	  bereits	  das	  Facebook-‐Profil	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  als	  Innovation	  beschreiben.	  Zwar	  sind	  in	  der	  Zwischenzeit	  sowohl	  die	  Lan-‐
deszentralen	  für	  politische	  Bildung	  als	  auch	  die	  Bundeszentrale	  für	  politische	  Bildung	  
auf	  Facebook	  aktiv	  und	  es	  besteht	  kein	  Zweifel,	  dass	  deren	  Angebote	  als	  Angebote	  
politischer	  Bildung	  zu	  werten	  sind.	  Eine	  Analyse	  der	  Posts	  und	  Kommentare	  dieser	  
klassischen	  Akteure	  zur	  politischen	  Bildung	  machen	  aber	  deutlich,	  dass	  sich	  die	  
Kommunikationsangebote	  auch	  hier	  nur	  in	  Ausnahmefällen	  direkt	  an	  Jugendliche	  
wenden.	  Wichtiger	  scheint	  auch	  hier	  die	  Ansprache	  von	  Multiplikatorinnen	  und	  Mul-‐
tiplikatoren	  zu	  sein.	  	  

Über	  politische	  Bildung	  in	  der	  Mediengesellschaft	  ist	  in	  den	  letzten	  Jahren	  viel	  ge-‐
schrieben	  worden	  (vgl.	  Besand	  2004,	  Besand/Sander	  2010).	  Wichtiger	  Befund	  in	  die-‐
sem	  Kontext	  bleibt	  aber	  nach	  wie	  vor,	  dass	  sich	  die	  deutsche	  politische	  Bildung	  durch	  
ihre	  streng	  rationale	  Ausrichtung	  noch	  immer	  schwer	  tut	  mit	  der	  Integration	  nied-‐
rigschwelliger,	  auch	  unterhaltungsorientierter	  Angebote	  und	  Medien.	  Dabei	  haben	  
sich	  in	  jüngster	  Zeit	  insbesondere	  diese	  Formate	  als	  gewinnbringend	  erwiesen	  (Sido	  
geht	  wählen,	  „Ahnungslos“	  mit	  Joko	  und	  Klaas).	  Auch	  in	  unserem	  Evaluationsprojekt	  
wurde	  deutlich,	  dass	  sich	  Bewegtbildangebote	  besonders	  gut	  eignen,	  um	  jugendliche	  
Zielgruppen	  für	  politische	  Fragestellungen	  zu	  begeistern	  (siehe	  auch	  Kapitel	  1.3).	  Die-‐
se	  Vermittlungsformate	  kommen	  –	  wie	  in	  Kapitel	  3.2.2	  ausführlich	  beschrieben	  –	  da-‐
bei	  sowohl	  bei	  bildungsfernen	  als	  auch	  bei	  bildungsaffinen	  Jugendlichen	  sehr	  gut	  an	  
und	  werden	  zunehmend	  auch	  von	  Lehrerinnen	  und	  Lehrern	  in	  den	  Unterricht	  als	  

Web	  2.0	  als	  	  
innovatives	  	  
Medium	  in	  der	  	  
politischen	  Bildung	  	  

Bewegtbild:	  ein	  
Format	  mit	  großem	  
Potential	  in	  der	  	  
politischen	  Bildung	  	  
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Aufhänger	  oder	  Ausgangspunkt	  integriert.	  Bislang	  stehen	  leider	  noch	  viel	  zu	  wenige	  
solcher	  leicht	  verständlichen	  Bewegtbildbeiträge	  für	  die	  politische	  Bildung	  zur	  Verfü-‐
gung	  und	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  trägt	  in	  nicht	  unerheblichem	  Maße	  zur	  Vermittlung	  
dieses	  neuen	  Bildungsformats	  bei.	  

Die	  Innovationskraft	  des	  Projekts	  lässt	  sich	  nicht	  zuletzt	  am	  Interesse	  der	  Fachöffent-‐
lichkeit	  an	  den	  Angeboten	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ablesen.	  Beleg	  dafür	  ist	  die	  Viel-‐
zahl	  von	  Konferenzen	  und	  Veranstaltungen,	  auf	  denen	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  letz-‐
ten	  Jahr	  vorgestellt	  und	  diskutiert	  worden	  ist.	  So	  wurde	  das	  Projekt	  beispielsweise	  
auf	  einer	  Fachkonferenz	  in	  Seoul	  vorgestellt,	  auf	  dem	  europäischen	  Kongress	  zur	  poli-‐
tischen	  Bildung	  in	  Warschau	  sowie	  auf	  Tagungen	  zur	  politischen	  Bildung	  an	  der	  Uni-‐
versität	  Lüneburg,	  in	  Frankfurt,	  Kassel,	  Hannover,	  Bonn	  und	  Wien.	  
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Didaktische	  Prinzipien	  
	  

Die	  zweite	  Klasse	  von	  Gütekriterien	  für	  gelungene	  politische	  Bildung	  kommt	  in	  den	  
Blick,	  wenn	  die	  (vornehmlich	  in	  den	  1980er	  Jahren	  entwickelten)	  didaktischen	  Prin-‐
zipien	  hinzugezogen	  werden.	  Sie	  lauten:	  
	  

Adressatenorientierung:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  und	  strukturiert	  
werden,	  dass	  sie	  die	  Adressaten	  als	  Subjekt	  ernst	  nehmen,	  ihre	  Lebenserfahrung	  und	  
Lerninteressen	  berücksichtigen	  und	  an	  ihr	  Vorwissen	  und	  ihre	  Voreinstellungen	  über	  
Politik	  anschlussfähig	  sind.	  
	  

Problemorientierung:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  und	  strukturiert	  werden,	  
dass	  der	  Problemgehalt	  des	  Politischen	  erkennbar	  wird.	  	  

Exemplarisches	  Lernen:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  und	  strukturiert	  wer-‐
den,	  dass	  an	  konkreten	  politischen	  Einzelbeispielen	  verallgemeinerbare	  Erkenntnisse	  
über	  Politik	  gewonnen	  werden	  können.	  	  
	  

Handlungsorientierung:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  oder	  strukturiert	  
werden,	  dass	  die	  Lernenden	  vielfältige	  Gelegenheiten	  zu	  einem	  aktiv	  handelnden	  Um-‐
gang	  mit	  ihnen	  erhalten.	  
	  

Kontroversität:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  oder	  strukturiert	  werden,	  dass	  
die	  kontroverse	  Struktur	  des	  Politischen	  erkennbar	  wird.	  
	  

Wissenschaftsorientierung:	  Lerngegenstände	  sollen	  so	  ausgewählt	  oder	  strukturiert	  
werden,	  dass	  das	  in	  der	  politischen	  Bildung	  angebotene	  Wissen	  und	  der	  methodische	  
Umgang	  mit	  ihm	  vor	  dem	  Hintergrund	  der	  Sozialwissenschaften	  verantwortbar	  ist.	  
	  
Bildungsstandards	  
	  

Die	  dritte	  Klasse	  von	  Gütekriterien	  für	  gelungene	  politische	  Bildung	  lässt	  sich	  auf	  
Grundlage	  der	  2004	  von	  der	  Gesellschaft	  für	  Politikdidaktik	  und	  politische	  Jugend-‐	  
und	  Erwachsenenbildung	  veröffentlichen	  Bildungsstandards	  für	  die	  politische	  Bil-‐
dung	  in	  der	  Schule	  formulieren:	  
	  

Politische	  Urteilsfähigkeit:	  Adressaten	  müssen	  in	  die	  Lage	  versetzt	  werden,	  politische	  
Ereignisse,	  Probleme	  und	  Kontroversen	  sowie	  Fragen	  der	  wirtschaftlichen	  und	  gesell-‐
schaftlichen	  Entwicklung	  unter	  Sach-‐	  und	  Wertaspekten	  zu	  analysieren	  und	  reflek-‐
tiert	  beurteilen	  zu	  können.	  
	  

Politische	  Handlungsfähigkeit:	  	  Adressaten	  müssen	  in	  die	  Lage	  versetzt	  werden,	  eige-‐
ne	  Meinungen,	  Überzeugungen	  und	  Interessen	  formulieren,	  vor	  anderen	  angemessen	  
vertreten,	  Aushandlungsprozesse	  führen	  und	  Kompromisse	  schließen	  zu	  können.	  
	  

Methodische	  Fähigkeiten:	  Adressaten	  müssen	  in	  die	  Lage	  versetzt	  werden,	  sich	  
selbstständig	  immer	  wieder	  neu	  zur	  aktuellen	  Politik	  sowie	  zu	  wirtschaftlichen,	  recht-‐
lichen	  und	  gesellschaftlichen	  Fragen	  zu	  orientieren,	  fachliche	  Themen	  mit	  unter-‐
schiedlichen	  Methoden	  zu	  bearbeiten	  und	  das	  eigene	  politische	  Weiterlernen	  organi-‐
sieren	  zu	  können.	  

b)	  Didaktische	  	  	  	  	  
	  	  	  	  	  Prinzipien	  	  

c)	  Bildungs-‐	  
	  	  	  	  standards	  	  
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Zusammengenommen	  erhalten	  wir	  auf	  diesem	  Weg	  ein	  dreidimensionales	  Instrument	  
zur	  Beurteilung	  von	  (Lern-‐)Angeboten	  zur	  politischen	  Bildung,	  das	  –	  bereinigt	  um	  
Überschneidungen	  und	  Dopplungen	  –	  insgesamt	  acht	  qualitative	  Güte-‐	  und	  Bewer-‐
tungskriterien	  umfasst.	  
	  

1	   2	   3	  
Beutelsbacher	  Konsens	   Didaktische	  Prinzipien	   Bildungsstandards	  
Überwältigungsverbot	   	   Politische	  Urteilsfähigkeit	  
Kontroversitätsgebot	   Kontroversität	   	  
Schülerorientierung	   Adressatenorientierung	   	  

	   Handlungsorientierung	   Politische	  Handlungsfähigkeit	  
	   	   Methodische	  Fähigkeiten	  
	   Problemorientierung	   	  
	   Exemplarisches	  Lernen	   	  
	   Wissenschaftsorientierung	   	  

	  

Abb.	  25:	  Modell	  der	  Gütekriterien	  zur	  Beurteilung	  politischer	  Bildungsangebote	  

	  
Beurteilung	  

Im	  Folgenden	  finden	  Sie	  die	  Ergebnisse	  der	  kriteriengeleiteten	  Beurteilung	  der	  Platt-‐
form	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT.	  Uns	  ist	  wichtig,	  in	  diesem	  Zusammenhang	  noch	  einmal	  zu	  
betonen,	  dass	  es	  an	  dieser	  Stelle	  (noch)	  nicht	  um	  die	  Wahrnehmungen	  der	  Zielgruppe	  
und	  die	  Frage,	  ob	  diese	  tatsächlich	  erreicht	  wurde,	  gehen	  kann,	  als	  vielmehr	  um	  die	  
Frage,	  wie	  die	  Plattform	  vor	  dem	  Hintergrund	  der	  klassischen	  Gütekriterien	  zur	  Beur-‐
teilung	  von	  Angeboten	  zur	  politischen	  Bildung	  abschneidet.	  Es	  geht	  hier	  also	  um	  eine	  	  	  	  
Beurteilung	  aus	  einer	  professionellen	  (Fach-‐)Perspektive.	  Wir	  haben	  uns	  in	  diesem	  
Zusammenhang	  bewusst	  zurückgehalten,	  Ergebnisse	  der	  unterschiedlichen	  empiri-‐
schen	  Erhebungsinstrumente	  mit	  einfließen	  zu	  lassen.	  Wenn	  diese	  Ergebnisse	  trotz	  
allem	  an	  einigen	  wenigen	  Stellen	  aufscheinen	  sollten,	  dient	  dies	  ausschließlich	  der	  
Illustration	  und	  nachdrücklichen	  Unterstreichung	  der	  Aussagen,	  die	  sich	  aus	  einer	  
Fachperspektive	  bereits	  ergeben	  haben.	  Zu	  den	  Ergebnissen	  im	  Einzelnen:	  

Problemorientierung/Exemplarisches	  Lernen	  

Sowohl	  für	  das	  Prinzip	  der	  Problemorientierung	  als	  auch	  für	  das	  Prinzip	  des	  exempla-‐
rischen	  Lernens	  lassen	  sich	  auf	  der	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  vielfältige	  Beispie-‐
le	  finden.	  Sei	  es,	  weil	  globale	  Probleme	  im	  Bereich	  Umweltschutz,	  Generationsgerech-‐
tigkeit,	  Integration,	  Finanzkrise	  oder	  auch	  Bildung	  angesprochen	  werden	  und	  an	  
ihnen	  verallgemeinerbare	  Erfahrungen	  für	  die	  Bearbeitung	  politischer	  Fragen	  und	  
Probleme	  gemacht	  werden	  können	  oder	  weil	  Probleme	  aus	  dem	  lokalen	  oder	  lebens-‐
weltlichen	  Bereich	  von	  Jugendlichen	  angesprochen	  werden,	  wie	  beispielsweise	  die	  
Schließung	  von	  Jugendzentren	  oder	  Probleme	  in	  schulischen	  Kontexten,	  welche	  die	  
Jugendlichen	  sehr	  direkt	  betreffen.	  	  

Die	  Gütekriterien	  
der	  politischen	  	  
Bildung	  auf	  einen	  	  
Blick	  	  	  
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Abb.	  26:	  Redaktionsteam	  auf	  der	  YOU	  Jugendmesse	  2012	  

DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  ganz	  offensichtlich	  sehr	  stark	  darum	  bemüht,	  den	  Interessen	  
und	  Bedürfnissen	  von	  Jugendlichen	  mit	  ihren	  Angeboten	  entgegen	  zu	  kommen.	  Diese	  
Bemühungen	  erscheinen	  einigen	  unserer	  Interviewpartner	  sogar	  zu	  offensichtlich	  zu	  
sein.	  So	  wurde	  die	  z.T.	  stark	  jugendsprachlich	  gefärbte	  Ansprache	  der	  Zielgruppe	  zu-‐
weilen	  als	  „anbiedernd“	  zurückgewiesen	  (siehe	  Kapitel	  3.2.2).	  

Handlungsorientierung/Handlungsfähigkeit	  

Das	  didaktische	  Prinzip	  der	  Handlungsorientierung	  aus	  dem	  Unterricht	  auf	  die	  Funk-‐
tionslogiken	  eines	  digitalen	  Lernangebots,	  wie	  das	  der	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT,	  zu	  übertragen,	  stellt	  eine	  Herausforderung	  dar.	  Schließlich	  bedeutet	  Hand-‐
lungsorientierung	  im	  klassischen	  Sinne,	  dass	  Lernende	  in	  eine	  aufgabenhaltige	  Situa-‐
tion	  versetzt	  werden	  sollen,	  die	  sie	  durch	  eigene	  Aktivität	  bewältigen	  müssen	  (vgl.	  
Sander	  2008,	  S.	  199).	  Ob	  und	  inwiefern	  dies	  gelingt,	  lässt	  sich	  in	  Unterrichtssituatio-‐
nen	  ohne	  weiteres	  beobachten.	  Bei	  einem	  dezentralen	  digitalen	  Lernangebot,	  bei	  dem	  
die	  Lernenden	  nicht	  vor	  Ort	  sind,	  ist	  das	  allerdings	  sehr	  viel	  schwieriger.	  Dabei	  ent-‐
spricht	  Sanders	  Definition	  von	  Handlungsorientierung	  durchaus	  dem	  Auftrag	  des	  Pro-‐
jekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  das	  es	  sich	  explizit	  zum	  Ziel	  gesetzt	  hat,	  Jugendliche	  oder	  
junge	  Erwachsene	  politisch	  zu	  aktivieren	  und	  zur	  Partizipation	  anzuregen.	  Die	  aufga-‐
benhaltige	  Situation	  bestünde	  für	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  danach	  darin,	  den	  Jugendli-‐
chen	  die	  politischen	  Probleme	  und	  Handlungsnotwendigkeiten	  anschaulich	  zu	  vermit-‐
teln	  und	  sie	  gleichzeitig	  bei	  der	  Entwicklung	  von	  Lösungsstrategien	  methodisch	  und	  
medial	  zu	  unterstützen.	  Ob	  diese	  Form	  der	  Aktivierung	  allerdings	  gelingt,	  ist	  den	  Be-‐
obachterinnen	  und	  Beobachtern	  und	  damit	  auch	  den	  Evaluatorinnen	  und	  Evaluatoren	  
en	  des	  Projekts	  (zumindest	  auf	  den	  ersten	  Blick)	  nicht	  zugänglich	  (vgl.	  dazu	  auch	  Ka-‐
pitel	  3.3.2).	  Im	  Hinblick	  auf	  die	  Frage,	  ob	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  dem	  Güte-‐
kriterium	  der	  Handlungsorientierung	  gerecht	  wird	  oder	  nicht,	  heißt	  das,	  dass	  nicht	  
die	  tatsächlich	  realisierte	  politische	  Partizipation	  oder	  Aktivierung	  der	  Nutzerinnen	  
und	  Nutzer	  als	  Maßstab	  dienen	  kann,	  sondern	  die	  Beurteilung	  der	  Angebote	  selbst	  
und	  zwar	  vor	  dem	  Hintergrund	  der	  Frage,	  ob	  sie	  eine	  Aktivierung	  überhaupt	  begüns-‐
tigen.	  
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3.2	  	  	  	  	  	  	  Perspektive	  B:	  REZEPTION	  	  

Nachdem	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  vorangegangenen	  Kapitel	  3.1	  aus	  einer	  
fachlichen	  Perspektive	  betrachtet	  und	  beurteilt	  wurde,	  ist	  das	  nun	  folgende	  Kapitel	  
den	  Wahrnehmungen	  und	  Wirkungen	  des	  Projekts	  auf	  Jugendliche	  gewidmet.	  Dabei	  
stellt	  sich	  zuerst	  und	  zuvorderst	  die	  Frage,	  ob	  das	  Projekt	  die	  von	  ihm	  anvisierte	  Ziel-‐
gruppe	  der	  politikfernen	  Jugendlichen	  überhaupt	  erreicht	  bzw.	  wie	  es	  auf	  Jugendliche	  
unterschiedlicher	  sozialer	  Herkunft	  wirkt.	  	  Unsere	  methodische	  Herangehensweise	  
haben	  wir	  in	  Kapitel	  2.2	  ausführlich	  beschrieben.	  Trotz	  allem	  möchten	  wir	  an	  dieser	  
Stelle	  noch	  einmal	  darauf	  hinweisen,	  dass	  eine	  qualitative	  Begleitstudie,	  wie	  die	  vor-‐
liegende,	  weniger	  geeignet	  ist,	  Aussagen	  darüber	  zu	  machen,	  wer	  die	  Nutzerinnen	  und	  
Nutzer	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  tatsächlich	  sind.	  Diese	  Frage	  lässt	  sich	  –	  wie	  
im	  Folgenden	  gezeigt	  wird	  -‐	  auch	  mit	  statistischen	  Mitteln	  nur	  unbefriedigend	  beant-‐
worten.	  Die	  Stärke	  unseres	  Ansatzes	  liegt	  vielmehr	  darin,	  festzustellen,	  wie	  unter-‐
schiedliche	  Jugendliche,	  die	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  und	  seinen	  Ange-‐
boten	  konfrontiert	  werden,	  auf	  	  diese	  Angebote	  reagieren,	  welche	  Angebote	  sie	  posi-‐
tiv	  und	  welche	  sie	  eher	  negativ	  beurteilen.	  Ob	  die	  untersuchten	  Jugendlichen	  auf	  das	  
Projekt	  von	  selbst	  aufmerksam	  geworden	  wären,	  können	  wir	  mit	  der	  von	  uns	  gewähl-‐
ten	  Untersuchungsmethode	  nicht	  beantworten.	  Jenseits	  der	  hier	  formulierten	  Ein-‐
schränkungen	  halten	  wir	  die	  gewählte	  qualitative	  Vorgehensweise	  für	  die	  noch	  immer	  
sehr	  junge	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  erheblich	  aussagekräftiger,	  als	  jedes	  statis-‐
tische	  Verfahren.	  Um	  in	  diesem	  Zusammenhang	  letzte	  Zweifel	  zu	  zerstreuen,	  haben	  
wir	  im	  nun	  folgenden	  Kapitel	  3.2.1	  zunächst	  einmal	  alle	  statistischen	  Daten	  zusam-‐
mengestellt,	  die	  für	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zur	  Verfügung	  
stehen	  und	  auf	  ihre	  Aussagekraft	  geprüft.	  	  
	  

3.2.1	  Statistische	  Analyse	  –	  Oder:	  Wie	  sehen	  die	  realen	  Nutzerinnen	  
und	  Nutzer	  aus?	  

Im	  Zentrum	  der	  nun	  folgenden	  statistischen	  Analyse	  steht	  die	  Frage,	  wer	  die	  realen	  
Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  sind	  bzw.	  wen	  die	  Platt-‐
form	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  	  tatsächlich	  erreichen	  kann.	  Dank	  der	  transparenten	  Ar-‐
beitsweise	  des	  Projekts	  hatten	  wir	  im	  Forschungszeitraum	  4/2011-‐7/2013	  die	  Mög-‐
lichkeit	  auf	  statistischen	  Daten	  der	  Instrumente	  Google	  Analytics,	  YouTube	  Analytics	  	  
und	  Facebook	  Statistiken	  zuzugreifen.	  Diese	  Instrumente	  werten	  automatisch	  die	  
Zahlen	  aller	  Zugriffe	  auf	  ausgewählte	  Internetangebote	  aus	  und	  sind	  somit	  geeignet,	  
festzustellen,	  welche	  Angebote/Videos/Texte/Seiten/Posts	  des	  Projekts	  auf	  den	  ge-‐
nutzten	  Plattformen	  besonders	  häufig	  angeklickt	  werden	  und	  welche	  nicht.	  Zudem	  
werden	  unter	  anderem	  die	  Herkunft	  der	  Besucherinnen	  und	  Besucher,	  die	  Nutzungs-‐
dauer	  bestimmter	  Angebote	  und	  die	  damit	  verbundenen	  Betrachtungsabfolgen	  er-‐
hoben.	  Der	  Begriff	  der	  Herkunft	  bezieht	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  aber	  nicht	  auf	  
den	  sozialen	  Status	  der	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer,	  sondern	  auf	  den	  Weg,	  den	  diese	  
durch	  das	  Internet	  zu	  dem	  gewählten	  Angebot	  genommen	  haben.	  Das	  bedeutet,	  dass	  
über	  die	  Nutzungsstatistiken	  der	  einzelnen	  verwendeten	  Plattformen	  keine	  Aussagen	  
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über	  Bildungshintergrund	  oder	  den	  sozialen	  Hintergrund	  der	  Nutzerinnen	  und	  Nu-‐
tzer	  möglich	  sind.	  Durchaus	  möglich	  sind	  aber	  Aussagen	  über	  geographische	  Stand-‐
orte	  und	  auch	  über	  die	  Alters-‐	  und	  Geschlechtsverteilung.	  
	  
Zu	  den	  Ergebnissen	  im	  Einzelnen	  
	  
Im	  Hinblick	  auf	  die	  Allgemeine	  Nutzerstatistik	  kann	  festgestellt	  werden,	  dass	  die	  
durchschnittliche	  Anzahl	  der	  Besucherinnen	  und	  Besucher	  der	  Internetseite	  des	  Pro-‐
jekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  Beobachtungszeitraum	  2011/13	  bei	  ungefähr	  90-‐150	  
pro	  Tag	  und	  das	  bedeutet	  gleichzeitig	  600-‐700	  Besucherinnen	  und	  Besucher	  pro	  Wo-‐
che	  liegt.	  Auffällig	  und	  durchaus	  beunruhigend	  scheint	  dabei,	  dass	  es	  im	  Projektver-‐
lauf	  bisher	  nicht	  gelungen	  ist,	  die	  durchschnittliche	  Anzahl	  der	  Besucher	  der	  Seite	  pro	  
Tag	  oder	  pro	  Woche	  signifikant	  anzuheben.	  Viele	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  entschei-‐
den	  sich	  auch	  gar	  nicht	  über	  die	  Internetseite	  auf	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  zurück-‐
zugreifen,	  sondern	  bevorzugen	  es	  Videos	  des	  Projekts	  direkt	  in	  sozialen	  Netzwerken	  
wie	  YouTube	  oder	  (etwas	  weniger	  häufig)	  Facebook	  anzusehen.	  Wie	  in	  Abb.	  28	  deut-‐
lich	  abzulesen	  ist,	  lassen	  sich	  die	  Zugriffszahlen	  der	  Internetseite	  lediglich	  im	  Kontext	  
gezielter	  Aktionen	  -‐	  von	  Wettbewerben	  wie	  beispielsweise	  dem	  Kurzfilmwettbewerb	  
mit	  Albertoson	  (1),	  der	  Online-‐Soap	  Wenn	  du	  dich	  traust	  (2),	  der	  Wahl	  eines	  YouTube	  
Kanzler	  (3)	  oder	  einer	  gemeinsam	  Kochaktion	  mit	  Jennifer	  Rostock	  (4)	  steigern.	  Diese	  
neuen	  Besucherinnen	  und	  Besucher	  können	  aber	  nicht	  nachhaltig	  für	  die	  Seite	  ge-‐
wonnen	  werden,	  denn	  die	  Zugriffszahlen	  pendeln	  sich	  nach	  dem	  entsprechenden	  
Peak,	  den	  diese	  Aktionen	  auslösen,	  im	  Regelfall	  sehr	  schnell	  wieder	  auf	  dem	  alten	  Ni-‐
veau	  ein.	  	  
	  

	  
Abb.	  28:	  Google	  Analytics:	  Besuche	  der	  Seite	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  	  pro	  Woche	  	   	   	   	  
	   im	  Berichtszeitraum	  (1.4.11-‐31.7.13)	  

Hinzu	  kommt,	  dass	  die	  durchschnittliche	  Besucherin	  bzw.	  der	  durchschnittliche	  Besu-‐
cher	  der	  Seite	  als	  Erstbesucher	  gesehen	  werden	  muss	  (vgl.	  Abb.	  29),	  denn	  selbst	  wenn	  
wir	  großzügig	  davon	  ausgehen,	  dass	  die	  Zahl	  der	  wiederkehrenden	  Besucherinnen	  
und	  Besucher	  (aufgrund	  gelöschter	  Cookies	  oder	  ähnlichem)	  deutlich	  höher	  zu	  wer-‐
ten	  ist,	  bedeutet	  das	  noch	  immer,	  dass	  deutlich	  mehr	  als	  die	  Hälfte	  der	  Besucherinnen	  
und	  Besucher	  die	  Seite	  kein	  weiteres	  Mal	  aufsucht.	  
	  

Nutzerstatistik	  	  	  
der	  Internet-‐
seite	  
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Wie	  in	  Abb.	  33	  (für	  die	  eingearbeiteten	  Analysen)	  gut	  ersichtlich	  ist,	  interessiert	  sich	  
der	  Großteil	  aller	  Besucherinnen	  und	  Besucher	  unmittelbar	  für	  aktuelle	  Aktionen	  der	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  -‐Redaktion.	  So	  erzeugten	  die	  Wahl	  des	  YouTube-‐Kanzlers,	  der	  
1000€	  Ideenwettbewerb,	  aber	  auch	  das	  interaktive	  Serienformat	  Wenn	  du	  dich	  traust	  
das	  größte	  Interesse	  innerhalb	  der	  	  Internetseite.	  Deutlich	  wird	  hier	  auch:	  Viele	  Besu-‐
cherinnen	  und	  Besucher	  kommen	  ohne	  den	  Umweg	  über	  die	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐
Startseite	  –	  werden	  also	  über	  soziale	  Netzwerke,	  Hinweise	  oder	  durch	  Suchanfragen	  
geleitet.	  	  
	  
Die	  vorangestellten	  Beispiele	  zeigen,	  welche	  Möglichkeiten	  in	  der	  wissenschaftlichen	  
Analyse	  quantitativer	  Daten	  liegen	  können,	  wie	  sie	  beispielsweise	  durch	  die	  Instru-‐
mente	  Google	  Analytics,	  YouTube	  Analytics	  	  und	  Facebook-‐Statistiken	  bereitgestellt	  
werden.	  Die	  Zahlen	  erlauben	  durchaus	  interessante	  Einblicke	  in	  Zugriffszahlen,	  Ab-‐
wanderung,	  weiteren	  Besucherfluss	  und	  das	  sogar	  differenziert	  im	  Hinblick	  auf	  un-‐
terschiedliche	  Angebote,	  spezifische	  Videos	  oder	  ausgewählte	  Internetseiten.	  Aller-‐
dings	  bleibt	  die	  Frage	  nach	  der	  Bewertung	  dieser	  Zahlen	  an	  vielen	  Stellen	  unbefriedi-‐
gend.	  Was	  ist	  in	  dieser	  Hinsicht	  eigentlich	  ein	  guter	  Wert?	  Wie	  viele	  Besucher	  pro	  Tag	  
sollen	  die	  Internetseite,	  den	  YouTube-‐Kanal	  oder	  das	  Facebook-‐Profil	  besuchen,	  da-‐
mit	  wir	  von	  einem	  Erfolg	  sprechen	  können?	  Und	  ab	  wann	  ist	  ein	  Video	  von	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  auf	  YouTube	  ein	  erfolgreiches	  Video?	  Da	  bislang	  nur	  sehr	  wenige	  Erfah-‐
rungen	  mit	  vergleichbaren	  Projekten	  aus	  dem	  Bereich	  der	  politischen	  Bildung	  exis-‐
tierten,	  lassen	  sich	  diese	  Fragen	  auch	  nur	  sehr	  bedingt	  beantworten.	  Und	  auch	  im	  
Hinblick	  auf	  die	  Frage,	  wie	  die	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  des	  Angebots	  zu	  beschreiben	  
sind,	  erscheinen	  die	  Antworten,	  die	  sich	  mit	  Hilfe	  statistischer	  Verfahren	  erreichen	  
lassen,	  vielfach	  dürr.	  So	  lassen	  sich	  zwar	  durchaus	  Aussagen	  über	  Alter	  und	  Ge-‐
schlecht	  (zumindest	  für	  die	  Plattform	  YouTube)	  formulieren.	  Damit	  bleibt	  das	  Bild	  der	  
Jugendlichen,	  die	  von	  den	  Angeboten	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  profitieren,	  
aber	  noch	  immer	  eher	  schwach	  konturiert.	  Ob	  und	  inwiefern	  es	  dem	  Projekt	  gelingt,	  
die	  ins	  Auge	  gefasste	  Zielgruppe	  zu	  erreichen,	  lässt	  sich	  auf	  diesem	  Weg	  nicht	  beant-‐
worten.	  Auch	  Aussagen	  über	  kausale	  Zusammenhänge	  gelingen	  nur	  sehr	  bedingt.	  Im	  
Hinblick	  auf	  die	  für	  das	  Projekt	  zentrale	  Frage,	  ob	  und	  mit	  welchen	  Mitteln	  es	  dem	  
Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  gelingt	  politikferne	  Jugendliche	  anzusprechen,	  scheinen	  
uns	  deshalb	  nach	  wie	  vor	  qualitative	  Instrumente	  gewinnbringender	  zu	  sein.	  
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3.2.2	  Qualitative	  Analyse	  –	  Oder:	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  in	  der	  Wahr-‐
nehmung	  von	  Jugendlichen	  	  

	  
Der	  nun	  folgende	  Berichtsteil	  ist	  der	  qualitativen	  Analyse	  des	  Rezeptionsverhaltens	  
von	  Jugendlichen	  gewidmet,	  die	  sich	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  beschäf-‐
tigt	  haben.	  Wie	  in	  Kapitel	  2.2	  beschrieben,	  haben	  wir	  zu	  diesem	  Zweck	  Jugendliche	  
mit	  unterschiedlichen	  Bildungsbiographien	  aus	  unterschiedlichen	  sozialen	  Kontexten	  
gebeten,	  sich	  die	  Internetseite	  bzw.	  das	  Facebook-‐Profil	  des	  Projekts	  näher	  anzu-‐
schauen	  und	  sie	  anschließend	  als	  Expertinnen	  und	  Experten	  zur	  Seite	  befragt.	  Obwohl	  
wir	  uns	  bemüht	  haben	  (und	  vielfach	  auch	  Gelegenheit	  hatten),	  mehr	  über	  den	  sozia-‐
len	  Kontext	  der	  Jugendlichen	  zu	  erfahren,	  mit	  denen	  wir	  Gespräche	  geführt	  haben,	  fiel	  
uns	  die	  Einordnung	  oder	  Klassifizierung	  unserer	  Interviewpartnerinnen	  und	  -‐partner	  
im	  Hinblick	  auf	  die	  Zielgruppe	  des	  Projekts	  „politikferne“	  Jugendliche	  	  häufig	  nicht	  
leicht.	  Wie	  beispielsweise	  sollten	  wir	  ein	  Mädchen	  beschreiben,	  das	  in	  einer	  sozialen	  
Wohngruppe	  lebt,	  weil	  es	  aus	  prekärsten	  elterlichen	  Verhältnissen	  kommt?	  Ein	  Mäd-‐
chen,	  das	  keinen	  Schulabschuss	  hat,	  mit	  Drogen	  experimentiert,	  ganz	  offensichtlich	  
Kontakt	  zur	  rechten	  Szene	  pflegt	  und	  wie	  aus	  der	  Pistole	  geschossen	  auf	  die	  Frage,	  
wofür	  sie	  sich	  interessiert,	  antwortet:	  „Für	  Geschichte,	  den	  zweiten	  Weltkrieg	  und	  so,	  
für	  Migration	  und	  das	  NPD-‐Verbot“.	  Ist	  dieses	  Mädchen	  nun	  politikfern?	  Was	  machen	  
wir	  mit	  einem	  Jugendlichen,	  der	  vermutlich	  mit	  Mühe	  einen	  mittleren	  Bildungsab-‐
schluss	  schaffen	  wird,	  gerade	  einige	  Sozialstunden	  hinter	  sich	  gebracht	  hat	  und	  auf	  
die	  Frage,	  wofür	  er	  sich	  interessiert,	  angibt:	  Datenschutz,	  Acta,	  Anonymous	  und	  Medi-‐
enpolitik?	  Und	  was	  machen	  wir	  mit	  einem	  Gymnasiasten,	  der	  sich	  für	  Tabakanbau	  
oder	  GZSZ	  interessiert?	  Ist	  der	  politikfern?	  Da	  der	  Begriff	  politikfern	  in	  der	  diskursi-‐
ven	  Praxis	  eng	  mit	  dem	  Begriff	  der	  Bildungsferne	  verbunden	  ist,	  machen	  uns	  diese	  
Fälle	  deutliche	  Schwierigkeiten.	  Die	  Realität	  ist	  komplexer.	  Jugendliche	  sind	  individu-‐
ell.	  Das	  ist	  nichts	  Neues.	  Im	  Hinblick	  auf	  die	  Auswertung	  unserer	  Daten	  stellten	  uns	  
diese	  Jugendlichen	  aber	  vor	  ein	  nicht	  unerhebliches	  Problem.	  Wie	  sollen	  wir	  untersu-‐
chen,	  ob	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  politikferne	  Jugendliche	  erreicht,	  wenn	  wir	  
in	  vielen	  Fällen	  überhaupt	  nicht	  in	  der	  Lage	  sind,	  Jugendliche	  mit	  dieser	  Kategorie	  zu	  
klassifizieren?	  Wir	  finden	  in	  der	  Gruppe	  unserer	  Interviewpartner	  –	  je	  nach	  Betrach-‐
tungswinkel	  –	  entweder	  fast	  keine	  oder	  aber	  sehr,	  sehr	  viele	  Jugendliche,	  die	  dieser	  
Kategorie	  entsprechen.	  Deshalb	  haben	  wir	  uns	  entschlossen,	  für	  die	  Klassifizierung	  
der	  Jugendlichen	  in	  dieser	  Studie	  einen	  zweidimensionalen	  Merkmalsraum	  zu	  benut-‐
zen,	  der	  sowohl	  Bildungshintergrund	  als	  auch	  Nähe	  oder	  Ferne	  zur	  Politik	  enthält	  (vgl.	  
Abb.	  34).8	  Immer	  dann,	  wenn	  eine	  Kategorie	  ausfällt	  oder	  zu	  undeutlich	  wird,	  haben	  
wir	  damit	  die	  Möglichkeit,	  auf	  eine	  zweite	  härtere	  Kategorie	  zurückzugreifen.	  Da	  wir	  
erwarten,	  dass	  sich	  die	  Wahrnehmungen	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  bei	  den	  
Jugendlichen	  abhängig	  von	  ihrem	  Interesse	  am	  Gegenstand	  und	  auch	  abhängig	  vom	  
Bildungshintergrund	  unterscheiden	  könnten,	  haben	  wir	  damit	  ein	  sinnvolles	  heuristi-‐

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
8	  Den	  Bildungshintergrund	  resp.	  Bildungsgang	  oder	  Bildungsabschluss	  haben	  wir	  von	  allen	  Jugendli-‐
chen	  erfragt.	  Die	  Nähe	  oder	  Ferne	  zum	  Gegenstand	  ergibt	  sich	  aus	  den	  Fragen	  zu	  Lebensumfeld	  und	  
Interessen.	  
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Themen,	  in	  denen	  der	  politische	  Gehalt	  weniger	  offensichtlich	  und	  (beispielsweise)	  
stärker	  in	  der	  Lebenswelt	  der	  Jugendlichen	  verankert	  ist	  –	  sind	  für	  diese	  Gruppe	  zwar	  
deutlich	  attraktiver,	  jedoch	  gelingt	  es	  den	  Jugendlichen	  im	  Kontext	  dieser	  Themen	  nur	  
selten,	  zu	  den	  politischen	  Gehalten	  oder	  Kernen	  dieser	  Themen	  durchzudringen.	  Auch	  
für	  den	  Zugang	  über	  Testimonials	  (also	  Prominente	  wie	  Musiker	  oder	  Serienstars),	  
von	  dem	  wir	  zunächst	  angenommen	  hatten,	  dass	  er	  polarisierend	  auf	  Jugendliche	  der	  
Gruppe	  1	  und	  attraktiv	  für	  Jugendliche	  der	  Gruppe	  2	  und	  3	  wirken	  könnte,	  lässt	  sich	  
kein	  echtes	  Muster	  erkennen.	  Testimonials	  wirken	  vielmehr	  hoch	  attraktiv	  für	  dieje-‐
nigen,	  die	  diese	  kennen	  und	  mögen	  und	  unattraktiv	  für	  diejenigen,	  die	  sie	  eben	  nicht	  
mögen.	  Eine	  soziales	  Muster	  oder	  ein	  Muster	  nach	  Bildungshintergrund	  bildet	  sich	  
gleichzeitig	  nicht	  ab.	  
	  
	  
	  

Zusammenfassend	  lassen	  sich	  diese	  Befunde	  für	  das	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  folgendermaßen	  bewerten:	  	  

Es	  kann	  nachgewiesen	  werden,	  dass	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  geeignet	  sind,	  politik-‐
ferne	  Jugendliche	  zu	  erreichen.	  Entgegen	  aller	  Erwartungen	  reagieren	  Jugendliche	  
unterschiedlicher	  sozialer	  Herkunft	  sogar	  erstaunlich	  homogen	  auf	  das	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT.	  Sie	  alle	  fühlen	  sich	  grundsätzlich	  durch	  das	  Projekt	  angesprochen	  
und	  freuen	  sich	  „dass	  es	  so	  etwas	  überhaupt	  gibt“	  Das	  bedeutet:	  Die	  Ansprache	  von	  
Jugendlichen	  durch	  das	  Projekt	  gelingt	  grundsätzlich.	  Es	  gibt	  keine	  Jugendlichen,	  die	  
das	  Angebot	  als	  grundsätzlich	  uninteressant	  oder	  „nicht	  für	  mich	  geeignet“	  zurück-‐
weisen.	  Gleichzeitig	  steigt	  die	  Mehrheit	  der	  von	  uns	  befragten	  Jugendlichen	  aber	  nicht	  
besonders	  tief	  in	  das	  Angebot	  ein	  und	  spart	  auch	  nicht	  mit	  Kritik	  am	  Detail.	  Im	  Gegen-‐
teil:	  Ihre	  Kritik	  an	  Gestaltung	  und	  anderen	  Details	  ist	  zum	  Teil	  ganz	  erheblich,	  lässt	  
sich	  allerdings	  nicht	  nach	  Nutzergruppen	  differenziert	  beschreiben.	  Alle	  Jugendlichen	  
mögen	  Videos	  und	  kurze	  Texte.	  Alle	  schrecken	  vor	  langen	  und	  komplizierten	  Texten	  
zurück.	  Das	  heißt:	  Sowohl	  Jugendliche	  der	  Gruppe	  1,	  als	  auch	  Jugendliche	  der	  Gruppe	  
2	  und	  3	  wertschätzen	  den	  Zugang	  zu	  politischen	  Fragen	  und	  Problemen	  über	  Bewegt-‐
bildangebote.	  Auch	  wenn	  Jugendliche	  der	  Gruppe	  1	  grundsätzlich	  toleranter	  auf	  Texte	  
reagieren,	  bevorzugen	  alle	  Jugendlichen	  kurze	  und	  verständlich	  formulierte	  Textbei-‐
träge.	  Thematische	  Zugänge	  sind	  dagegen	  stark	  individuell	  geprägt.	  Als	  gemeinsame	  
thematische	  Anschlussstelle	  erweisen	  sich	  allerdings	  für	  alle	  Jugendlichen	  Themen,	  
die	  aktuell	  im	  Wahrnehmungsbereich	  der	  Gesellschaft	  liegen,	  weil	  sie	  beispielsweise	  
über	  Nachrichtensendungen	  bereits	  angesprochen	  wurden	  und	  damit	  eine	  kognitive	  
Andockstelle	  bereitsteht.	  

Der	  Zugang	  über	  weiche	  politische	  Themen,	  der	  derzeit	  vielfach	  für	  die	  Gruppe	  der	  
politikfernen	  Jugendlichen	  empfohlen	  wird	  (vgl.	  Kohl/Seibring	  2012),	  erweist	  sich	  bei	  
genauer	  Betrachtung	  als	  ambivalenter	  als	  gedacht.	  Denn	  auch	  wenn	  Jugendliche	  mit	  
einer	  engen	  institutionell	  geprägten	  Vorstellung	  von	  Politik	  Themen	  mit	  einem	  expli-‐
ziten	  Politikbezug	  ablehnen,	  gelingt	  es	  ihnen	  (verständlicherweise)	  doch	  vielfach	  
nicht,	  in	  weichen	  politischen	  Themen	  einen	  politischen	  Gehalt	  zu	  entdecken.	  
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Bewertung	  der	  methodischen	  und	  medialen	  Settings	  	   	   	  	  	  	  	  
durch	  die	  Jugendlichen	  	  

Da	  im	  Vergleich	  unterschiedlicher	  sozialer	  Gruppen	  insgesamt	  nur	  wenig	  Differenzen	  
zu	  erkennen	  waren	  und	  die	  Kategorie	  Politikferne/Politiknähe	  nur	  sehr	  schwer	  zu	  
greifen	  scheint,	  möchten	  wir	  uns	  im	  Folgenden	  mit	  der	  Frage	  beschäftigen,	  welche	  
Differenzen	  durch	  unterschiedliche	  methodische	  und	  mediale	  Settings,	  Formate	  oder	  
Elemente	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  sichtbar	  werden.	  Denn	  es	  wäre	  ja	  ohne	  
weiteres	  möglich,	  dass	  Jugendliche	  –	  unabhängig	  von	  Bildungshintergrund	  und	  sozia-‐
lem	  Status	  –	  zwar	  das	  Gesamtangebot	  der	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ähnlich	  
beurteilen,	  dass	  sich	  aber	  im	  Hinblick	  auf	  unterschiedliche	  mediale	  Angebote	  oder	  
methodische	  Ansprüche	  Differenzen	  ergeben.9	  Die	  Frage,	  die	  wir	  im	  Folgenden	  bear-‐
beiten	  möchten,	  lautet	  also:	  Wie	  funktionieren	  unterschiedliche	  mediale	  Forma-‐
te/Settings/Angebote/Darstellungsformen	  und	  was	  lernen	  wir	  daraus	  für	  die	  Fort-‐
entwicklung	  des	  Projekts?	  

	  
Für	  die	  Leserinnen	  und	  Leser	  sei	  in	  diesem	  Zusammenhang	  als	  deutliche	  Warnung	  
formuliert:	  Wir	  fokussieren	  in	  der	  nun	  folgenden	  Analyse	  auf	  Problembeschreibungen,	  
die	  von	  Jugendlichen	  im	  Kontext	  der	  Auseinandersetzung	  mit	  spezifischen	  Angeboten	  
formuliert	  werden.	  Jugendliche	  verhalten	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  häufig	  wenig	  
diplomatisch	  und	  wurden	  von	  uns	  auch	  explizit	  zur	  Kritik	  aufgefordert.	  Wenn	  Sie	  also	  
im	  Folgenden	  den	  Eindruck	  erhalten	  sollten,	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  würden	  in	  Grund	  und	  Boden	  kritisiert,	  könnte	  das	  seine	  Ursache	  in	  dieser	  
Fokussierung	  haben.	  Wir	  halten	  es	  aber	  –	  ganz	  im	  Gegenteil	  –	  für	  ein	  Qualitätsmerk-‐
mal	  dieser	  Studie,	  dass	  wir	  an	  derart	  	  offene	  Rückmeldungen	  gekommen	  sind.	  
	  

	   	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
9	  Im	  Hinblick	  auf	  den	  Umgang	  mit	  Texten	  hat	  sich	  dies	  ja	  bereits	  angedeutet.	  
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'(79,-6!C:()(,6(!97(,69J9S9(&(,Z!9,!7(,(,!743!74)96!Q(&'+,7(,(!$(&35&(GH(,!4+GH!
6463YGH:9GH!+)-(3(6S6!T9&71!

!
Pd27M81*2&"2.%2&.$2h"@'./27W8()2>.*tE2>8-2'$.%2#$1()8"*2,&$'2)81*2D$'1*8%&$%2C,9"2&.$2
&82.1*c_23d2^$B2&82)8@2.()2%.2'$.%2#$/"(/*;E2oB/!8^"W^.p!

!
3d27O121*$)*29C8'2@$.2&.$1$>27W8()2>.*tEB28@$'2&82/8%%2>8%29C8'28"02&.$1$2j8%&$11$.*$%2
#$)$%2"%&2&82#.@*2$128"()21,2$.%2588'2f'#8%.18*.,%$%28@$'2:;;;<2Z%&2&821*$)$%2&8%%28"()2
$.%2588'2P%0,'>8*.,%$%2&'4@$'2"%&2&82/8%%2>8%2$.%$%2U,>>$%*8'21()'$.@$%2"%&2!82&812
C8'k12&8%%28@$'28"()21(),%2C.$&$';_2tB0!80^/W0F#u!
!
2

D)0.QQ'%,.00)%*c!
RK&!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!T(93(,!79(3(!I(J+,7(!,%GH!(9,)4:!,4GH7&KG*W
:9GH!74&4+J!H9,Z!7433!(3!9,!7(&!2,35&4GH(!Q%,!e+-(,7:9GH(,!o-:(9GH!T(:GH(&!89(:-&+55(p!
(\6&()!T9GH69-!936Z!4+6H(,693GH!S+!':(9'(,1!C9,(!4,'9(7(&,7(!%7(&!'(6%,6!<+-(,7,4H(!
@5&4GH(!%7(&!L(364:6+,-!936!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!T(7(&!,i69-Z!,%GH!H9:J&(9GH1!
$9(:)(H&!'(36(H6!JK&!79(!D4GH(&9,,(,!+,7!D4GH(&!Q%,!o79-964:(,p!2,-('%6(,!S+&!5%W
:9693GH(,!I9:7+,-!79(!?(&4+3J%&7(&+,-!74&9,Z!743!(9-(,(!;&%J9:!S+!3GHY&J(,!+,7!79(3(3!
9)!_%))+,9*469%,35&%S(33!4+GH!7(+6:9GH!S+!)4GH(,1!I%63GH4J6(,Z!`'(&3GH&9J6(,!%W
7(&!K'(&-(%&7,(6(!D%66%3!*i,,(,!,%GH!3%!4,35&(GH(,7!J%&)+:9(&6!T(&7(,!M!T(,,!
79(!2,-('%6(!9,!B,H4:6Z!89(:!%7(&!2,35&+GH!Q%)!J%&)+:9(&6(,!D%66%!4'T(9GH(,Z!T9&7!
743!Q%,!7(,!k(S959(,69,,(,!+,7!k(S959(,6(,!,9GH6!,+&!&(-936&9(&6Z!3%,7(&,!4+GH!H(J69-!
*&96939(&610#!!!
!
2
!
?'c(n!C$&/n!C'V'*(-$&/!K!@/'3=!_:::!)%/!'0!*$-(!M$/'20p`!

2+GH!T(,,!(3!S+)!T(3(,6:9GH(,!_(,,S(9GH(,!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!-(W
Hi&6Z!5%:9693GH(!R&4-(,Z!;&%':()(!+,7!?9,6(&-&K,7(!9,!R%&)!Q%,!$97(%3!+,7!I(T(-6W
'9:7'(96&Y-(,!4,S+'9(6(,Z!-(Hi&(,!A(\6(!7%GH!4+GH!S+)!J(36(,!I(364,76(9:!7(&!B,6(&W
,(63(96(!7(3!;&%<(*631!=4S+!SYH:(,!*:43393GH(!2&69*(:!)96!I(&9GH6(,!+,7!B,6(&Q9(T3Z!
_%))(,64&(Z!4'(&!4+GH!S+3Y6S:9GH(!B,J%&)469%,34,-('%6(!T9(!B,J%'%\(,!+,7!2&69W
*(:H9,T(93(1!I(6&4GH6(6!)4,!79(!J%&)+:9(&6(,!89(:36(::+,-(,!7(3!;&%<(*63Z!3%!3GH(9,(,!
6(\6-('+,7(,(!B,H4:6(!(9,!-((9-,(6(3!D966(:!S+!3(9,Z!+)!7(,!235(*6!fB,J%&)469%,x!S+!
-(TYH&:(936(,1!C3!36(::6!39GH!4::(&79,-3!79(!R&4-(Z!9,T9(T(96!79(!4,Q939(&6(!89(:-&+55(!
7(&!f5%:969*W!+,7!'9:7+,-3J(&,(,h!e+-(,7:9GH(,!A(\6!('(,3%!4:3!B,J%&)469%,3m+(::(!
3GHY6S6!+,7!T(:GH(!J%&)4:(,!+,7!9,H4:6:9GH(,!2,J%&7(&+,-(,!JK&!39(!74)96!Q(&'+,7(,!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
0#!2+J!L&+,7:4-(!79(3(&!kKG*)(:7+,-(,!H46!39GH!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!!9)!P%Q()'(&!"#0"!
(,63GH:%33(,Z!3(9,!]%-%!-&45H93GH!S+!K'(&4&'(96(,1!=(&!E:49)!+,7!74)96!;&%<(*6,4)(!':(9'6!4::(&79,-3!
(&H4:6(,1!

?'c('!!



! ^"!

!

!

!

39,71!I(9!+,3(&(,!I(J&4-+,-(,!H4'(,!T9&!4+3!79(3()!L&+,7!9))(&!4+J!79(!O4H&,(HW
)+,-(,!7(&!e+-(,7:9GH(,!Q%,!6(\6'439(&6(,!B,H4:6(,!-(4GH6(6!+,7!74S+!T(&6Q%::(!
?9,T(93(!(&H4:6(,1!=9(!7(+6:9GH36(,!kKG*)(:7+,-(,!9)!k4H)(,!+,3(&(&!I(J&4-+,-!
'(S9(H(,!39GH!74'(9!4+J!79(!A(\6:Y,-(!+,7!79(!Q(&T(,7(6(!@5&4GH(1!=9(!-(,(&(::(!I(W
&(963GH4J6Z!8(96!+,7!2&'(96!o](3(,!+,7!$(&36(H(,p!9,!79(!2+3(9,4,7(&3(6S+,-!)96!B,W
J%&)469%,(,!S+!9,Q(369(&(,Z!79(!,9GH6!7+&GH!C9-(,9,6(&(33(!)%69Q9(&6!936Z!936!'(9!7(,!
'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!3(H&!-(&9,-1!@9(!T4&(,!)(936!,9GH6!'(&(96Z!:Y,-(&(!A(\64'W
3GH,966(00!S+!:(3(,1!@GH%,!79(!Q93+(::(!O4H&,(H)+,-!(9,(3!I(96&4-(3Z!7(&!)(H&!4:3!
(9,(!I9:73GH9&)3(96(!+)J4336(Z!36(::6(!(9,(!)%69Q469%,4:(!?(&4+3J%&7(&+,-!JK&!e+-(,7W
:9GH(!7(&!L&+55(!"!+,7!9,3'(3%,7(&(!7(&!L&+55(!N!74&1!!
!
3d27:;;;<2&8112&.$2&812&8%%28"()2%,()21,2/,>5-.9.$'*21()'$.@$%2"%&21,2/,>5-.9.$'*$2]?'*$'2
D$'C$%&$%;2Z%&2&8%%21()'$.@$%2&.$28"()2%,()2>8%()$128"02O%#-.1();2P()2/8%%28@$'2
%.()*2O%#-.1();2Q82)8@$2.()2#-$.()2/$.%$%23,(/2>$)'2C$.*$'9"-$1$%2,&$'2>.'2&812C$.*$'2
8%9"1()8"$%;E2oBN!80XW""p!
!
!
3d27:;;;<21,2&.$2[$e*$21.%&2)8-*2.'#$%&C.$21,28"0%2;;;21,2'.$1$%2[$e*$B2C,2&$2.'#$%&C8%%2/$.N
%$2j"1*29"2-$1$%2)81*B2C$.-k12%Y2C.'/-.()2.%*$'$118%*2C8';_22oB"0!8N/WN^p!
!
B)!L(-(,346S!74S+!39,7!e+-(,7:9GH(!7(&!L&+55(!0!HY+J9-!7+&GH4+3!'(&(96Z!:Y,-(&(!A(\W
6(!S+!:(3(,Z!3%J(&,!B,6(&(33(!Q%&H4,7(,!9361!!
!
3d27=-1,2&812>.*2&$%2P%*$'D.$C1208%&2.()21$)'2#"*2"%&28"()28-1,2&.$B2&.$2[$e*$2C,'4@$'2
@$'.()*$*2C.'&21.%&28"()2%$*29"2-8%#2,&$'29"2/"'9;2=-1,2$12.12$.#$%*-.()2#$%8"2'.()*.#2"%&2
!82.()20.%&k12$.#$%*-.()21,B2C.$2$12.1*2;;;25811*k1t_2oB""!8UNWU/p!! ! !! !! !
! ! !
L(&47(!9,!7(&!2,J4,-35H43(!Q%,!=>!?2@A!=BC!D2E?A!'(364,7(,!2&69*(:!T9(!S1I1!h8(96!
JK&!;4:Y369,4[!=9(!O(:6!9,!7(&!8T9G*)KH:(x!,9GH6!3(:6(,!4+3!A(\6(,Z!79(!^##!+,7!)(H&!
Oi&6(&!'(9,H4:6(6(,1!I(3%,7(&3!I(96&Y-(!4+3!R&()7m+(::(,!T9(!;%:969*17(Z!4'-(%&7(W
6(,T46GH17(!%7(&!J:+6(&!39,7!HY+J9-!3(H&!+)J4,-&(9GH1!B,!7(,!k(3%,4,S-(35&YGH(,!)96!
7()!=>!?2@A!=BC!D2E?AWk(74*69%,36(4)!*%,,6(,!79(3(!C&J4H&+,-(,!(9,-('&4GH6!
T(&7(,Z!T43!H(+6(!S+!(9,(&!7+&GH3GH,966:9GH(,!2&69*(::Y,-(!Q%,!G41!N.#!Oi&6(&,!-(W
JKH&6!H46!o@69GH5&%'(!/V"#0"p1!@(96!79(3(&!$(&Y,7(&+,-!T9&7!79(!A(\6:Y,-(!9,!7(,!Q%,!
+,3!-(JKH&6(,!B,6(&Q9(T3!,9GH6!)(H&!*&96939(&6Z!T43!T9&!4:3!-&%j(,!C&J%:-!'(T(&6(,1!!
!
O9GH69-!936!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!J(36S+H4:6(,c!B,6(&(334,6(&T(93(!7&KG*(,!,4GH!
7(&!k(J%&)!'ST1!k(7+S9(&+,-!Q%,!A(\6:Y,-(,!9)!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!4+GH!
Q9(:(!e+-(,7:9GH(!7(&!L&+55(!0!9H&(!I(-(936(&+,-!74&K'(&!4+3Z!(,7:9GH!(9,)4:!9,!(9,(&!
*:4&(,!+,7!5&YS93(,!@5&4GH(!4,-(35&%GH(,!S+!T(&7(,1!C9,(!$(&*K&S+,-!+,7!$(&(9,W
J4GH+,-!7(&!A(\6(!*%))6!74)96!,9GH6!,+&!7(,!e+-(,7:9GH(,!7(&!L&+55(!"!+,7!N!S+-+W
6(Z!3%,7(&,!4+GH!e+-(,7:9GH(,!7(&!L&+55(!01!
! ! !! !! !! ! !
!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
00!P4GH!+,3(&(&!I(%'4GH6+,-!)+33!4:3!f:Y,-(&(&!A(\64'3GH,966h!(9,!A(\6!)96!K'(&!^##!Oi&6(&,!-(T(&W
6(6!T(&7(,1!



! ^N!

!

P('(,!7(&!A(\6:Y,-(!*4,,!4::(&79,-3!4+GH!7(&!@5&4GH369:!+,7!@5&4GH7+*6+3!79(!26W
6&4*69Q96Y6!Q%,!A(\6(,!JK&!e+-(,7:9GH(!(9,3GH&Y,*(,1!O9(!'(&(963!74&-(36(::6Z!T+&7(!
9,3'(3%,7(&(!S+!I(-9,,!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!Q(&)(H&6!e+-(,735&4GH(!
(9,-(3(6S6Z!T43!79(!e+-(,7:9GH(,Z!)96!7(,(,!T9&!9)!k4H)(,!7(&!T933(,3GH4J6:9GH(,!
I(-:(96+,-!-(35&%GH(,!H4'(,Z!364&*!*&96939(&6!!H4'(,1!=9(!e+-(,7:9GH(,!JKH:6(,!39GH!
,9GH6!(&,36!-(,%))(,!+,7!()5J4,7(,!R%&)+:9(&+,-(,!T9(!hOH%!6H(!JÅÅÅ!93[x!4:3!4,W
'9(7(&,71!2+GH!79(!$(&T(,7+,-!Q%,!+,K':9GH(,!$%*4'(:,!36(::6(!(9,(!I4&&9(&(!74&1!!
!
3d27P()208%&B2&8112$12-$.()*2D$'1*A%&-.()2.1*2&8&"'()B28@$'29">23$.15.$-2@$.2&$'2U8*$#,'.$2
]),2*)$20ppp2.1c2&82C$.a2!82!$&$'B2C812&8>.*2#$>$.%*2.1*B21$-@1*2>.*2&$%2V*$'%()$%;2Q82
0.%&$2.()2&812$.%2@.11()$%29"2-,(/$';2=-1,2$12C.'&28%2>8%()$%2V*$--$%2D.$--$.()*2$.%2@.11N
()$%29"24@$'*'.$@$%2-,(/$'2&8'#$1*$--*;;_!oB^!8X0W0##p!
!
!

A&%6S!79(3(&!DY,-(:!T+&7(,!79(!A(\6(!-(,(&(::!4:3!Q(&36Y,7:9GH(!2,-('%6(!T4H&-(W
,%))(,1!P4GH7()!9)!$(&:4+J!7(&!CQ4:+469%,!,('(,!7(&!A(\6:Y,-(!4+GH!79(!@5&4GH(!
Q(&(9,J4GH6!+,7!4+J!e+-(,735&4GH(!Q(&S9GH6(6!T+&7(Z!H4'(,!T9&!3%!-+6!T9(!*(9,(!_:4W
-(,!Q%,!e+-(,7:9GH(,!S+!79(3()!;&%':()!)(H&!-(Hi&61!O9&!TK&7(,!4,!79(3(&!@6(::(!
3%-4&!3%!T(96!-(H(,Z!S+!34-(,c!C3!-(Hi&6!S+!7(,!'(3%,7(&(,!d+4:96Y63)(&*)4:(,!7(3!
;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?AZ!e+-(,7:9GH(!35&4GH:9GH!4,-()(33(,!4,S+35&(GH(,1!
!
2:3!2+J)4GH(&!,+6S6!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!3%T%H:!9)!_%,6(\6!7(&!B,6(&W
,(63(96(Z!4:3!4+GH!9)!R4G('%%*W;&%J9:!(9,!5&Y-,4,6(3!R%6%Z!743!9,!79(!AH()(,36(::+,-!
(9,JKH&6!+,7V%7(&!;&%64-%,936(,!Q%&36(::61!=9(!Q%,!+,3!'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!'(T(&W
6(,!79(3(!2+J)4GH(&'9:7(&!9,!(&364+,:9GH(&!`'(&(9,369))+,-!5%3969Q!+,7!,+6S(,!39(!
4:3!C,63GH(97+,-3H9:J(!'(9!7(&!2+3T4H:!(9,(3!9,6(&(334,6(,!2&69*(:31!!

!!

!
+--:!N\=!!2+33GH,966(!R&4-('%-(,!o^p!4+3!+,6(&3GH9(7:9GH(,!_:433(,!+,7!I+,7(3:Y,7(&,!!

`'(&!3%:GH(!3(H&!-&+,73Y6S:9GH(,!kKG*)(:7+,-(,!H9,4+3!T(&7(,!79(!I9:7(&!3%T%H:!9,!
B,6(&Q9(T3!4:3!4+GH!9,!R&4-('i-(,!HY+J9-!,9GH6!T(96(&!6H()46939(&6!%7(&!m+4:9J9S9(&61!
=4&4+3!:Y336!39GH!oT(,,!4+GH!Q%&39GH69-p!3GH:9(j(,Z!7433!79(!R%6%3!9,!9H&(&!R+,*69%,!
4+J!7(&!@(96(!-+6!4,-(,%))(,!T(&7(,!+,7!%JJ(,'4&!(9,!Q(&6&4+6(3!P4Q9-469%,3(:(W
)(,6!74&36(::(,Z!743!,9GH6!T(96(&!9,!R&4-(!-(36(::6!%7(&!*%))(,69(&6!T(&7(,!)+331!
](79-:9GH!79(!D%+3(%Q(&WCJJ(*6(Z!4+J!7(&!@64&63(96(!7(3!4:6(,!]4a%+63!oQ%&!7()!(&36(,!
k(:4+,GHp!'(&(96(6(,!(9,9-(,!e+-(,7:9GH(,!;&%':()(1!

I63.45'!!

12(2!!



! ^U!

!

!

!

!
+--:!N9=!!@64&63(96(!=>!?2@A!=BC!D2E?A!Q%&!7()!k(:4+,GH!!

=43!T9GH69-36(!+,7!4)!K'(&3GHTY,-:9GH36(,!'(T(&6(6(!C:()(,6!7(&!=>!?2@A!=BC!
D2E?AW;:466J%&)!936!W!743!936!'(&(963!)(H&J4GH!4,-(*:+,-(,!W!743!I(T(-6'9:7Z!74!(3!
e+-(,7:9GH(,!(9,(,!466&4*69Q(,!+,7!(9,J4GH(,!8+-4,-!S+!7(,!B,H4:6(,!7(&!;:466J%&)!
(&)i-:9GH61!I(9!+,3(&(,!I(J&4-+,-(,!T+&7(!79(3(3!D(79+)!Q%,!4::(,!e+-(,7:9GH(,!
36(63!4:3!K'(&4+3!5%3969Q!H(&Q%&-(H%'(,1!$97(%3!J9,7(,!4::(!e+-(,7:9GH(,!Qi::9-!+,4'W
HY,-9-!Q%,!3%S94:()!?9,6(&-&+,7!%7(&!I9:7+,-3H9,6(&-&+,7!T+,7(&'4&1!@9(!3GH4+(,!
39(!*%,S(,6&9(&6!4,!+,7!J9,7(,!K'(&!39(!8+-Y,-(!S+!AH()(,Z!79(!39(!39GH!K'(&!A(\6(!
,9()4:3!4,-((9-,(6!HY66(,1!B,3'(3%,7(&(!e+-(,7:9GH(!7(&!L&+55(!N!39,7!M!T9(!'(&(963!
'(3GH&9('(,!M!J436!4+33GH:9(j:9GH!K'(&!79(3(,!_4,4:!(&&(9GH'4&1!!
!
3d27^8B2@$.2&.$1$%2='*./$-%2.1*2!82>$.1*$%121,2$.%2`.&$,2>.*2$.%#$@'8()*2"%&2&812D$'8%N
1()8"-.()*2&.$2#8%9$2V8()$;2M$"*9"*8#$21()8"*2>8%21.()2-.$@$'2$.%2`.&$,28%28-121.()2$.N
%$%2$C.#2-8%#$%2[$e*2&"'()9"-$1$%;_2oBU#c!.UW./p!
!
I(6&4GH6(6!)4,!79(!2+334-(,!+,3(&(&!<+-(,7:9GH(,!B,6(&Q9(T54&6,(&9,,(,!+,7!W
54&6,(&!S+!7(,!4+J!7(&!@(96(!4,-('%6(,(,!$97(%3!4::(&79,-3!-(,4+(&Z!T(&7(,Z!Q%,!4:W
:(,!$97(%3!79(!4,-('%6(,!T(&7(,Z!79(<(,9-(,!4)!'(36(,!'(T(&6(6Z!9,!7(,(,!e+-(,7:9W
GH(!79(!Di-:9GH*(96!H4'(,Z!39GH!)96!9,79Q97+(::(,!@6(::+,-,4H)(,!Q%,!4,7(&(,!
L:(9GH4:6&9-(,!%7(&!4+GH!@64&3!+,7!;(&3i,:9GH*(96(,Z!79(!39(!*(,,(,Z!4+3(9,4,7(&S+W
3(6S(,122
2
2

3d27^82.()20.%&$29"23$.15.$-2k]81218#*2&.$2V*'8a$29">2U-.>8C8%&$-ckB2&812.12%2`.&$,2C812
>.()2.%*$'$11.$'*;2:;;;<2^8B2C$.-k12.%*$'$118%*2.1*B2C.$2&.$28%&$'%B2&.$21,2$*C82&812#-$.()$2
=-*$'2)8@$%B2&8'4@$'2&$%/$%;2f@2&.$28"()21,2$*C8B21,2$%#8#.$'*21.%&B2F"%D$'1*A%&-.()L2
.%*$'$11.$'*28%2+,-.*./21.%&2"%&28--2&$>B2C812&'">'">2#$1().$)*;E2oBNUc!8""#W"".p!
!
3d276"*20.%&$2.()2&8112>8%2.>>$'2C.$&$'2%8()21$.%$'2W$.%"%#2#$0'8#*2C.'&2"%&28"()2
1.$)*2C.$2&.$28%&$'$%2&.$2R'8#$2@$8%*C,'*$*2)8@$%E;2oB0N!8U"WUNp2

C'V'*(-$&/!!



! ^.!

!

!

D96!7(&!$(&*,K5J+,-!Q%,!A(\6Z!I9:7!+,7!I(T(-6'9:7!Q(&J%:-6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!
(9,(!@6&46(-9(Z!79(!JK&!O('!"1#W;%&64:(!7+&GH4+3!6a593GH!9361!B)!O('!"1#!T(&7(,!3(:6(,!
4+33GH:9(j:9GH!A(\6(!%7(&!4+33GH:9(j:9GH!I9:7(&!S+!_%))+,9*469%,!+,7!2,35&4GH(!
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welche	  Bedeutung	  eine	  klassische	  Internetseite	  für	  das	  Projekt	  haben	  soll.	  Wie	  in	  Ka-‐
pitel	  3.2.1	  bereits	  beschrieben,	  gelangen	  die	  jugendlichen	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  
zunehmend	  über	  Plattformen	  wie	  Facebook	  und	  YouTube	  zu	  den	  Angeboten	  des	  Pro-‐
jekts	  und	  sind	  auf	  diesen	  Plattformen	  auch	  grundsätzlich	  partizipationsbereiter.	  	  

Die	  Projektkonzeption	  der	  Förderphase	  ab	  Frühjahr	  2013	  sieht	  entsprechend	  auch	  
vor,	  dass	  die	  Homepage	  ‚nur	  noch’	  eine	  Art	  Zusammenführung	  der	  verschiedenen	  An-‐
gebote	  darstellt	  und	  die	  Arbeit	  mit	  den	  Plattformen	  (Facebook/YouTube)	  ausgebaut	  
werden	  sollte.	  So	  wurde	  zum	  Beispiel	  die	  neue	  Stelle	  des	  Social	  Media-‐Redakteurs	  
geschaffen,	  der	  sich	  vorrangig	  um	  die	  Kommunikation	  in	  den	  sozialen	  Medien	  und	  
damit	  die	  Pflege	  der	  Community	  kümmern	  soll.	  
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3.3	  Fokussierte	  Analyse	  	  

	  
Nachdem	  in	  Kapitel	  3.1	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  aus	  einer	  fachlichen	  Per-‐
spektive	  analysiert	  worden	  ist,	  an	  die	  sich	  mit	  dem	  Kapitel	  3.2	  die	  Rezeptions-‐	  und	  
damit	  auch	  Wirkungsanalyse	  angeschlossen	  hat,	  sollen	  im	  folgenden	  Kapitel	  3.3	  die	  
Kernziele	  des	  Projekts	  in	  einer	  fokussierten	  Analyse	  in	  den	  Mittelpunkt	  gestellt	  wer-‐
den.	  Als	  Kernziele	  des	  Projekts	  können,	  wie	  in	  Kapitel	  1.1	  beschrieben,	  benannt	  wer-‐
den:	  
	  
1.	  Die	  Vermittlung	  politischer	  und	  gesellschaftlicher	  Fragen	  und	  Probleme	  an	  Jugend-‐
liche,	  die	  als	  politikfern	  beschrieben	  werden	  und	  gegenüber	  diesen	  Fragen	  und	  Prob-‐
lemen	  eine	  gewisse	  Distanz	  entwickelt	  haben.	  Kurz	  zusammengefasst	  bedeutet	  das:	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  soll	  Interesse	  an	  Politik	  wecken!	  	  
	  
2.	  Das	  zweite	  Ziel	  des	  Projekts	  besteht	  in	  der	  Aktivierung	  eben	  dieser	  Zielgruppe.	  Dies	  
wird	  in	  den	  Aufgabenbeschreibungen	  des	  Projekts	  als	  Anbahnung	  politischer	  Partizi-‐
pation	  beschrieben.	  Kurz	  zusammengefasst	  bedeutet	  dies:	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  soll	  
politikferne	  Jugendliche	  zur	  Partizipation	  anstiften!	  	  
	  
Ausgehend	  von	  den	  in	  Kapitel	  1.2	  entwickelten	  Zielgruppenbeschreibungen	  müssen	  
beide	  Ziele	  als	  herausfordernde	  Ziele	  verstanden	  werden.	  Wir	  halten	  es	  aus	  diesem	  
Grund	  für	  wichtig,	  beiden	  Aspekten	  an	  dieser	  Stelle	  noch	  einmal	  gesonderte	  Aufmerk-‐
samkeit	  zu	  schenken.	  Das	  heißt,	  wir	  haben	  in	  den	  folgenden	  beiden	  Kapiteln	  noch	  
einmal	  alle	  Aspekte	  zusammengestellt	  und	  eingehend	  geprüft,	  welche	  sich	  im	  Hinblick	  
auf	  die	  Fragen	  formulieren	  lassen:	  	  
	  
	  
a)	  Gelingt	  es	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  Jugendliche	  besser	  als	  bisher	  in	  ihrer	  Lebenswelt	  
zu	  erreichen	  und	  ihnen	  einen	  Zugang	  zu	  Politik	  und	  politischen	  Fragen	  zu	  vermitteln?	  	  
	  
b)	  Schafft	  es	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  Jugendliche	  zu	  politischer	  Partizipati-‐
on	  anzustiften	  und	  wie	  gelingt	  dies?	  
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'(9!4::(,p!e+-(,7:9GH(,!Q%&H4,7(,!T4&1!=9(3!936!(9,(!7+&GH4+3!(&J&(+:9GH(!P4GH&9GH6Z!
:Y336!39(!7%GH!7(,!@GH:+33!S+Z!7433!,('(,!)(794:(&!>,6(&H4:6+,-!4+GH!79(!I(3GHYJ69W
-+,-!)96!5%:9693GH(,!R&4-(,Z!;&%':()(,!+,7!B,J%&)469%,(,!Q%,!e+-(,7:9GH(,!4::(&!
I9:7+,-3-&47(!T(&6-(3GHY6S6!T9&71!2+3!7(&!;(&35(*69Q(!7(&!2+J6&4--('(&!+,7!D4GH(W
&9,,(,!'ST1!D4GH(&!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!)4-!79(3(!R(3636(::+,-!S+W
,YGH36!9&&969(&(,Z!T(9:!39(!79(!L&+,74,,4H)(,!7(3!;&%<(*63!'(&KH&61!@9(!*4,,!4'(&!
7+&GH4+3!4:3!-+6(!P4GH&9GH6!'(T(&6(6!T(&7(,Z!74!M!S+)9,7(36!9)!?9,':9G*!4+J!7(,!S+!

62&$($8,'3%!a!!
62&$($045!!
/'0$%('3'00$'3(X!!

E%('3'00'!)%/!!
C$&/)%*0*3./!!



! F#!F#

!

Q(&)966(:,7(,!L(-(,364,7!M!*(9,(!-&+,73Y6S:9GH!79Q(&-9(&(,7(,!@6&46(-9(,!JK&!79(!
C&&(9GH+,-!Q(&3GH9(7(,(&!I9:7+,-3-&47(!Q%,!Pi6(,!S+!3(9,!3GH(9,(,1!I(9!-(,4+(&(&!
I(6&4GH6+,-!7(G*(,!39GH!79(3(!I(J+,7(!S+7()!)96!7(,!C&-(',933(,!7(&!@9,+3W@6+79(!
oQ-:1c!_%H:V@(9'&9,-Z!"#0"p1!_(&,'(J+,7!936!4+GH!H9(&Z!7433!(3!7(,!6a593GH(,!5%:9693GH!
7(39,6(&(339(&6(,!e+-(,7:9GH(,!,9GH6!-9'6Z!3%,7(&,!7433!5%:9693GH(!B,6(&(33(,!Q9(:)(H&!
Q%,!9,79Q97+(::(,!I(7K&J,933(,Z!B,6(&(33(,!+,7!:('(,3T(:6'(S%-(,(,!R4*6%&(,!
o;((&-&%+5Z!3%S94:(&!@646+3Z!R4)9:9(,396+469%,Z!D(79(,*%,3+)p!'((9,J:+336!T(&7(,!
+,7!74)96!:(6S6:9GH!7+&GH4+3!M!T(,,!4+GH!Q(&7(G*6!M!Q%&H4,7(,!39,71!2+GH!T9&!*%,,W
6(,!'(9!7(,!Q%,!+,3!'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!79(3(!R%&)!7(&!H%GH-&479-!9,79Q97+4:9W
39(&6(,!o5%:9693GH(,p!AH()(,9,6(&(33(,!J(3636(::(,1!>,7!)(H&!4:3!7431!B)!L(35&YGH!
)96!7(,!e+-(,7:9GH(,!S(9-6(!39GH!HY+J9-Z!7433!79(!I(J&4-6(,!S+!9H&(,!<(T(9:3!'(36(H(,W
7(,!B,6(&(33(,!9)!]4+J(!7(&!8(96!-(,K-(,7!O933(,!4,-(34))(:6!H466(,Z!+)!W!9)!_%,W
6(\6!(9,(&!7+&GH3GH,966:9GH(,!2::-()(9,'9:7+,-!W!!3%-4&!4:3!h@5(S94:936(,x!S+!-(:6(,1!
L:(9GHS(969-!Q(&JK-(,!39(!4'(&!9,!4,7(&(,!5%:9693GH(,!I(&(9GH(,!K'(&!T(,9-!'93!*(9,!
&(:(Q4,6(3!=(649:T933(,!+,7!Q(&)966(:,!74)96!HY+J9-!-:(9GHS(969-!7(,!C9,7&+G*!7(&!
f;%:969*J(&,(h1!=9(3(3!;HY,%)(,!J9,7(,!T9&!'(9!'9:7+,-3(&J%:-&(9GH(,!T9(!'(9!T(,9-(&!
'9:7+,-3(&J%:-&(9GH(,!e+-(,7:9GH(,!-:(9GH(&)4j(,1!!
!
C3!7&KG*6!39GH!9,!+,3(&(,!I(J&4-+,-(,!9,!J%:-(,7(,Z!S+,YGH36!HiGH36!9&&969(&(,7(,!
kKG*)(:7+,-(,!4+3c!
!
;HY,%)(,!4p!=9(!e+-(,7:9GH(,!'(-&Kj(,!S+,YGH36!4+37&KG*:9GH!(9,(!(9,J4GH(!@5&4GH(!
+,7!*+&S(!2&69*(:Z!J9,7(,!79(3(!9)!T(96(&(,!$(&:4+J!7(3!B,6(&Q9(T3!74,,!Q9(:J4GH!7%GH!
S+!*+&S1!b7(&Z!T9(!9,!J%:-(,7(,!R&4-('%-(,4+33GH,966!-+6!S+!(&*(,,(,c!=9(!AH()(,!
39,7!-&+,73Y6S:9GH!o+,7!9,!7(&!2&6!9H&(&!2+J'(&(96+,-p!9,6(&(334,6Z!79(!3+'<(*69Q!4:3!
T9GH69-!()5J+,7(,(,!AH()(,!*%))(,!4'(&!6&%6S!4::()!S+!*+&S1!
!

 
+--:!NZ=!2+33GH,966!R&4-('%-(,!oXp!

P%GH!S+-(3596S6(&!936!79(!]4-(!9)!_%,6(\6!7(3!;HY,%)(,3!'p1!=9(!e+-(,7:9GH(,!'(W
3GHT(&(,!39GH!K'(&!79(!o9))(&!,%GHp!S+!*%)5:9S9(&6(!@5&4GH(!+,7!o9))(&!,%GHp!S+!
:4,-(,!A(\6(Z!'()Y,-(:,!4'(&!9)!?9,':9G*!4+J!9H&(!6H()4693GH(,!B,6(&(33(,Z!7433!79(W
3(!S+!(9,J4GHZ!S+!%'(&J:YGH:9GH!%7(&!K'(&H4+56!Q9(:!S+!T(,9-!74&-(36(::6!T(&7(,1!!
!
3d27:;;;<2Z%&2&8%%21()'$.@$%2&.$28"()2%,()2>8%()$128"02O%#-.1();2P()2/8%%28@$'2%.()*2
O%#-.1();2F;;;L2W.()2.%*$'$11.$'*2D,'28--$>2&$'2G;2]$-*/'.$#;2P()2C4'&$2#$'%2>$)'2&8'4@$'2
$'08)'$%;E!oBN!8"#W"0Z!U0WU"p!

+&&'!T)*'%/&$45'%!
0$%/!6.3($'&&!!
$%('3'00$'3(!!



! F0!

!
=9(!e+-(,7:9GH(,!J9,7(,!4:3%!%JJ(,'4&!4+J!7(&!B,6(&,(63(96(!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!
D2E?A!-:(9GHS(969-!S+!Q9(:!+,7!S+!T(,9-!B,J%&)469%,1!@9(!J9,7(,!79(!2,-('%6(!(9,(&W
3(963!9,6(&(334,6!+,7!4,7(&(&3(963!,9GH6!9,6(&(334,61!2+GH!9,!7(,!B,6(&Q9(T3!39,7!T9&!
4+J!79(3(3!;HY,%)(,!-(36%j(,1!O(,,!T9&!79(!e+-(,7:9GH(,!W!T9(!4)!2,J4,-!7(&!I(W
J&4-+,-!K':9GH!W!4+J-(J%&7(&6!H4'(,Z!,4GH!(9,()!I(96&4-!S+!3+GH(,Z!7(&!39(!5(&3i,:9GH!
9,6(&(339(&6Z!S(9-6(,!39(!39GH!%J6!(,66Y+3GH6Z!4+J!7(&!@(96(!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!
D2E?A!,+&!&(GH6!T(,9-(!+,7!fS+!%'(&J:YGH:9GH(h!B,J%&)469%,(,!S+!79(3(,!AH()(,!S+!
J9,7(,1!B)!?9,':9G*!4+J!4,7(&(!I(96&Y-(Z!79(!4+j(&H4:'!9H&(3!35(S9(::(,!B,6(&(33(,3J%W
*+3!:4-(,Z!S(9-6(,!39(!39GH!4'(&!(,6T(7(&!:(9GH6!K'(&J%&7(&6!%7(&!4'(&!39(!J&(+6(,!39GH!
K'(&!79(!&(GH6!:(9GH6(,!8+-4,-3T(-(1!
!

!
+--:!Nb=!e+-(,7:9GH(!4:3!54&69(::!5%:9693GH!B,6(&(339(&6(!!

!
O(:GH(!_%,3(m+(,S(,!:433(,!39GH!4+3!79(3(&!]4-(!JK&!79(!R%&6(,6T9G*:+,-!7(3!;&%W
<(*63!S9(H(,[!2+J!7(,!(&36(,!I:9G*!36(H(,!T9&!Q%&!(9,()!3GHT(&!4+JS+:i3(,7(,!;&%'W
:()Z!7(,,!4'36&4*6!J%&)+:9(&6!H(9j6!743c!!
=9(!2,-('%6(!7(3!;&%<(*63!111!
!
!

!
01p 111!)K336(,!3%!Q9(:JY:69-!3(9,Z!7433!39(!JK&!79(!(\6&()!H(6(&%-(,(,!+,7!Q(&3GH9(7(,W

4&69-(,!@5(S94:9,6(&(33(,!+,6(&3GH9(7:9GH36(&!e+-(,7:9GH(&!2,3GH:+3336(::(,!'9(6(,1!
!

"1p 111!7K&J6(,!,9GH6!S+!%'(&J:YGH:9GH!3(9,Z!74)96!39(!9)!?9,':9G*!4+J!79(!'(&(963!(,6T9W
G*(:6(,!B,6(&(33(,!,%GH!P(+(3!+,7!B,6(&(334,6(3!(,6H4:6(,!+,7!,9GH6!+,6(&J%&7(&,1!
!

N1p 111!)K336(,!JK&!79(!7+&GH!9,79Q97+(::(!B,6(&(33(,!T(,9-(&!4+3-(:(+GH6(6(,!I(&(9GH(!
:(9GH6(!2,3GH:+3336(::(,!'9(6(,Z!74)96!39(!,9GH6!K'(&J%&7(&,1!

!

!

;.3./2c'!!
P'3.)0,23/'3)%*'%X!!



! F"!

O43!H9(&!S+,YGH36!4:3!(9,(!+,4+J:i3'4&(!2+J-4'(,36(::+,-!(&3GH(9,6Z!T9&7!74,,!'(4&W
'(96'4&Z!T(,,!T9&!+,3!79(!6H()4693GH(,!2,35&KGH(!Q%,!e+-(,7:9GH(,!+,7!79(!74)96!
Q(&'+,7(,(,!6H()(,-('+,7(,(,!B,J%&)469%,(,!,9GH6!9,!)%,%:96H93GH(,!I:iG*(,!
Q%&36(::(,Z!3%,7(&,!9,!Q9(:(,!79JJ(&(,S9(&6(,!C9,H(96(,1!

2+J!79(3(!O(93(!TY&(!(3!)i-:9GH!(9,()!e+-(,7:9GH(,Z!7(&!39GH!'(9359(:3T(93(!JK&!79(!
](-4:939(&+,-!Q%,!E4,,4'93!9,6(&(339(&6Z!)(H&(&(!*K&S(&(!I(96&Y-(!4,S+'9(6(,Z!9,!7(&!
?%JJ,+,-Z!7433!(&!9,!79(3()!_%,6(\6!M!%'T%H:!(&!9,!79(3()!AH()(,J(:7!'(&(963!K'(&!
B,J%&)469%,(,!Q(&JK-6!M!,%GH!,(+(!+,7!74)96!JK&!9H,!9,6(&(334,6(!235(*6(!(,67(G*(,!
*4,,1!B)!'(36(,!R4::(!*i,,6(!39GH!3%!(6T43!T9(!(9,(!;(&:(,3GH,+&!Q%,!I(96&Y-(,!(&-(W
'(,Z!79(!(3!(&)i-:9GH6Z!Q%,!7(,!AH()(,Z!JK&!79(!'(&(963!B,6(&(33(,!(,6T9G*(:6!T+&7(,Z!
4+GH!S+!AH()(,!S+!-(:4,-(,Z!79(!'93:4,-!4:3!+,9,6(&(334,6!(9,-(3GHY6S6!T+&7(,1!

!
+--:!Ne=!D%7(::!7(&!P+6S(&JKH&+,-!!

@%:GH(!@a36()(!7(&!P+6S(&JKH&+,-!39,7!9)!I(&(9GH!79-964:(&!D(79(,!H(+6(!7+&GH4+3!
(,6T9G*(:6!+,7!T(&7(,!(9,-(3(6S61!I(9359(:(!H9(&JK&!TY&(,!79(!_+,7(,4,35&4GH(!'(9!
2)4S%,17(!oO(,,!BH,(,!79(3(3!I+GH!-(J4::(,!H46Z!74,,!Q9(::(9GH6!4+GH!79(3(3gp!%7(&!
4'(&!79(!B,J%&)469%,34+J'(&(96+,-!Q%,!L%%-:(!oO(,,!@9(!79(3(!B,J%&)469%,!9,6(&(3W
39(&6Z!74,,!Q9(::(9GH6!4+GH!79(3(p!%7(&!R4G('%%*!oO(,,!@9(!B,J%&)469%,(,!Q%,!79(3()!
P+6S(&!9,6(&(339(&(,Z!74,,!Q9(::(9GH6!4+GH!79(3(p1!@%:GH(!@a36()(!T(&7(,!4::(&79,-3!!
4)'9Q4:(,6!'(+&6(9:6!oQ-:1!;4&93(&Z!"#00p1!B,6(::9-(,6!+,7!7974*693GH!&(J:(*69(&6!(9,-(W
3(6S6Z!*i,,6(,!39GH!7+&GH!(9,(!3%:GH(!o%7(&!YH,:9GH(!R%&)p!7(&!P+6S(&JKH&+,-!JK&!743!
;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!4'(&!(&H(':9GH(!$(&'(33(&+,-(,!9,!7(&!2,35&4GH(!Q%,!
e+-(,7:9GH(,!(&-('(,1!O(,,!T9&!Q%&!79(3()!?9,6(&-&+,7!79(!B,6(&,(63(96(!7(3!;&%W
<(*63!,%GH!(9,)4:!4,3GH4+(,Z!JY::6!4+JZ!7433!(9,!B,36&+)(,6!JK&!(9,(!3%:GH(!P+6S(&JKHW
&+,-!'(&(963!S+&!$(&JK-+,-!36(H6Z!'93:4,-!4'(&!:(97(&!9,!3(9,(&!;%6(,S94:96Y6!*4+)!S+&!
L(:6+,-!*4)c!7(&!P4Q9-469%,3J&4)(!D(H&!S+)!AH()4!o39(H(!_4596(:c!2+3!$(&Y,7(W
&+,-(,!:(&,(,!M!b7(&c!T43!:(&,(,!T9&!4+3!7(,!k(:4+,GH(3[p1!
!
e(!)(H&!E%,6(,6!743!;&%<(*6!(,6T9G*(:6Z!7(36%!T9GH69-(&!T9&7!(3!3(9,Z!(9,(!9,H4:6:9GH(!
$(&S(9GH,9336&+*6+&!S+!(,6T9G*(:,Z!79(!(3!7(,!<+-(,7:9GH(,!P+6S(&9,,(,!+,7!P+6S(&,!
(&:4+'6Z!Q%,!2&69*(:,V2,-('%6(,VI(96&Y-(,Z!79(!39(!9,6(&(339(&(,Z!S+!4,7(&(,Z!YH,:9GH!
-(:4-(&6(,!I(96&Y-(,!S+!-(:4,-(,1!B,3'(3%,7(&(!Q%&!7()!?9,6(&-&+,7!7(&!9,!79(3()!
I(&9GH6!Q%&-(36(::6(,!,(+(,!89(:-&+55(,'(3GH&(9'+,-!:9(-6!H9(&!7(&!+,-(H%'(,(!
@GH46S!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A1!

>j0)%*0.%0.(L!!
/$,,'3'%L$'3('!F)(W
L'3,]53)%*!!



! FN!

!

E%('3'00'!V'48'%p!+-'3!V$'X!K!
@/'3=!U'&45'!I(3.('*$'%!%)(L(!/.0!;327'8(!HR!P+I?!HE#!B+OP?X!

 
B)!,+,!J%:-(,7(,!2'3GH,966!)iGH6(,!T9&!+,3!)96!7(&!R&4-(!'(3GHYJ69-(,Z!T(:GH(!_%,W
3(m+(,S(,!39GH!4+3!7(,!()59&93GH(,!I(J+,7(,!+,3(&(&!89(:-&+55(,'(J&4-+,-!9)!
?9,':9G*!4+J!79(!'(&(963!(,6T9G*(:6(,!@6&46(-9(,!7(3!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!(&W
-('(,Z!+)!B,6(&(33(!S+!-(,(&9(&(,1!O9(!'(T(&6(,!T9&!79(!@6&46(-9(,!7(3!;&%<(*63Z!
T(,,!T9&!4:3!T(3(,6:9GH(3!_(,,S(9GH(,!7(&!89(:-&+55(!7(3!;&%<(*63!T(,9-(&!4+J!J(HW
:(,7(3!5%:9693GH(3!B,6(&(33(!J%*+339(&(,!+,7!4,36466!7(33(,!Q%,!(,6T9G*(:6(,!@5(S94:W
9,6(&(33(,!'(9!4::(,!e+-(,7:9GH(,!4+3-(H(,[!b7(&!*+&Sc!O43!'(7(+6(6!(3Z!T(,,!T9&!
+,3!JK&!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!Q%,!7(&!_46(-%&9(!7(&!;%:969*J(&,(!Q(&4'W
3GH9(7(,[!
!
O(,,!T9&!74Q%,!4+3-(H(,Z!7433!(3!79(!L&+55(!7(&!3%-(,4,,6(,!f5%:969*J(&,(,h!e+W
-(,7:9GH(,!9,!7(&!9,!_4596(:!01"!'(3GH&9('(,(,!R%&)!,9GH6!-9'6Z!H(9j6!743!,9GH6Z!7433!
*(9,(!>,6(&3GH9(7(!ST93GH(,!e+-(,7:9GH(,!+,6(&3GH9(7:9GH(&!3%S94:(&!]4-(,!+,7!+,W
6(&3GH9(7:9GH(&!I9:7+,-3-Y,-(!(\9369(&(,1!=9(!'(36(H(,7(,!>,6(&3GH9(7(!39,7!9)!?9,W
':9G*!4+J!743!5%:9693GH(!B,6(&(33(!4'(&!(H(&!9,79Q97+(::Z!4:3!3%S94:!S+!'(3GH&(9'(,1!
L:(9GHT%H:!T(&7(,!4+GH!9,!+,3(&(&!@6+79(!S1A1!-&4Q9(&(,7(!>,6(&3GH9(7(!ST93GH(,!
e+-(,7:9GH(,!4+3!+,6(&3GH9(7:9GH(,!3%S94:(,!]4-(,!+,7!+,6(&3GH9(7:9GH(,!I9:7+,-3W
-Y,-(,!7(+6:9GHZ!T43!7(,!>)-4,-!+,7!79(!$(&4&'(96+,-!Q%,!B,J%&)469%,(,!4,-(H61!@%!
T4&(,!@.-&"%#10$'%$!e+-(,7:9GH(!'(9359(:3T(93(!*4+)!'(&(96Z!39GH!)96!*%)5:(\(&(,!
A(\6(,!)96!)(H&!4:3!.##!Oi&6(&,!4+3(9,4,7(&S+3(6S(,1!@9(!*4)(,!,9GH6!)96!R&()7W
Ti&6(&,!+,7!oJK&!+,3!3GH%G*9(&(,7p!,9GH6!)96!7(,!(9,J4GH36(,!(,-:93GH(,!I(-&9JJ(,!
S+&(GH61!La),439436(,!6%:(&9(&6(,!74-(-(,!9,!7(&!k(-(:!:Y,-(&(!A(\6(1!2'(&!4+GH!39(!
J&(+6(,!39GH!K'(&!*%)54*6(!+,7!-+6!Q(&36Y,7:9GH(!A(\6(1!O9&*:9GH!'(-(936(&6!S(9-6(,!
39GH!79(!Q%,!+,3!'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!4'(&!K'(&!4::(!3%S94:(,!>,6(&3GH9(7(!+,7!I9:W
7+,-3-Y,-(!H9,T(-!Q%,!7(&!2,35&4GH(!7+&GH!'(T(-6(!I9:7(&1!!
!
C.33$'3',3'$'!D)*J%*' 
!

RK&!(9,!;&%<(*6Z!743!39GH!7(&!2+J-4'(!-(T97)(6!H46Z!;%:969*!,9GH6!,+&!4,!'9:7+,-34JJ9,(!
e+-(,7:9GH(!S+!Q(&)966(:,Z!'(7(+6(6!79(3Z!7433!(9,!)i-:9GH36!'4&&9(&(J&(9(&!8+-4,-!S+!
B,H4:6(,!+,7!2,-('%6(,!'(&(96-(36(::6!T(&7(,!)+331!=()!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!
D2E?A!-(:9,-6!79(3!M!,4GH!(9,9-(,!2,J4,-33GHT9(&9-*(96(,!M!-(-(,TY&69-!9,!7+&GHW
4+3!K'(&S(+-(,7(&!O(93(1!!
! 
3d27:;;;<28@$'2.()20.%&$2$12#"*2C.$21.$2&.$23$'.()*$b[$e*$21()'$.@$%;2Q812.1*21$)'2#"*2D$'N
1*A%&-.();_2oBU#!80XW"#p! 
 
!
2+GH!9)!_%,6&436!S+!5&%)9,(,6(,!$(&-:(9GH34,-('%6(,Z!T9(!'(9359(:3T(93(!J:+6(&17(Z!
*i,,(,!79(!2,-('%6(!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!JK&!79(3(!89(:-&+55(!4:3!
K'(&7+&GH3GH,966:9GH!-+6!-((9-,(6!'(T(&6(6!T(&7(,1!=43!J9,7(6!,9GH6!S+:(6S6!74&9,!
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Ausdruck,	  dass	  Jugendliche	  mit	  Bildungsnachteilen	  in	  unserer	  Studie	  die	  zum	  Teil	  als	  
Fremdangebote	  auf	  die	  Plattform	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  integrierten	  Beiträge	  von	  flu-‐
ter.de	  (die	  aus	  fachlicher	  und	  fachdidaktischer	  Sicht	  sehr	  gut	  abgeschnitten	  haben)	  
schlicht	  nicht	  akzeptiert	  haben.	  Sie	  waren	  zu	  lang,	  zu	  anspruchsvoll	  und	  enthielten	  
keine	  Bewegtbilder.	  
	  
Ansprache	  auf	  Augenhöhe 
Eine	  weitere,	  bereits	  in	  der	  Aufgabenstellung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  be-‐
schriebene	  Strategie	  ist	  die	  Ansprache	  der	  Jugendlichen	  auf	  Augenhöhe.	  In	  den	  Ange-‐
boten	  des	  Projekts	  wird	  diese	  Strategie	  schon	  auf	  den	  ersten	  Blick	  durch	  den	  Einsatz	  
bestimmter	  Stilmittel,	  wie	  beispielsweise	  einer	  einfachen	  und	  jugendlich	  wirkenden	  
Sprache	  oder	  durch	  ein	  „hippes“	  Design,	  sichtbar.	  Ein	  zu	  offensiver	  Einsatz	  dieser	  Stil-‐
mittel	  wird	  von	  den	  befragten	  Jugendlichen	  aber	  häufig	  sehr	  schnell	  als	  Anbiederung	  
aufgefasst.	  In	  der	  Gesamtbewertung	  des	  Projekts	  halten	  wir	  diese	  Strategie	  für	  wenig	  
erfolgversprechend	  (vgl.	  dazu	  ausführlich	  Kapitel	  3.2.2).	  Da	  im	  Laufe	  der	  wissen-‐
schaftlichen	  Begleitung	  und	  formativen	  Beratung	  des	  Projekts	  diese	  Schwachstellen	  
erkannt	  und	  beseitigt	  wurden,	  besteht	  hier	  allerdings	  nur	  noch	  bedingter	  Handlungs-‐
bedarf.	  Der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Redaktion	  gelingt	  heute	  eine	  gute	  Mischung	  aus	  
jugendfreundlicher	  Ansprache	  und	  glaubhafter	  Selbstdarstellung.	  Jugendliche	  fühlen	  
sich	  durch	  das	  Konzept	  durchaus	  angesprochen	  und	  wertschätzen	  in	  vielen	  Inter-‐
views	  und	  Rückmeldebögen	  ausdrücklich	  die	  klare	  und	  verständliche	  Sprache.	  	  
 
Spiegeln	   
Der	  eigenen	  Zielstellung	  	  folgend	  “Jugendlichen	  eine	  Stimme	  geben”,	  um	  so	  den	  Le-‐
bensweltbezug	  der	  jugendlichen	  Zielgruppe	  weiter	  zu	  verstärken,	  fokussiert	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  als	  weitere	  Strategie	  darauf,	  das	  eigene	  Publikum	  möglichst	  oft	  selbst	  zu	  
Wort	  kommen	  zu	  lassen.	  Dies	  ermöglicht	  es	  einerseits,	  einzelne	  Jugendliche	  Stellung	  
zu	  Themen	  
	  

  
Abb.	  50:	  Straßenbefragung	  in	  Berlin:	  Erfolgreichster	  Artikel	  im	  Juni	  2012:	  Illegale	  Downloads	  im	  Netz 
	  
beziehen	  zu	  lassen.	  Andererseits	  bietet	  dies	  -‐	  und	  das	  sehen	  wir	  als	  besonders	  wichtig	  
an	  -‐	  die	  Chance,	  dass	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  ihre	  eigenen	  Vorstellungen	  in	  Bezie-‐
hung	  zu	  denjenigen	  der	  dargestellten	  Jugendlichen	  setzen	  -‐	  also	  spiegeln	  -‐	  kön-‐
nen.	  	  Mit	  Umfragen	  oder	  Formaten	  wie	  Was	  sagt	  die	  Straße	  kann	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  	  genau	  dies	  erreichen.	   
 

Lösungsansatz:	  
Jugendsprache	  
funktioniert	  nicht	  	  

„Weil	  es	  interes-‐
sant	  ist,	  was	  andere	  
sagen.“	  	  

Lösungsansatz:	  	  	  
Jugendlichen	  eine	  
Stimme	  geben	  	  
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Auch	  hier	  könnte	  eine	  besser	  ausgebaute	  Nutzerführung,	  welche	  die	  Verbindung	  von	  
weichen	  politischen	  Themen	  zu	  härteren	  politischen	  Themen	  sichtbar	  macht,	  eine	  
deutliche	  Verbesserung	  bedeuten.	  

	  
Zugang	  über	  Aktuelles	  
Es	  gehört	  zu	  den	  besonderen	  Chancen	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  dass	  es	  
(zumindest	  potentiell)	  schneller	  als	  viele	  schulische	  und	  außerschulische	  Träger	  der	  
politischen	  Bildung	  auf	  aktuelle	  Themen	  und	  Ereignisse	  reagieren	  kann.	  Im	  Hinblick	  
auf	  die	  Größe	  und	  damit	  auch	  auf	  die	  Leistungsfähigkeit	  der	  Redaktion	  sind	  in	  diesem	  
Zusammenhang	  allerdings	  Zweifel	  angebracht.	  Nichtsdestotrotz	  haben	  sich	  in	  unserer	  
Begleitstudie	  Zugänge	  über	  aktuelle	  Themen	  als	  für	  alle	  Jugendlichen	  attraktiv	  erwie-‐
sen.	  Aktuelle	  Themen	  erreichen	  Jugendliche	  unabhängig	  von	  sozialen	  Bildungshinter-‐
gründen	  durch	  unterschiedlichste	  mediale	  Kanäle.	  Sie	  bleiben	  für	  die	  Jugendlichen	  in	  
ihrer	  Komplexität	  und	  historischen	  Bedingtheit	  aber	  zuweilen	  rätselhaft.	  Aus	  diesem	  
Grund	  würden	  es	  auch	  –	  und	  gerade	  bildungsbenachteiligte	  –	  Jugendliche	  begrüßen,	  
wenn	  ihnen	  zu	  den	  Artikeln	  verständliche	  Erklärungen	  zu	  den	  behandelten	  Themen	  
angeboten	  würden.	  Viele	  Jugendliche	  gingen	  geradezu	  selbstverständlich	  davon	  aus,	  
dass	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  diese	  Aufgabe	  hat	  und	  beschwerten	  sich,	  wenn	  
aktuelle	  Themen	  nach	  ihrer	  Einschätzung	  zu	  kurz	  gekommen	  waren.	  

Abb.	  51:	  Ausschnitt	  Fragebogen	  (10)	  

Es	  fällt	  uns	  schwer,	  in	  diesem	  Kontext	  eine	  konkrete	  Empfehlung	  zu	  formulieren.	  Wir	  
glauben	  nicht,	  dass	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zu	  einem	  reinen	  Nachrichten-‐
blog	  für	  Jugendliche	  umgestaltet	  werden	  sollte,	  denn	  für	  ein	  solches	  Projekt	  gäbe	  es	  
andere	  und	  berufenere	  Träger.	  Wir	  glauben	  aber	  auch	  nicht,	  dass	  das	  Projekt	  aktuelle	  
Themen	  vernachlässigen	  darf.	  Möglicherweise	  wäre	  es	  sinnvoll,	  in	  diesem	  Zusam-‐
menhang	  über	  einen	  Medienpartner	  nachzudenken.	  	  

	  

Testimonials	  und	  Co.	   	   	   	    
Eine	  weitere	  Strategie	  zur	  Generierung	  von	  Interesse	  und	  Aufmerksamkeit	  für	  politi-‐
sche,	  gesellschaftliche	  oder	  soziale	  Fragen,	  die	  durch	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	   Lösungsansatz:	  	  

Attraktive	  	  
Partner	  nutzen	  	  

Lösungsansatz:	  	  
Zugang	  über	  	  
Aktuelles	  	  
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S(,6&4:(!k%::(1!2+J!7(&!4,7(&(,!@(96(!T9&7!79(!89(:-&+55(!H9(&!)96!(9,()!266&9'+6!Q(&W
3(H(,Z!743!79(3(!JK&!39GH!-4&!,9GH6!-(:6(,!:433(,!TK&7(1!2+3!79(3()!L&+,7!TK&7(,!T9&!
9,!79(3()!8+34))(,H4,-!Q%&!(9,(&!S+!364&*(,!R%*+339(&+,-!4+J!79(3(!D+39*&9GH6+,W
-(,!T4&,(,Z!%'T%H:!79(!8+-&9JJ3S4H:(,!7(&!k(74*69%,!4,!79(3(&!@6(::(!S+,YGH36!k(GH6!
S+!-('(,!3GH(9,(,10N! 
!
!

2+3!7(&!;(&35(*69Q(!7(&!T933(,3GH4J6:9GH(,!I(-:(96+,-!(&-('(,!39GH!oK'(&!79(!*%,*&(W
6(!R&4-(Z!T(:GH(!D+39*&9GH6+,-(,Z!@64&3!%7(&!;&%)9,(,6(!4)!39,,Q%::36(,!S+&!2+JW
)(&*34)*(96336(9-(&+,-!JK&!743!;&%<(*6!-(,+6S6!T(&7(,!3%::6(,!H9,4+3p!4,!79(3(&!
@6(::(!ST(9!3+'364,S9(::(!R&4-(,c!
!
01p!O9(!5%:4&939(&(,7!T9&*(,!A(369)%,94:3!4+J!e+-(,7:9GH([!
"p!O9(!,4GHH4:69-!936!743!B,6(&(33(Z!743!K'(&!A(369)%,94:3!JK&!743!;&%<(*6!-(,(&9(&6!
T(&7(,!*4,,[!
!
!

D)!13.*'!"=!U$'!62&.3$0$'3'%/!V$38'%!?'0($Q2%$.&0!.),!T)*'%/&$45'X!
!

P4GH!+,3(&(,!C&J4H&+,-(,!9,!+,SYH:9-(,!B,6(&Q9(T3!H4'(,!T9&!364&*(!I(7(,*(,Z!T43!
79(!S+)9,7(36!S(96T(93(!K'(&4+3!(9,3(969-(!<+-(,7*+:6+&(::(!2+3&9GH6+,-!7(3!;&%<(*63!
=>!?2@A!=BC!D2E?A!'(6&9JJ6Z!74!39(!M!4+J!7(&!L&+,7:4-(!+,3(&(&!I(J&4-+,-(,!,4GHW
T(93:9GH!M!4+GH!743!;%6(,694:!9,!39GH!6&Y-6Z!e+-(,7:9GH(!4+J!L&+,7!9H&(&!*+:6+&(::(,!
$%&:9('(,!4+3!7()!2,-('%6!Q%,!=>!?2@A!=BC!D2E?A!!4+3S+3GH:9(j(,1!=9(3(!2)'9Q4W
:(,S!'(3GH&(9'(,!4+GH!+,3(&(!<+-(,7:9GH(,!B,6(&Q9(T54&6,(&9,,(,!+,7!W54&6,(&1!
 

3d27O.%.#$21()'$.@$%2&.$12>.*2&.$1$>2uR8'&u2F"D1;LB2C$%%2>8%28@$'2$.%08()2%.()*2&8>.*2.%2
`$'@.%&"%#21*$)*;;;c2^8!8B2C$%%2>8%21(),%2>8-2C812&8D,%2#$)?'*2)8*B2%82/-8'B2&8%%2
0A%#*2>8%28%29"2-$1$%;_2oBNX!80.W0Fp!!
 
L4,S!%JJ(,39GH6:9GH!J+,*69%,9(&6!7(&!8+-4,-!K'(&!A(369)%,94:3!,9GH6!'(9!4::(,!e+-(,7W
:9GH(,!-:(9GH(&)4j(,1!=9(!@6&46(-9(!936!o,4GHQ%::S9(H'4&(&T(93(p!,+&!'(9!7(,!e+-(,7W
:9GH(,!(&J%:-&(9GHZ!79(!79(!74&-(36(::6(,!;&%)9,(,6(,!*(,,(,!+,7!)i-(,1!;&%)9,(,6(!
T9&*(,!M!743!S(9-6!39GH!9)!k4H)(,!+,3(&(&!m+4:96469Q(,!I(-:(9636+79(!7(+6:9GH!M!4+J!
Q9(:(!e+-(,7:9GH(!(H(&!5%:4&939(&(,7c!
! ! !! !! !! !  
Pd27=-1,2.)'2C.11*2#8'2%.()*B2C$'2&8112.1*;2U$%%*2$"()2.%2&$'2h85NV9$%$2#8'2%.()*21,28"1;E 
3d"FJvTLd22^$$B2&8%/$2$)$'2U-811./;2oBNX!8"UW"/p 
 
Pd27U$%%1*2&"2&.$1$%2[i5$%cE2VGd27Q.$1$%2h855$'2)8@$2.()2)$"*$2@9C;2#$1*$'%29">2$'1*$%2
W8-2#$-$1$%;2P()2/$%%2&$%2@-,aB2C$.-2&.$2T"%#128"12>$.%$'2U-811$2&$%2)?'$%B28@$'2C$.*$'2
8"()2%.()*;_2oBU#!8U0WU.p!
!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
0N!O9&!*i,,(,!+,3!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!79(!I()(&*+,-!,9GH6!Q(&*,(9J(,Z!7433!-(&47(!9,!79(3(,!
8+34))(,HY,-(,!79(!k939*(,!(9,(&!,+&!m+4,696469Q(,!I(+&6(9:+,-!+,7!I(T(&6+,-!Q%,!C&J%:-3*&96(&9(,!
39GH6'4&!T(&7(,1!

E%8&)0$2%!!
)%/!#c8&)0$2%!!



! FX!

!

!
3d27=-1,2C$%%B2&8%%2\-"$1,E2Pd27M>>cE23d2E]$.-2&$'21.()2!828"()2>.*21,2C812@$1()A0*.#*2
"%&2!8B2"%&2&$'2]$-*28--#$>$.%;2T8;2V,2C812D.$--$.()*B28@$'2&89"2>"112>8%2\-"$1,2-.$@$%;2
=-1,2$12#.@*28"()2D.$-$2&.$2&$%2\-"$1,2)811$%;2]812.()2%.()*2D$'1*$)$%2/8%%;2F-8()*L2=@$'2
!8B2&8%%B2&8%%2@$.a*2&$'!$%.#$28"026'8%.*;E2oB"U!8NU#WNUUp2
!
!
C9,!e+-(,7:9GH(&!TK&7(!9)!B,6(&Q9(T!3%-4&!3%!T(96!-(H(,!=>!?2@A!=BC!D2E?A!-4,S!
Q%,!7(&!P+6S+,-!Q%,!A(369)%,94:3!4'S+&46(,1!
!
7T82D.$--$.()*B2/$.%$B2!82/$.%$2V*8'1B2/$.%$238%&!"#$%&'#()#!&*(#(&%#+%!,-./,0%1#!2#3*4%'N
!"#$%&'$"#()*+,)-%$!.$%')/%00)1%2*2)333)&$%)4$''%5.$'*%()!6)/7!)#85)$"#)0$"#2)6&%5)[,/.,2M,N
!"#$%&"'(")%*+),"%,'"%"'%1*2%$)>$%;2U$.%$'2%.>>*2&.$2$'%1*2"%&2&.$218#$%B2&.$2)8@$%21,2
C.$1,2/$.%$2=)%"%#2"%&2&8%%2/,>>*2&.$1$2V$.*$B2&.$2$.#$%*-.()2].11$%2D$'>.**$-%2C.--2;;;2
&8125811*2%.()*;2Q82>"112>8%21(),%28"05811$%;E2oB"U!8N.0WN..p2
!
!
2+GH!T(,,!T9&!,9GH6!3%!T(96!-(H(,!TK&7(,Z!T9(!+,3(&(!<+-(,7:9GH(,!L(35&YGH354&6W
,(&9,,(,!+,7!W54&6,(&Z!TK&7(,!T9&Z!T43!79(!2+3T4H:!Q%,!;&%)9,(,6(,VA(369)%,94:3!
7+&GH!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!4,-(H6Z!7%GH!4+GH!S+!(9,(&!Q9(:JY:69-(,!D9W
3GH+,-!&46(,1!=433!,('(,!?95!?%5!+,7!k45!4+GH!4,7(&(!<+-(,7*+:6+&(::(!8+-4,-3W
T(93(,!(&J%:-&(9GH!-(,+6S6!T(&7(,!*i,,(,Z!S(9-6!'(9359(:3T(93(!7(&!C9,'(S+-!7(&!
L8@8W@64&3!@(,64!@%J94!=(::95%,69Z!e43GH4!k+36!+,7!k4+:!k9GH6(&10U! 
 
 
D)!13.*'!\=!U$'!%.455.&($*!$0(!/.0!E%('3'00'n!/.0!]-'3!?'0($Q2%$.&0!
! ! ,]3!/.0!;327'8(!*'%'3$'3(!V'3/'%!8.%%X!
!
2)!I(9359(:!7(3!_+&SJ9:)T(66'(T(&'3!9)!e+:9!"#00!:Y336!39GH!7(&!8+34))(,H4,-Z!T9(!
T9&!J9,7(,Z!3(H&!4,3GH4+:9GH!9::+36&9(&(,1!=(,,!9,,(&H4:'!T(,9-(&!A4-(!,4GH!7()!2+JW
&+J!7+&GH!2:'(&6%3%,!4)!0.1^1"#00!3GH,(::6(,!79(!I(3+GH(&S4H:(,!7(&!=>!?2@A!=BC!
D2E?A!@(96(!9,!79(!?iH(!+,7!3%&-6(,!JK&!&(-(!I(6(9:9-+,-!'(9!7(&!2'369))+,-1!I(W
6&4GH6(6!)4,!79(!I(3+GH(&S4H:(,!4::(&79,-3!:Y,-(&J&9369-Z!JY::6!4+JZ!7433!79(3()!364&*(,!
2,369(-!(9,!('(,3%!364&*(&!P+6S(&4'35&+,-!J%:-6(1!I(&(963!*+&S!,4GH!7()!O(66'(T(&'!
H4'(,!39GH!79(!84H:(,!T9(7(&!4+J!743!P9Q(4+!Q%,!Q%&!7(&!2*69%,!(9,-(5(-(:61!=9(3(3!
D+36(&!:Y336!39GH!9,!7(,!=94-&4))(,!S+&!P+6S(&36469369*!7(3!;&%<(*63!)(H&J4GH!
T9(7(&(,67(G*(,!oQ-:1!74S+!4+GH!79(!L(34)6WP+6S(&36469369*!9,!_4596(:!N1"10p!W!
,4GHT(93'4&!'(9359(:3T(93(!'(9!2*69%,(,!T9(!0###!Ä!JK&!(+(&!;&%<(*6Z!7(&!9,6(&4*69W
Q(,!b,:9,(3(&9(!O(,,!7+!79GH!6&4+36!%7(&!4+GH!7()!k45!$%69,-1 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
0U!@%!3+GH6(,!9)!D%,46!e+,9!"#00!34-(!+,7!3GH&(9'(!0"r!4::(&!I(3+GH(&!7(&!@(96(!=>!?2@A!=BC!D2E?A!
79&(*6!743!A(369)%,94:!7(&!L8@8W!@64&3!;4+:!k9GH6(&!+,7!e43GH4!k+36!4+J1!

F.455.&($*8'$(!.&0!
P'3.)0,23/'3)%*!!
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Abb.	  53	  :	  Typische	  Nutzerzahlenentwicklung	  während	  eines	  Wettbewerbs	  (1000€)	  und	  Testimonials	  
	   (Kurzfilmwettbewerb) 
 
Für	  die	  Strategie,	  Jugendliche	  über	  Prominente	  für	  das	  Projekt	  zu	  gewinnen,	  spricht	  
das	  nur	  sehr	  bedingt.	  Einerseits	  ist	  ohne	  Zweifel	  die	  mobilisierende	  Wirkung	  dieser	  
Personen	  zu	  erkennen.	  Prominente	  sind	  ganz	  ohne	  Frage	  in	  der	  Lage,	  Zielgruppen	  auf	  
die	  Seite	  zu	  locken,	  die	  von	  alleine	  nicht	  auf	  die	  Seite	  gefunden	  hätten.	  Gleichzeitig	  
scheint	  es	  aber	  nur	  sehr	  bedingt	  zu	  gelingen,	  diese	  neuen	  Nutzer	  langfristig	  für	  die	  
Seite	  zu	  interessieren.	  	  
	  



! X0!

9:9:\!H$'!IJ)&'!;.3($L$6.($2%!K!!

@/'3=!E0(!'0!*'&)%*'%n!T)*'%/&$45'!L)3!;.3($L$6.($2%!.%L)0($,('%X!!
!!

P('(,!7(&!$(&)966:+,-!Q%,!B,6(&(33(!JK&!5%:9693GH(Z!-(3(::3GH4J6:9GH(!+,7!3%S94:(!R&4W
-(,!'(36(H6!743!ST(96(!S(,6&4:(!89(:!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!74&9,Z!o5%:969*W
J(&,(p!e+-(,7:9GH(!4,!5%:9693GH(!;4&69S95469%,!H(&4,S+JKH&(,1!=9(3(3!89(:!T9&7!Q%,!7(,!
;&%<(*6Q(&4,6T%&6:9GH(,!4:3!'(3%,7(&3!'(7(+6+,-3Q%::!74&-(36(::61!B)!?9,':9G*!4+J!79(!
m+4:96469Q(!I(T(&6+,-!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!936!74)96!79(!R&4-(!Q%,!(,6W
3GH(97(,7(&!I(7(+6+,-Z!%'!+,7!9,T9(J(&,!(3!)96!?9:J(!7(&!2,-('%6(!7(&!;:466J%&)!
-(:9,-6Z!;4&69S95469%,!4,S+'4H,(,1!O43!4'(&!-(,4+!936!;4&69S95469%,!M!,%GH!74S+!+,6(&!
7(,!I(79,-+,-(,!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A[!
!
U.0!5'$o(!;.3($L$6.($2%!$%!/'3!62&$($045'%!C$&/)%*X!K!!
@/'3=!_+-'3!VJ5&'%!*'5'%n!02&&'%!0$'!0452%p`!
!

B,!7(&!5%:9693GH(,!I9:7+,-!T9&7!9)!_%,6(\6!5%:9693GH(&!;4&69S95469%,!9)!k(-(:J4::!ST9W
3GH(,!*%,Q(,69%,(::(,!+,7!+,*%,Q(,69%,(::(,!R%&)(,!+,6(&3GH9(7(,1!!
!

B2/'&&!/'3!;.3($L$6.($2%0,23Q'%!
!

8+!79(3(,!R%&)(,!-(Hi&6!79(!A(9:,4H)(!
4,!O4H:(,Z!3%T9(!79(!D96-:9(73GH4J6!9,!
;4&6(9(,!+,7!$(&'Y,7(,!+1y1!
!

!

8+!79(3(,!R%&)(,!T9&7!79(!A(9:,4H)(!4,!
=()%,36&469%,(,!%7(&!79(!D96-:9(73GH4J6!
9,!(9,()!$(&(9,!+1y1!-(SYH:61!
!

+--:!YN=!D%7(::!;4&69S95469%,3J%&)(,2
!

=9(3(3!D%7(::!7(&!;4&69S95469%,3J%&)(,!'(369))6!7(,!=93*+&3!7(&!5%:9693GH(,!I9:7+,-!
,4GHH4:69-1!B))(&!74,,Z!T(,,!Q%,!;4&69S95469%,!79(!k(7(!936Z!H4'(,!T9&!9)!k4H)(,!
5%:9693GH(&!I9:7+,-!79(3(!?4,7:+,-3J%&)(,!9)!2+-(1!=43!H(9j6c!2+GH!T(,,!9,!7(&!
,(+(&(,!;4&69S95469%,3J%&3GH+,-!9,!T(96(&(,!=(J9,969%,(,Z!T9(!'(9359(:3T(93(!7(&!Q%,!
E4&%:(!e(4,!>H:4,(&!%7(&!b3G4&!L4'&9(:!+,7!_(&369,!$i:*:Z!,('(,!I(6(9:9-+,-!+,7!2*W
69Q96Y6(,!S+&!>,6(&36K6S+,-!7(&!5%:9693GH(,!RKH&+,-Z!4+GH!743!](3(,!K'(&!;%:969*!+,7!
79(!-(S9(:6(!O4H&,(H)+,-!5%:9693GH(&!B,J%&)469%,(,!)96!9,!7(,!;4&69S95469%,3'(-&9JJ!
(9,'(S%-(,!T(&7(,!oQ-:1!L4'&9(:V$i:*:!"##.Z!!."NW.^Np!+,7!74)96!,9GH6!,+&!Y+j(&(!
?4,7:+,-(,Z!3%,7(&,!4+GH!79(!)(,64:(!I(3GHYJ69-+,-!)96!;%:969*!+,7!5%:9693GH(,!C9,W
36(::+,-(,!4:3!5%:9693GH(!;4&69S95469%,!'(3GH&9('(,!T(&7(,!*i,,(,Z!TK,3GH(,!T9&!+,3!
9)!k4H)(,!5%:9693GH(&!I9:7+,-!7%GH!,4GH!T9(!Q%&Z!)96!2,-('%6(,!74S+!'(9S+6&4-(,Z!
7433!e+-(,7:9GH(!TYH:(,!-(H(,Z!7433!39(!39GH!JK&!9H&(!B,6(&(33(,!9,!Q(&J4336(,!5%:969W
3GH(,!R%&)(,!(9,3(6S(,Z!)9,7(36(,3!4,!=()%,36&469%,(,!6(9:,(H)(,!%7(&!39GH!B,6(W
&(33(,-&+55(,!%7(&!$(&(9,(,!4,3GH:9(j(,1!RK&!79(!I(T(&6+,-!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!
=BC!D2E?A!'9(6(6!79(3(3!6&47969%,(::(!;4&69S95469%,3)%7(::!4::(&79,-3!T(,9-!2,H4:63W
5+,*6(1!=(,,!(3!:Y336!39GH!T(7(&!)96!m+4:96469Q(,!,%GH!)96!m+4,696469Q(,!$(&J4H&(,!
(&H('(,Z!%'!+,7!9,T9(J(&,!e+-(,7:9GH(Z!,4GH7()!39(!79(!2,-('%6(!7(3!;&%<(*63!9)!
B,6(&,(6!*(,,(,!-(:(&,6!H4'(,Z!)%69Q9(&6(&!39,7Z!4,!=()%,36&469%,(,!6(9:S+,(H)(,Z!
$(&(9,(,!%7(&!-4&!;4&6(9(,!'(9S+6&(6(,!%7(&!5%:9693GH(!y)6(&!S+!K'(&,(H)(,1!!=9(!



! X"!

!

R&4-(Z!79(!39GH!74)96!JK&!79(!I(T(&6+,-!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!9)!k4HW
)(,!7(&!5&%<(*6'(-:(96(,7(,!CQ4:+469%,!(&-9'6Z!936c!O(:GH(3!;4&69S95469%,3)%7(::!3%:W
:(,!T9&!+,3(&(&!2,4:a3(!S+-&+,7(!:(-(,[!!
!
D96!79(3(&!R&4-(!H4'(,!T9&!:4,-(!-(&+,-(,1!I93!T9&!(9,(3!A4-(3!4+J!(9,(!9,6(&(334,6(!
B,6(&Q9(T3(m+(,S!-(36%j(,!39,7Z!9,!7(&!(9,!Q%,!+,3!'(J&4-6(&!e+-(,7:9GH(&!3(:'36!3(H&!
7(+6:9GH!+,7!*:4&!J%&)+:9(&6Z!T43!JK&!9H,!;4&69S95469%,!9)!O('!"1#!9361!O9&!7%*+)(,W
69(&(,!9)!R%:-(,7(,!79(3(!B,6(&Q9(T3(m+(,S!-(,4+(&Z!74)96!,4GHQ%::S9(H'4&!T9&7Z!
T(:GH(!;4&69S95469%,3Q%&36(::+,-(,!79(!P+6S(&9,,(,!+,7!P+6S(&!7(3!;&%<(*63!=>!
?2@A!=BC!D2E?A!3(:'36!4,!743!;&%<(*6!H(&4,6&4-(,1!
!

_(&)96!oP4)(!-(Y,7(&6p!'(3+GH6!(9,(!J&(9(!@GH+:(Z!H46!*(9,(,!4*47()93GH(,!oR4)9W
:9(,Wp?9,6(&-&+,7!+,7!Q(&3+GH6!)%)(,64,Z!(9,(,!)966:(&(,!I9:7+,-34'3GH:+33!S+!(&W
:4,-(,1!B)!@9,,(!+,3(&(3!$(&36Y,7,933(3!(,635&9GH6!(&!7(&!9,!7(&!2+J-4'(,'(3GH&(9W
'+,-!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!9,3!2+-(!-(J4336(,!89(:-&+55(Z!74!(&!4,!4*6+W
(::(&!A4-(35%:969*!,9GH6!9,6(&(339(&6!S+!3(9,!3GH(9,61!L:(9GHT%H:!(&-('(,!39GH!'(9!(9,()!
,YH(&(,!I:9G*!4+J!_(&)963!B,6(&(33(,!+,7!$%&:9('(,!7+&GH4+3!2,346S5+,*6(!JK&!79(!
k(*%,36&+*69%,!5%:9693GH(&!B,6(&(33(,1!@%!'(3GHYJ69-6!39GH!_(&)96!'(9359(:3T(93(!)96!
7(&!?4G*(&-&+55(!h2,%,a)%+3x1!C&!J%&)+:9(&6!S+7()!(9,!7+&GH4+3!*&9693GH(3!$(&W
HY:6,93!S+!R4G('%%*!+,7!7(,!-Y,-9-(,!D433(,)(79(,1!
!

2+J!79(!R&4-(Z!T9(!_(&)96!39GH!9,J%&)9(&6Z!(&H4:6(,!T9&!79(!2,6T%&6c!
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Die	  Partizipationstreppe	  –	  ein	  Modell	  zur	  Analyse	  von	  	   	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
Jugendbeteiligung	  und	  Aktivierung	  im	  Web	  2.0	  
	  

Auf	  Grundlage	  der	  Erklärungen	  und	  Deutungen	  der	  von	  uns	  interviewten	  Jugendli-‐
chen	  haben	  wir	  ein	  Modell	  entwickelt,	  das	  sowohl	  die	  Herausforderungen	  abbildet,	  
die	  sich	  für	  Jugendliche	  im	  Kontext	  von	  Partizipationsangeboten	  im	  Web	  2.0	  ergeben,	  
gleichzeitig	  aber	  auch	  die	  Anforderungen	  an	  entsprechende	  Angebote	  zur	  politischen	  
Bildung	  deutlich	  machen.	  Das	  Modell	  ist	  als	  dreidimensionales	  Modell	  konzipiert.	  
Während	  auf	  den	  ersten	  beiden	  Achsen	  die	  Handlungsformen	  bzw.	  die	  Herausforde-‐
rungen	  aufgetragen	  sind,	  die	  nötig	  sind,	  um	  die	  Handlungsformen	  durchzuführen	  (z.B.	  
sich	  eine	  Meinung	  bilden	  ist	  einfacher,	  als	  eine	  Information	  aktiv	  zu	  teilen),	  ist	  die	  
dritte	  Achse	  den	  Kontextbedingungen	  gewidmet.	  Denn	  der	  Mut	  bzw.	  das	  Risiko,	  wel-‐
ches	  daran	  geknüpft	  ist,	  sich	  (politisch)	  zu	  äußern,	  hängt	  auch	  stark	  vom	  jeweiligen	  
Inhalt	  ab,	  der	  öffentlich	  kommuniziert	  werden	  soll	  und	  hier	  insbesondere	  davon,	  in	  
welchem	  Verhältnis	  die	  Äußerung	  zum	  sozialen	  Umfeld	  der	  Sprecherin	  bzw.	  des	  Spre-‐
chers	  steht	  (Riskieren	  von	  Sozialkapital).	  Daraus	  ergibt	  sich	  ein	  dreidimensionales	  
Modell	  einer	  Wendeltreppe,	  bei	  der	  die	  Wege	  sich	  je	  nachdem,	  ob	  sie	  weiter	  innen	  
oder	  weiter	  außen	  gewählt	  werden,	  als	  unterschiedlich	  herausforderungsreich	  erwei-‐
sen.	  

	  

	  
	  

Abb.	  55	  :	  Modell	  der	  Partizipationsanforderungen	  im	  Web	  2.0	  

An	  dieser	  Stelle	  soll	  nochmals	  darauf	  hingewiesen	  werden,	  dass	  dieses	  Modell	  nur	  für	  
Partizipation	  im	  digitalen	  Kontext	  –	  also	  Web	  2.0	  –	  entwickelt	  wurde.	  Klassische	  For-‐
men	  von	  Partizipation	  lassen	  sich	  damit	  nicht	  abbilden.	  Zudem	  muss	  beim	  Betrachten	  
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des	  Modells	  bedacht	  werden,	  dass	  die	  einzelnen	  Handlungsformen	  keine	  Schrittfolgen	  
darstellen.	  Jugendliche	  müssen	  nicht	  notwendigerweise	  einen	  politischen	  Inhalt	  erst	  
„kommentieren“	  und	  dann	  „teilen“	  und	  dann	  „selbst	  einstellen“.15	  Mit	  den	  Treppen-‐
stufen	  sind	  eher	  Niveaus	  und	  damit	  Herausforderungen	  beschrieben.	  
	  
	  Zu	  den	  Niveaus	  im	  Einzelnen	  

Niveau	  1	  
Bereits	  die	  Bereitschaft,	  einem	  politi-‐
schen	  Inhalt	  Interesse	  zu	  widmen,	  stellt	  
dabei	  die	  erste	  Stufe	  des	  Modells	  dar.	  Die	  
von	  uns	  befragten	  Jugendlichen	  betonen	  
sehr	  stark,	  dass	  bereits	  dieser	  erste	  
Schritt	  eine	  Herausforderung	  darstellt	  	  
und	  Aufmerksamkeit	  erfordert	  und	  damit	  
als	  aktives	  Handeln	  wahrgenommen	  wer-‐
den	  muss.	  
	  

	  
B:	  „Kommt	  drauf	  an,	  was	  es	  ist.	  Ob	  ich	  mich	  da	  
überhaupt	  mit	  beschäftige,	  so	  mit	  Sachen,	  die	  
ganz	  woanders	  stattfinden.“	  (I30	  Z213-‐214)	  
	  
I:	  „Was	  macht	  dich	  speziell	  so	  interessiert	  an	  
Themen?“	  B:	  „Ich?	  Na,	  wenn,	  na	  wenn's	  einen	  
betrifft	  halt,	  wie	  immer.	  Also	  es	  interessiert	  
einen	  ja	  immer	  nur	  das,	  was	  einen	  betrifft	  in	  
irgendner	  Hinsicht.”	  
(I30	  Z116-‐118)	  
	  
	  
B:	  „Also	  es	  wird	  einem	  auch	  einfach	  so	  von	  
Politik	  so	  von	  vielen	  Menschen	  dieses	  Bild	  
vermittelt,	  wie	  ja,	  Politiker	  lügen	  doch	  alle	  
und	  ja,	  sind	  ja	  nur	  Schauspieler	  und	  so	  was.	  
Muss	  man	  halt	  gucken,	  dass	  man	  sich	  seine	  
Meinung	  bildet,	  aber	  das	  ist	  halt	  so	  was,	  was	  
einem	  vermittelt	  wird,	  was	  auch	  mir	  vermit-‐
telt	  wird	  so.”	  (I30	  Z621-‐625)	  
	  	  

Niveau	  2	  
Im	  nächsten	  Schritt	  geht	  es	  um	  die	  ei-‐
gentliche	  Meinungsbildung,	  was	  als	  kon-‐
struktive	  Auseinandersetzung	  mit	  den	  
unterschiedlichen	  Positionen	  (damit	  sind	  
explizit	  auch	  Positionen	  gemeint,	  die	  in	  
die	  Irre	  führen)	  verstanden	  werden	  soll.	  
Die	  Abwägung	  unterschiedlicher	  Argu-‐
mente	  in	  Bezug	  zur	  eigenen	  Meinung	  
kann	  nach	  den	  von	  uns	  interviewten	  Ju-‐
gendlichen	  nicht	  als	  selbstverständlich	  
beschrieben	  werden.	  
	  
	  
	  

	  
B:	  „Aber	  ich	  find's	  auch	  manchmal	  echt	  schön,	  
wenn	  jemand	  seine	  Meinung	  unter	  meinen	  
Kommentar	  setzt,	  weil	  ich	  somit	  n	  andern	  
Standpunkt	  vielleicht	  noch	  hab,	  wo	  ich	  sagen	  
könnte,	  der	  hat’s	  gut	  begründet.	  Irgendwo	  hat	  
er	  auch	  recht,	  aber	  meistens	  bleib	  ich	  dann	  
trotzdem	  bei	  meiner	  Meinung.“	  	  
(I34	  Z392-‐396)	  
	  
	  Niveau	  3	  	  

Die	  nun	  folgende	  Stufe	  behandelt	  den	  
Aspekt	  des	  “sich	  Einsetzens”.	  Sie	  unter-‐
teilt	  sich	  dabei	  in	  zwei	  Teile.	  
	  
Teil	  A	  umfasst	  das	  für	  Jugendliche	  über-‐
aus	  herausforderungsreiche	  Bewerten,	  
Kommentieren	  und	  deutlich	  Machen	  der	  

	  
	  
	  
	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
15	  Um	  eine	  allgemeine	  Nachvollziehbarkeit	  zu	  gewährleisten,	  beziehen	  wir	  in	  unseren	  Beschreibungen	  
Begrifflichkeiten	  ein,	  die	  in	  einem	  Kontext	  zum	  derzeit	  populärsten	  sozialen	  Netzwerk	  Facebook	  stehen	  
und	  durch	  dieses	  geprägt	  wurden.	  Sie	  sollen	  stellvertretend	  für	  alle	  vergleichbaren	  Angebote	  des	  Web	  
2.0.	  Verwendung	  finden	  können.	  
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eigenen	  Meinung.	  Im	  Kontext	  des	  Web	  
2.0	  geht	  es	  hierbei	  darum,	  bestimmte	  
Meinungen,	  Posts	  oder	  Ähnliches	  zu	  be-‐
werten	  (“gefällt	  mir”,	  “gefällt	  mir	  nicht”)	  
und	  mit	  der	  eigenen	  Meinung	  zu	  kom-‐
mentieren.	  Maßgeblich	  ist	  hier,	  dass	  nur	  
auf	  bereits	  existierende	  Inhalte	  reagiert	  
und	  keine	  direkte	  Verantwortung	  über-‐
nommen	  wird.	  
	  
	  

	  
B:	  “Ja	  es	  gibt	  auch	  viele	  anonyme	  Sachen,	  ja.	  
Aber	  selbst	  dort,	  alleine,	  dass	  ich	  weiß,	  ich	  hab	  
das	  geschrieben,	  das	  reicht	  mir	  schon.	  Das	  
mach	  ich	  dann	  wirklich	  nur	  eher	  in	  Freund-‐
schaftskreisen.”	  (I34	  Z380-‐382)	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
B:	  “Da	  kommt	  man	  halt	  auch	  zu	  Artikeln	  so,	  
zu	  denen	  man	  sonst	  nicht	  kommt,	  also	  nicht	  
so.	  Halt	  nichts	  so	  Allgemeines,	  sondern	  Sa-‐
chen,	  andere	  Sachen,	  so	  die	  halt	  in	  jedem	  Arti-‐
kel,	  jeder	  Zeitung	  oder	  auf	  jedem	  Portal	  ste-‐
hen,	  die	  in	  den	  Nachrichten	  kommen	  (...)	  Hm.	  
Also	  ich	  übernehm's	  ja	  nicht	  gleich.	  (...)	  
Kommt	  drauf	  an,	  was	  es	  ist.	  (...)	  So	  mit	  Sachen,	  
die	  ganz	  woanders	  stattfinden,	  tu	  ich	  mir	  
zwar	  ne	  Meinung	  bilden,	  aber	  tu,	  also	  mach	  
ich	  (Pause)	  nicht	  wirklich	  für	  einsetzen	  oder	  
so.“	  (I30	  Z213-‐219)	  	  	  
	  

	  
Teil	  B	  beschreibt	  die	  Verbreitung	  von	  
Inhalten	  mit	  Hilfe	  der	  Funktionen	  “Tei-‐
len”	  und	  “Posten”.	  Im	  Mittelpunkt	  steht	  
hier	  die	  Übernahme	  von	  bereits	  existie-‐
renden	  Inhalten	  und	  Meinungen,	  für	  die	  
durch	  die	  Veröffentlichung	  über	  das	  ei-‐
gene	  Profil	  Verantwortung	  übernommen	  
werden	  muss,	  weil	  man	  sie	  unmittelbar	  
mit	  seinem	  eigenen	  Profil	  verknüpft.	  	  
	  

Niveau	  4	  
Die	  letzte	  und	  höchste	  Ebene	  –	  und	  
gleichsam	  den	  höchsten	  Grad	  an	  Partizi-‐
pation	  im	  Web	  2.0	  –	  stellt	  das	  Einstellen	  
eines	  eigenen	  Inhalts	  dar.	  Entscheidend	  
ist	  dabei,	  dass	  der	  Jugendliche	  seine	  eige-‐
nen	  Gedanken	  und	  Überzeugungen	  öf-‐
fentlich	  macht	  und	  dafür	  Verantwortung	  
übernimmt.	  Er	  tritt	  dabei	  als	  Meinungs-‐
führer	  in	  einem	  Diskurs	  auf,	  dessen	  Aus-‐
gang	  im	  Hinblick	  auf	  seinen	  sozialen	  Sta-‐
tus	  mit	  potenziellen	  Gewinnen	  oder	  Ver-‐
lusten	  verbunden	  sein	  kann.	  Er	  initiiert	  
damit	  einen	  Auseinandersetzungspro-‐
zess,	  der	  wiederum	  in	  den	  beschriebenen	  
Stufen	  geführt	  wird.	  	  
	  

	  
I:	  „Mmh,	  is	  dir	  irgendwie	  so	  aufgefallen	  oder	  
hast	  du	  gesehen,	  ob	  man	  irgendwo	  mitmachen	  
kann	  als	  User?	  B:	  „Kann	  ich	  mir	  vorstellen,	  
dass	  man	  das	  kann,	  aber	  (Lachen),	  weil	  du's	  
jetzt	  fragst,	  aber,	  ehm,	  also	  es	  is	  auch	  interes-‐
sant	  mitzumachen	  als	  User,	  also	  würde	  mich	  
jetzt	  int...	  würde	  mich	  jetzt	  überraschen,	  wenn	  
die	  ganzen	  Artikel	  von	  Jugendlichen	  sind.	  Sind	  
sie	  das?“	  I:	  „Nee.“	  	  B:	  „Nee.	  Mh,	  und	  ja,	  also	  es	  
wär	  bestimmt	  cool,	  wenn	  man	  auch	  selber	  so	  
Artikel	  schreiben	  kann,	  also	  wenn	  man	  quasi	  
was	  aufbaut,	  wo	  wirklich	  man	  das	  quasi	  sel-‐
ber	  gestaltet.“	  (I30	  Z346-‐354)	  
	  

	  
Auf	  den	  ersten	  Blick	  mögen	  die	  hier	  vorgestellten	  Niveaus	  möglicherweise	  trivial	  er-‐
scheinen	  und	  wenig	  mit	  dem	  zu	  tun	  haben,	  was	  wir	  üblicherweise	  unter	  politischer	  
Partizipation	  verstehen,	  schließlich	  wird	  in	  unserem	  Modell	  schon	  der	  Klick	  auf	  einen	  
einfachen	  „Gefällt	  mir-‐	  Button“	  als	  Herausforderung	  beschrieben.	  Unter	  den	  Bedin-‐
gungen	  des	  Web	  2.0	  stellen	  diese	  Verhaltensweisen	  allerdings	  anspruchsvolle,	  nicht	  
selten	  mutige	  Handlungsformen	  dar,	  die	  zudem	  auf	  traditionelle	  Handlungsformen	  
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bezogen	  werden	  können	  und	  sich	  dann	  auch	  weniger	  schlicht	  darstellen	  als	  zunächst	  
angenommen.	  Denn	  wenn	  wir	  nach	  analogen	  Entsprechungen	  für	  diese	  Handlungs-‐
weisen	  suchen,	  wird	  schnell	  deutlich,	  wie	  herausforderungsreich	  diese	  tatsächlich	  
sind.	  Was	  würde	  es	  unter	  den	  Bedingungen	  des	  Web	  2.0	  beispielsweise	  bedeuten,	  
einen	  Leserbrief	  zu	  schreiben,	  den	  morgen	  jeder	  in	  der	  Zeitung	  lesen	  kann?	  Auf	  einer	  
Demonstration	  ein	  Plakat	  in	  die	  Luft	  zu	  halten	  oder	  sich	  auf	  einem	  öffentlichen	  Platz	  
zu	  einer	  politischen	  Frage	  zu	  Wort	  zu	  melden?	  Dass	  die	  beschriebenen	  Handlungs-‐
weisen	  von	  den	  von	  uns	  interviewten	  Jugendlichen	  als	  extrem	  herausforderungsreich	  
beschrieben	  wurden,	  weist	  also	  weniger	  auf	  deren	  Unvermögen	  oder	  ihre	  einge-‐
schränkte	  Bereitschaft	  zur	  Partizipation	  hin,	  als	  vielmehr	  auf	  deren	  Reflexions-‐	  und	  
Urteilsvermögen	  in	  digitalen	  Umgebungen.	  Zu	  bedenken	  geben	  möchten	  wir	  in	  die-‐
sem	  Zusammenhang	  auch,	  dass	  Jugendliche,	  in	  pädagogischen	  Kontexten	  auf	  das	  Web	  
2.0	  angesprochen,	  bislang	  einzig	  und	  alleine	  den	  Rat	  erhalten,	  keine	  Spuren	  im	  Netz	  
zu	  hinterlassen.	  Wenn	  wir	  uns	  deshalb	  in	  jüngster	  Zeit	  dazu	  entschließen,	  das	  Web	  
2.0	  in	  der	  politischen	  Bildung	  als	  Anstiftung	  zur	  Partizipation	  zu	  nutzen,	  müssen	  wir	  
uns	  der	  Paradoxie	  unserer	  Ratschläge	  bewusst	  werden.	  Wir	  können	  Jugendlichen	  
nicht	  einerseits	  raten,	  keine	  Spuren	  im	  Netz	  zu	  hinterlassen	  und	  andererseits	  irritiert	  
sein,	  dass	  sie	  sich	  auf	  unsere	  Angebote	  hin	  nicht	  öffentlich	  politisch	  äußern	  wollen.	  
	  
	  
Der	  Wahl-‐O-‐Mat	  –	  eine	  Referenzanwendung	  zur	  politischen	  Bildung	  
im	  Web	  	  
	  
Im	  Folgenden	  möchten	  wir	  auf	  der	  Grundlage	  des	  neu	  formulierten	  Partizipationsmo-‐
dells	  für	  die	  politische	  Bildung	  im	  Web	  2.0	  versuchen,	  die	  Strategien	  des	  Projekts	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  zu	  untersuchen,	  die	  auf	  die	  Aktivierung	  von	  Jugendlichen	  gerichtet	  
sind	  und	  damit	  als	  Anstiftung	  zur	  Partizipation	  verstanden	  werden	  können.	  Als	  Aus-‐
gangspunkt	  dieser	  Analyse	  dient	  uns	  allerdings	  zunächst	  ein	  Beispiel	  der	  Bundeszent-‐
rale	  für	  politische	  Bildung,	  an	  dem	  sich	  –	  wie	  wir	  denken	  –	  sehr	  gut	  nachvollziehen	  
lässt,	  dass	  Angebote	  zur	  politischen	  Bildung	  im	  Web	  2.0,	  die	  auf	  die	  Anstiftung	  zur	  
Partizipation	  gerichtet	  sind,	  bislang	  in	  den	  meisten	  Fällen	  noch	  an	  traditionellen	  Par-‐
tizipationskonzepten	  orientiert	  sind	  und	  die	  neuen	  Bedingungen	  des	  Web	  2.0	  nur	  an-‐
satzweise	  mit	  reflektieren.	  
	  
Vergleicht	  man	  bisherige	  webbasierte	  Angebote	  der	  politischen	  Bildung	  und	  die	  An-‐
gebote	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  werden	  bereits	  auf	  den	  ersten	  Blick	  unter-‐
schiedliche	  Herangehensweisen	  deutlich.	  Ein	  idealtypisches	  Beispiel	  für	  ein	  klassi-‐
sches	  und	  durchaus	  erfolgreiches	  Web	  (2.0)	  Angebot	  ist	  der	  bekannte	  Wahl-‐O-‐Mat	  
der	  Bundeszentrale	  für	  politische	  Bildung.	  Der	  Wahl-‐O-‐Mat	  wird	  seit	  dem	  Jahr	  2002	  
im	  Kontext	  von	  Bundestags-‐	  und	  Landtagswahlen	  angeboten	  und	  kann	  als	  ein	  Ange-‐
bot	  beschrieben	  werden,	  das	  durch	  die	  individuelle	  Auseinandersetzung	  mit	  Positio-‐
nen	  verschiedener	  Politikerinnen	  bzw.	  Politiker	  und	  Parteien,	  konventionelle	  Partizi-‐
pation	  –	  nämlich	  das	  Teilnehmen	  an	  Landtags-‐	  oder	  Bundestagswahlen	  –	  anbahnt.	  
Der	  Wahl-‐O-‐Mat	  ist	  demnach	  eher	  als	  Informations-‐	  denn	  als	  Partizipationsangebot	  

Der	  Wahl-‐O-‐Mat	  als	  
erfolgreiches,	  aber	  
höchst	  traditionel-‐
les	  Instrument	  zur	  
Anbahnung	  von	  
Partizipationsbe-‐
reitschaft	  	  
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zu	  verstehen.	  Schließlich	  findet	  die	  Handlungsform	  „Wählen“	  außerhalb	  des	  digitalen	  
Angebots	  statt.	  Damit	  ist	  der	  Erfolg	  des	  Wahl-‐O-‐Mats	  auch	  nur	  sehr	  bedingt	  erfassbar.	  
Immerhin	  gaben	  über	  70	  Prozent	  der	  Befragten	  einer	  Onlinebefragung	  der	  Universi-‐
tät	  Düsseldorf	  an,	  sich	  über	  ihr	  Ergebnis	  bei	  der	  Nutzung	  des	  Wahl-‐o-‐Mats	  unterhal-‐
ten	  zu	  wollen.	  55,4	  Prozent	  waren	  zu	  weiterer	  politischer	  Information	  motiviert	  und	  
5,4	  Prozent	  gaben	  an,	  nach	  dem	  Wahl-‐O-‐Mat	  zur	  Wahl	  motiviert	  zu	  sein,	  obwohl	  sie	  
zunächst	  nicht	  vor	  hatten	  zu	  wählen.16	  Das	  ist	  gemessen	  an	  den	  Besucherzahlen	  des	  
Wahl-‐O-‐Mat	  ein	  großer	  Erfolg.	  Denn	  der	  Wahl-‐O-‐Mat	  ist	  die	  mit	  Abstand	  erfolgreichs-‐
te	  Web	  Applikation	  der	  politischen	  Bildung.	  Alleine	  bei	  der	  Bundestagswahl	  2009	  
wurde	  er	  von	  6,7	  Millionen	  Besucherinnen	  und	  Besuchern	  genutzt	  –	  seit	  2002	  insge-‐
samt	  über	  21	  Millionen	  Mal.	  Das	  Partizipationsmodell,	  das	  sich	  in	  diesem	  Angebot	  
abbildet,	  muss	  trotz	  allem	  als	  überaus	  konventionelles	  Modell	  bewertet	  werden,	  denn	  
Partizipation	  wird	  hier	  nur	  als	  klassisch	  institutionelle	  Beteiligung	  gedacht.	  	  

Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  bekennt	  sich	  demgegenüber	  –	  wie	  in	  Selbstbe-‐
schreibung	  und	  Projektziel	  formuliert	  –	  explizit	  zu	  einem	  neuen	  Verständnis	  von	  Par-‐
tizipation,	  in	  dem	  alle	  gesellschaftlichen	  Bereiche	  berücksichtigt	  werden	  sollen	  und	  
die	  Möglichkeiten	  digitaler	  Umgebungen	  explizit	  mit	  angesprochen	  werden.	  So	  heißt	  
es	  in	  der	  Eigendarstellung	  des	  Projekts	  beispielsweise:	  	  
	  
	  “Alles	  ist	  politisch,	  auch	  dein	  Leben	  –	  also	  mach	  was	  draus!	  Es	  gilt,	  für	  	  	  	  
	  Beteiligung	  zu	  werben,	  Bürgersinn	  und	  demokratisches	  Bewusstsein	  unter	  	  
	  Jugendlichen	  zu	  stärken	  und	  Interesse	  zu	  wecken	  –	  durch	  jugendgerechte	  	  
	  Videos,	  Wettbewerbe	  und	  Aktionen.”17	  
	  
Partizipation	  wird	  hier	  in	  einem	  weiten	  lebensweltlichen	  Sinn	  auf	  den	  Alltag	  von	  Ju-‐
gendlichen	  bezogen.	  Nicht	  Wählen	  gehen	  ist	  das	  Ziel,	  sondern	  Mitgestaltung	  und	  Mit-‐
sprache.	  Das	  passt	  gut	  zu	  unserem	  Partizipationsmodell.	  Wir	  werden	  im	  Folgenden	  
untersuchen,	  inwiefern	  die	  partizipationsfördernden	  Strategien	  des	  Projekts	  diesem	  
Anspruch	  genügen	  und	  wie	  leistungsfähig	  sie	  vor	  dem	  Hintergrund	  der	  Wahrneh-‐
mungen,	  Einschätzungen	  und	  Verhaltensweisen	  der	  Jugendlichen	  sind.	  
	  

	   	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
16	  Auskunft	  auf	  Grundlage	  der	  Internetseite:	  http://www.bpb.de/politik/wahlen/wahl-‐o-‐
mat/45292/fakten-‐zum-‐wahl-‐o-‐mat.)	  
17	  vgl.:	  http://www.duhastdiemacht.de/	  info	  

Politik-‐	  und	  	  
Partizipations-‐
begriff	  des	  	  
Projekts	  	  
DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  	  	  
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Zusammenfassend	  müssen	  die	  Deutschlandkarte	  und	  das	  Projekt	  Joinmany	  deshalb	  
eher	  als	  Angebote	  für	  bereits	  an	  Politik	  interessierte	  und	  zum	  Engagement	  bereite	  
Jugendliche	  bewertet	  werden.	  Für	  breitere	  Zielgruppen	  hat	  es	  im	  besten	  Fall	  infor-‐
mierenden	  Charakter	  und	  kommt	  damit	  über	  die	  Stufe	  1	  unseres	  Modells	  nicht	  hinaus.	  
	  
	  

b)	  Settings	  mit	  interaktivem	  Charakter	  
Auf	  der	  Internetseite	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  lassen	  sich	  über	  diese	  eher	  informie-‐
renden	  Angebote	  hinaus	  auch	  einige	  methodische	  Settings	  mit	  aktivierendem	  bzw.	  
interaktivem	  Charakter	  entdecken	  und	  damit	  Angebote,	  die	  direkt	  und	  unmittelbar	  
zur	  Teilnahme	  aufrufen.	  Zu	  nennen	  sind	  insbesondere	  Abstimmungen,	  Wettbewerbe,	  
Wahlen,	  Aufrufe	  zu	  Einsendungen	  und	  die	  Kommentierungsmöglichkeiten,	  die	  im	  
Kontext	  von	  Artikeln	  angeboten	  werden.	  	  
	  	  

Votings,	  Abstimmungen	  
Votings	  und	  Wettbewerbe	  finden	  auf	  der	  Plattform	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
genau	  wie	  Abstimmungen	  eher	  unregelmäßig	  statt	  und	  haben	  meist	  Eventcharakter.	  
Bereits	  in	  Kapitel	  3.2.2	  wurde	  deutlich,	  dass	  diese	  Formate	  gemessen	  an	  Nutzerzahlen	  
und	  Zugriffsstatistiken	  als	  überaus	  erfolgreich	  zu	  bewerten	  sind.	  Oft	  werden	  Wettbe-‐
werbe	  auch	  mit	  Abstimmungen	  verknüpft,	  wie	  beispielsweise	  bei	  Beatboxbattle,	  bei	  
Raputation	  oder	  ähnlichen	  Formaten,	  bei	  denen	  die	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  über	  
eine	  Anzahl	  vorausgewählter	  Videos	  abstimmen	  konnten.	  Hier	  sei	  auch	  die	  interaktive	  
Online-‐Serie	  Wenn	  du	  dich	  traust	  genannt,	  bei	  der	  die	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  die	  
Möglichkeit	  hatten,	  die	  beiden	  Hauptdarsteller	  und	  den	  weiteren	  Verlauf	  der	  einzel-‐
nen	  Folgen	  mitzubestimmen.	  	  
Obwohl	  hier	  auf	  der	  Entscheidungsebene	  Wahlen	  stattfinden	  und	  damit	  (zumindest	  
gemessen	  an	  den	  Zielen	  der	  politischen	  Bildung)	  ein	  überaus	  hehres	  Partizipations-‐
element	  angedeutet	  wird,	  stellen	  diese	  Formate	  gemessen	  an	  dem	  von	  uns	  vorge-‐
schlagenen	  Partizipationsmodell	  eine	  relativ	  niedrigschwellige	  Form	  der	  Aktivierung	  
dar.	  Schließlich	  können	  die	  Teilnehmerinnen	  und	  Teilnehmer	  in	  diesen	  Formaten	  le-‐
diglich	  eine	  anonyme	  Bewertung	  von	  vorgefertigten	  Inhalten	  vornehmen,	  und	  damit	  
nur	  durch	  einen	  einzigen	  anonymen	  Klick	  auf	  einen	  Abstimmungsknopf	  selbst	  Ein-‐
fluss	  nehmen.	  Meinungsbildung,	  Entscheidung	  und	  Auseinandersetzung	  finden	  damit	  
nicht	  im	  Kontext	  des	  Web	  2.0	  statt	  und	  sind	  folglich	  auch	  nur	  teilweise	  im	  Hinblick	  auf	  
unser	  Modell	  beschreibbar.	  Der	  Grad	  der	  Aktivierung	  des	  Einzelnen	  kommt	  in	  diesem	  
Zusammenhang	  wahrscheinlich	  kaum	  über	  Niveaustufe	  1-‐2	  hinaus,	  da	  die	  Abstim-‐
mung	  anonym	  und	  ohne	  nachträgliche	  Verhandlung	  in	  der	  Gemeinschaft	  abläuft	  und	  
weniger	  mit	  echten	  Wahlen	  zu	  tun	  hat,	  als	  vielmehr	  mit	  einer	  Konsumentscheidung.	  
	  
Nichtsdestotrotz	  kommen	  diese	  Formate	  bei	  den	  Jugendlichen	  gut	  an.	  Raputation	  war	  
für	  den	  Grimme	  Online	  Award	  nominiert,	  das	  Format	  Wenn	  du	  dich	  traust	  erreichte	  
über	  den	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  	  YouTube-‐Kanal	  durchschnittlich	  6000	  Betrachter	  pro	  
Folge	  und	  wird	  auch	  im	  Rahmen	  der	  Interviews	  und	  Befragungen	  positiv	  bewertet:	  
	  
	  

STUFE	  2/3	  

Sich	  eine	  Meinung	  	  
bilden,	  bewerten	  
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Streetblogging	  -‐	  Eigene	  Beiträge	  verfassen	  
Eine	  weitere	  durchaus	  voraussetzungsreiche	  Partizipationsmöglichkeit,	  die	  das	  Pro-‐
jekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  seinen	  Nutzerinnen	  und	  Nutzern	  bietet,	  ist	  das	  Verfassen	  
eigener	  Beiträge,	  das	  sogenannte	  Streetblogging.	  Obwohl	  das	  Projekt	  Jugendliche	  re-‐
gelmäßig	  dazu	  aufruft,	  eigene	  Beiträge	  zu	  verfassen	  und	  damit	  unmittelbar	  am	  Pro-‐
jekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  mitzuwirken,	  wird	  dieses	  Angebot	  bislang	  nur	  sehr	  zö-‐
gernd	  angenommen.	  Offenbar	  nehmen	  die	  Jugendlichen	  das	  Projekt	  nur	  sehr	  bedingt	  
als	  Plattform	  für	  eigene	  Äußerungen	  wahr.	  Um	  es	  –	  wie	  zu	  Beginn	  geplant	  –	  zu	  einem	  
Projekt	  von	  Jugendlichen	  für	  Jugendliche	  zu	  machen,	  müssen	  gezielt	  Einstiegsmög-‐
lichkeiten	  für	  Jugendliche	  entwickelt	  werden,	  sei	  es	  über	  Schreibwerkstätten,	  Video-‐
workshops	  oder	  andere	  Maßnahmen,	  mit	  denen	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  an	  die	  Pro-‐
duktion	  eigener	  medialer	  Inhalte	  herangeführt	  werden	  können.	  

STUFE	  4	  

Selbst	  erstellen	  
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Frage	  4:	  Warum	  kommentieren	  Jugendliche	  die	  Inhalte	  des	  Projekts	  auf	  YouTu-‐
be,	  aber	  nicht	  auf	  der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT–Homepage?	  
Wie	  im	  Kapitel	  3.2.3	  bereits	  aufgezeigt,	  stellt	  sich	  die	  Situation	  für	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT-‐Inhalte	  auf	  der	  eigenen	  und	  auf	  fremden	  Seiten	  völlig	  unterschiedlich	  dar.	  
Während	  beispielsweise	  die	  Kommentarfunktion	  auf	  der	  eigenen	  Seite	  von	  Jugendli-‐
chen	  im	  Evaluationszeitraum	  kaum	  bis	  gar	  nicht	  genutzt	  wurde,	  haben	  Jugendliche	  
die	  Angebote	  des	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  auf	  der	  Plattform	  YouTube	  tausende	  
Male	  kommentiert.	  Damit	  scheint	  hier	  schon	  auf	  den	  ersten	  Blick	  ein	  wesentlich	  grö-‐
ßeres	  Potenzial	  für	  Aktivierung	  und	  Partizipation	  zu	  liegen.	  Aber	  woran	  liegt	  das?	  
Ein	  Grund	  ist	  sicherlich,	  dass	  YouTube	  als	  eines	  der	  Web	  2.0	  Medien	  schlechthin	  gilt	  
und	  schon	  deswegen	  eine	  grundsätzlich	  höhere	  soziale	  Kommunikation	  aufweist,	  als	  
eine	  klassische	  Internetseite.	  	  
	  
Frage	  5:	  Ist	  uns	  jeder	  Kommentar	  recht?	  
Die	  Menge	  der	  Kommentare	  ist	  deshalb	  in	  diesem	  Kontext	  eher	  ein	  Indiz	  für	  die	  im-‐
mense	  Popularität	  der	  Plattform,	  als	  für	  die	  Qualität	  der	  dort	  verhandelten	  Inhalte.	  
Das	  drückt	  sich	  nicht	  selten	  auch	  in	  den	  Kommentaren	  selbst	  aus.	  Oft	  mangelt	  es	  in	  
den	  Beiträgen	  an	  sinnvoller	  Substanz.	  Doch	  lustige	  Kommentare	  und	  mediale	  Potenz	  
sind	  eben	  auch	  noch	  kein	  Garant	  für	  eine	  partizipative	  Auseinandersetzung	  mit	  politi-‐
schen	  Themen.	  Trotzdem	  liegt	  auch	  und	  gerade	  hier	  ein	  nicht	  zu	  unterschätzendes	  
Potenzial,	  um	  mit	  Jugendlichen	  über	  Politik	  ins	  Gespräch	  zu	  kommen.	  Denn	  auch	  auf	  
scheinbar	  sinnlose	  Kommentare	  kann	  ein	  durchaus	  bissiger	  Schlagabtausch	  über	  ei-‐
gene	  Standpunkte	  folgen.	  
	  
	  
Beispiel	  trivialer	  Kommentar	   Beispiel	  für	  politische	  Anschlusskommu-‐

nikation	  

	  

	  
	  
Abb.	  56:	  unterschiedliche	  Kommentarformen	  
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Wie	  aus	  diesen	  Screenshots	  deutlich	  wird,	  führte	  das	  Video	  „Was	  sagt	  die	  Straße	  zum	  
Thema	  Cannabis?“	  zu	  insgesamt	  545	  Kommentaren.	  Wenn	  diese	  auch	  mehrheitlich	  als	  
relativ	  schlicht	  bewertet	  werden	  müssen	  und	  einseitig	  Position	  beziehen,	  wurde	  doch	  
auch	  ernsthaft	  und	  öffentlich	  über	  Cannabislegalisierung	  diskutiert.	  Genau	  hier	  findet	  
also	  die	  erwünschte	  Aktivierung	  der	  Jugendlichen	  statt.	  Aber	  woran	  liegt	  das?	  	  
	  

Frage	  6:	  Welche	  Themen	  eignen	  sich,	  um	  Jugendliche	  zu	  aktivieren?	  
Zum	  einen	  scheint	  der	  hohe	  Lebensweltbezug	  des	  Themas	  für	  viele	  Jugendliche	  eine	  
große	  Rolle	  zu	  spielen.	  Zum	  anderen	  ist	  YouTube,	  mit	  seinen	  parallel	  verlinkten	  Inhal-‐
ten,	  geradezu	  prädestiniert,	  um	  kontroverse	  Diskussionen	  mit	  vielfältigen	  Angeboten	  
anzustacheln.	  Diese	  Erkenntnis	  ereilte	  nicht	  zuletzt	  auch	  Bundeskanzlerin	  Angela	  
Merkel	  mit	  dem	  von	  ihr	  initiierten	  Digitalen	  Bürgerdialog	  auf	  YouTube.	  So	  wurde	  das	  
Thema	  Cannabislegalisierung	  auf	  Platz	  10	  der	  beliebtesten	  Themen	  gewählt.	  Beach-‐
tenswertes	  Phänomen:	  Ihre	  YouTube-‐Antwort	  sorgte	  übrigens	  für	  die	  meisten	  Besu-‐
che	  des	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Beitrages	  “Was	  sagt	  die	  Straße	  zum	  Thema	  Kiffen?”	  Die	  
richtige	  Mischung	  von	  Thema,	  verwendetem	  Medium	  und	  Aktualität	  ist	  hier	  offen-‐
sichtlich	  ein	  Schlüssel	  zu	  hohem	  Aktivierungspotenzial.	  
	  

Frage	  7:	  Lieber	  Themenreihen	  oder	  viele	  kurze	  aktuelle	  Beiträge?	  
Zum	  Erfolg	  beigetragen	  hat	  nach	  unserer	  Auffassung	  auch,	  dass	  das	  Thema	  Cannabis	  
über	  einen	  längeren	  Zeitraum	  bespielt	  wurde	  und	  sich	  so	  eine	  Nutzergruppe	  aufbau-‐
en	  konnte,	  die	  den	  Diskurs	  verfolgt.	  Im	  Folgenden	  soll	  unser	  Modell	  exemplarisch	  auf	  
diesen	  behandelten	  Themenstrang	  angewandt	  werden.	  
	  

Behandlung	  des	  Themas	  Cannabis	  auf	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  	  
04.	  August	  2011:	  “Legalisierung	  von	  Cannabis:	  Ja	  oder	  Nein?”	  
Beitrag	  ohne	  Video	  
	  

04.	  August	  2011:	  „Deutschland	  will	  legal	  kiffen!”	  
Video	  auf	  YouTube:	  „Was	  sagt	  die	  Straße:	  Cannabis-‐Legalisierung!	  Ja	  oder	  Nein?”	  
likes	   dislikes	   Kommentare	   Aufrufe	  
330	   8	   263	   25.500	  

	  

12.	  August	  2011:	  „Talk	  im	  Kifferkiosk:	  Soll	  Cannabis	  legal	  werden?”	  
Video:	  „Klappstuhl	  -‐	  Cannabis-‐Legalisierung:	  Ja	  oder	  Nein?”	  
likes	   dislikes	   Kommentare	   Aufrufe	  
186	   3	   222	   9.500	  

	  

15.	  November	  2001:	  „Cannabis	  und	  Co:	  Für	  immer	  verboten?“	  
Video	  „Bundestalk	  mit	  der	  Bundesdrogenbeauftragten”	  
likes	   dislikes	   Kommentare	   Aufrufe	  
21	   139	   150	   5.500	  

	  

15.	  November	  2011:	  Video	  “Was	  sagt	  die	  Straße	  zum	  Thema	  Cannabis?”	  
likes	   dislikes	   Kommentare	   Aufrufe	  
242	   11	   556	   32.300	  

	  

Abb.	  81:	  Übersicht:	  Behandlung	  des	  Themas	  Cannabis	  auf	  DHDM	  
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Die	  Themenreihe	  Cannabis	  im	  Spiegel	  des	  Partizipationsmodells	  
	  
Niveaustufe	  1:	  Interesse	  am	  Beitrag	  wurde	  durch	  ein	  interessantes,	  lebensweltbezo-‐
genes	  Thema	  generiert,	  das	  durch	  das	  Bewegtbildformat	  als	  besonders	  eingängig	  und	  
motivierend	  auf	  der	  Seite	  angenommen	  wurde.	  Querverweise	  von	  anderen	  populären	  
YouTube-‐Beiträgen	  sorgen	  außerdem	  für	  hohe	  Betrachtungszahlen	  des	  Bewegtbild-‐
beitrags.	  
	  

Niveaustufe	  2:	  Ihre	  Meinung	  konnten	  sich	  die	  Jugendlichen	  durch	  einen	  informativen	  
und	  ausgewogenen	  Bericht	  bilden,	  der	  einen	  guten	  Überblick	  über	  unterschiedliche	  
Meinungsbilder	  bot	  und	  dabei	  half,	  diese	  gegeneinander	  abzuwiegen.	  Besonders	  lo-‐
benswert:	  Die	  aufeinander	  aufbauenden	  Beiträge	  forderten	  eine	  zusätzliche,	  aktive	  
Auseinandersetzung	  mit	  unterschiedlichen	  Argumenten	  heraus.	  
	  

Niveaustufe	  3a:	  Bewerten,	  Kommentieren,	  Meinung	  äußern	  –	  wurde	  über	  die	  
Kommentarfunktion	  auf	  der	  Seite	  bereitgestellt,	  allerdings	  hauptsächlich	  auf	  dem	  Y-‐
ouTube-‐Kanal	  praktiziert,	  dort	  aber	  mit	  großem	  Erfolg.	  
	  

Niveaustufe	  3b:	  Teilen	  und	  Posten:	  Zu	  diesem	  Aspekt	  des	  Modells	  liegen	  uns	  leider	  
keine	  verlässlichen	  Daten	  vor,	  da	  YouTube	  Analytics	  hier	  keine	  verlässlichen	  Daten	  
produziert.18	  
	  

Niveaustufe	  4:	  Selbst	  Einstellen:	  in	  den	  Kommentaren	  wird	  auch	  auf	  selbstproduzier-‐
te	  Beiträge	  verwiesen.	  
	  
Am	  Beispiel	  des	  Themen-‐Settings	  Legalisierung	  von	  Cannabis	  kann	  gezeigt	  werden,	  
dass	  es	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  durchaus	  gelingt,	  die	  Möglichkeiten	  des	  
Web	  2.0	  zur	  Aktivierung	  von	  Jugendlichen	  zu	  nutzen.	  Dies	  funktioniert	  allerdings	  bis-‐
lang	  weniger	  auf	  der	  Plattform	  selbst,	  sondern	  erst	  im	  Verbund	  mit	  anderen	  Plattfor-‐
men	  wie	  Facebook	  oder	  YouTube.	  Ob	  und	  inwiefern	  das	  als	  Problem	  zu	  bewerten	  ist,	  
müssen	  die	  Trägerinnen	  und	  Träger	  des	  Projekts	  beantworten.	  Aus	  der	  Perspektive	  
der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  halten	  wir	  es	  allerdings	  für	  realistischer,	  davon	  
auszugehen,	  dass	  anspruchsvolle	  Aktivierungsangebote	  da	  medial	  eingesetzt	  und	  
platziert	  werden	  müssen,	  wo	  die	  Jugendlichen	  bereits	  sind	  und	  man	  nicht	  warten	  soll-‐
te,	  bis	  sie	  diese	  in	  den	  digitalen	  Weiten	  des	  Netzes	  gefunden	  haben.	  
	  
Im	  Hinblick	  auf	  die	  anspruchsvolle	  Fortentwicklung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  ergeben	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  einige	  grundsätzliche	  Fragen,	  die	  
nicht	  wir,	  sondern	  andere	  zu	  entscheiden	  haben.	  Im	  Hinblick	  auf	  die	  Gesamtstrategie	  
und	  -‐struktur	  des	  Projekts	  halten	  wir	  aber	  den	  bereits	  eingeschlagenen	  Weg	  einer	  
zunehmend	  dezentraleren	  Strategie,	  die	  nicht	  allein	  auf	  die	  Seite	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT.de,	  sondern	  auf	  die	  Integration	  von	  Inhalten	  aus	  dem	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐
Projekt	  in	  andere	  Plattformen	  und	  Netzwerke	  setzt,	  für	  überaus	  nachvollziehbar	  und	  
richtig.	   	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
18	  ...	  oder	  wir	  sie	  nicht	  begreifen.	  
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Das	  Navigationselement	  Mehr	  zum	  Thema	  vereinte	  offenbar	  beliebige	  Beiträge	  aus	  
den	  entsprechenden	  Grundkategorien	  und	  war	  daher	  für	  die	  jugendlichen	  Nutzerin-‐
nen	  und	  Nutzer	  wenig	  hilfreich.	  Das	  ist	  überaus	  bedauerlich,	  denn	  gerade	  in	  diesem	  
Navigationselement	  steckt	  für	  das	  Internetangebot	  die	  große	  Chance	  der	  gezielten	  
Nutzerführung	  und	  damit	  nicht	  zuletzt	  das	  Potenzial,	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  Schritt	  
für	  Schritt	  an	  Themen	  heranzuführen,	  die	  ihnen	  bislang	  verschlossen	  waren.19	  
	  
Wie	  sieht	  es	  nun	  aber	  mit	  der	  Wahrnehmung	  der	  Partizipationsangebote	  aus?	  Ein	  we-‐
sentlicher	  Grund	  für	  den	  ersten	  umfassenden	  Relaunch	  der	  Seite	  bestand	  schließlich	  
auch	  darin,	  das	  Image	  als	  Nachrichtenblog	  und	  Informationsportal	  zugunsten	  einer	  
deutlicheren	  Platzierung	  der	  Partizipationsangebote	  abzulegen.	  Die	  Deutschlandkarte	  
(später	  Joinmany)	  –	  nun	  ein	  zentrales	  Element	  des	  Projekts	  –	  wurde	  allerdings	  nicht	  
direkt	  über	  die	  Startseite	  zugänglich	  gemacht,	  sondern	  lag	  in	  der	  eher	  unscheinbaren	  
Kategorie	  Projekte	  verborgen.	  Auch	  die	  vor	  dem	  Relaunch	  prominent	  auf	  der	  Startsei-‐
te	  verankerte	  Umfragebox	  Deine	  Meinung	  ist	  gefragt	  war	  nach	  der	  Erneuerung	  	  der	  
Seite	  aus	  dem	  Angebot	  verschwunden.	  Aus	  Perspektive	  der	  Seite	  hatten	  die	  Jugendli-‐
chen	  –	  und	  das	  wurde	  auch	  in	  unseren	  damaligen	  Interviews	  deutlich	  –	  damit	  noch	  
weniger	  Anhaltspunkte,	  die	  Partizipationsangebote	  zumindest	  als	  fest	  institutionali-‐
sierte	  Angebote	  wahrzunehmen,	  was	  sich	  auch	  in	  den	  folgenden	  Rückmeldungen	  wi-‐
derspiegelt:	  

	  
	  

	  
Abb.	  61:	  	  Ausschnitt	  Fragebogen	  (8)	  

	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
19	  Im	  Zuge	  des	  zweiten	  Relaunches	  im	  Dezember	  2012	  konnten	  diese	  Probleme	  glücklicherweise	  weit-‐
gehend	  behoben	  werden.	  Zudem	  wurde	  eine	  weitere,	  im	  Textkörper	  verankerte	  Navigationshilfe	  Wei-‐
tere	  Themen	  eingeführt,	  die	  dem	  Leser	  ebenfalls	  themenverwandte	  Beiträge	  anbietet.	  Technische	  
Mängel,	  wie	  nicht	  funktionierenden	  Navigationslinks,	  oder	  fragwürdige	  Vorschläge	  (Umfrage	  zum	  NSU-‐
Prozess	  -‐>	  Umfrage	  zum	  Pferdefleischskandal)	  schränken	  die	  Nützlichkeit	  dieser	  Elemente	  jedoch	  ein	  
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Allerdings	  blieben	  einige	  Probleme	  auch	  bestehen.	  So	  lenkt	  der	  neue	  Seitenaufbau	  die	  
Aufmerksamkeit	  der	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  noch	  immer	  sehr	  stark	  auf	  Themen,	  die	  
aktuell	  im	  Zentrum	  der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Berichterstattung	  stehen.	  Ältere	  Beiträ-‐
ge	  oder	  Beiträge,	  die	  vor	  einiger	  Zeit	  rezipiert	  wurden,	  rutschen	  dagegen	  stark	  in	  den	  
Hintergrund	  und	  können	  von	  den	  Jugendlichen	  nicht	  selten	  nicht	  mehr	  wiederent-‐
deckt	  werden.	  Auch	  die	  Themenkategorien	  sind	  hier	  keine	  wirkliche	  Hilfe.	  Artikel	  
können	  im	  Kontext	  der	  Seite	  eigentlich	  nur	  mit	  Hilfe	  der	  Suchfunktion	  wiedergefun-‐
den	  werden.	  Das	  ist	  schade,	  da	  es	  durchaus	  zur	  Rezeptionspraxis	  von	  Jugendlichen	  
gehört,	  Freunde	  und	  Bekannte	  (auch	  offline)	  auf	  interessante	  digitale	  Beiträge	  auf-‐
merksam	  zu	  machen	  und	  diese	  im	  passenden	  Moment	  noch	  einmal	  aufzusuchen	  und	  
erneut	  durchzulesen.	  	  
	  
Zusammenfassung	  
Nachdem	  wir	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  über	  zwei	  Jahre	  und	  drei	  verschiede-‐
ne	  Designs	  hinweg	  begleitet	  haben	  und	  jede	  Gestaltveränderung	  des	  Projekts	  vor	  dem	  
Hintergrund	  der	  ausführlichen	  Rückmeldungen	  Jugendlicher	  reflektiert	  haben,	  lassen	  
sich	  zusammenfassend	  folgende	  Aussagen	  formulieren:	  
	  

Aus	  der	  Perspektive	  der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  überzeugt	  das	  bereits	  mit	  dem	  
ersten	  Relaunch	  begonnene	  und	  im	  zweiten	  Relaunch	  weiter	  vorangetriebene	  neue	  
Konzept	  einer	  Internetseite	  im	  dezentralen	  Medienverbund	  mit	  YouTube	  und	  Face-‐
book.	  Wenn	  ein	  Projekt	  zur	  politischen	  Bildung	  sich	  heute	  vornimmt,	  über	  digitale	  
Medien	  eine	  per	  definitionem	  eher	  schwer	  erreichbare	  Zielgruppe	  zu	  erreichen,	  
macht	  es	  wenig	  Sinn,	  von	  einem	  zentral	  platzierten	  Angebot	  aus	  darauf	  zu	  warten,	  
dass	  Jugendliche	  auf	  das	  Projekt	  zugehen,	  sich	  mit	  ihm	  identifizieren	  und	  sich	  dauer-‐
haft	  an	  dieses	  Projekt	  binden.	  Zudem	  scheint	  die	  Kommentierungsbereitschaft	  im	  
Rahmen	  sozialer	  Medien	  um	  ein	  Vielfaches	  höher	  zu	  sein,	  als	  auf	  statischen	  Internet-‐
seiten.	  Gegenüber	  den	  zentralen	  Internetseiten	  entwickeln	  Jugendliche	  zudem	  offen-‐
bar	  recht	  geringe	  Ansprüche,	  so	  bewerten	  die	  Jugendlichen	  in	  unseren	  Interviews	  
beispielsweise	  die	  Gestaltung	  grundsätzlich	  positiv	  –	  ganz	  unabhängig	  davon,	  wie	  die	  
Gestaltungskonzepte	  de	  facto	  aussehen.	  Nichtsdestotrotz	  verlieren	  Projekte,	  die	  sich	  
ausschließlich	  über	  soziale	  Netzwerke	  an	  Jugendliche	  wenden	  würden,	  auch	  an	  Ge-‐
staltungsspielräumen,	  denn	  sie	  haben	  keinen	  Einfluss	  darauf,	  in	  welchen	  inhaltlichen	  
Kontexten	  ihre	  Angebote	  letztlich	  stehen	  und	  damit	  auch,	  in	  welchen	  Kontexten	  sie	  
rezipiert	  werden.	  Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  sollte	  sich	  aus	  diesem	  Grund	  die	  
Frage	  stellen,	  ob	  die	  zentrale	  Internetseite	  in	  Zukunft	  tatsächlich	  noch	  weiter	  an	  Be-‐
deutung	  verlieren	  soll.	  So	  bietet	  sich	  eine	  zentrale	  Internetseite	  im	  Gegenzug	  immer	  
noch	  als	  Plattform	  an,	  auf	  der	  auch	  inhaltliche	  Vertiefung	  stattfinden	  kann	  oder	  Leh-‐
rerinnen	  und	  Lehrern	  (und	  anderen	  Multiplikatorinnen	  und	  Multiplikatoren)	  ein	  ge-‐
zielter	  Zugriff	  auf	  das	  reichhaltige	  Archiv	  von	  Beiträgen	  ermöglicht	  wird.	  	  	  	  
Auch	  wenn	  es	  dem	  Projekt	  gelungen	  ist,	  eine	  deutliche	  Verbesserung	  im	  Bereich	  der	  
Nutzerführung	  zu	  erreichen,	  bestehen	  bis	  heute	  Mängel	  bezüglich	  Zugänglichkeit	  und	  
Wiederauffindbarkeit	  von	  Seiteninhalten,	  die	  insbesondere	  wiederkehrende	  Nutze-‐
rinnen	  und	  Nutzer	  verstören.	  Das	  über	  die	  letzten	  drei	  Jahre	  entstandene	  umfangrei-‐
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che	  Archiv	  an	  inhaltlich	  relevanten	  Beiträgen	  ist	  den	  Besucherinnen	  und	  Besuchern	  
der	  Seite	  heute	  als	  Ganzes	  kaum	  zugänglich.	  Aus	  Sicht	  der	  wissenschaftlichen	  Beglei-‐
tung	  liegt	  hier	  ein	  nicht	  unerhebliches	  Potenzial,	  das	  besser	  erschlossen	  werden	  muss.	  	  
	  
	  

DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  hat	  es	  im	  Laufe	  der	  Zeit	  geschafft,	  über	  gestalterische	  und	  orga-‐
nisatorische	  Entscheidungen	  die	  partizipatorischen	  Angebote	  besser	  in	  den	  Fokus	  der	  
Aufmerksamkeit	  zu	  bringen	  und	  somit	  den	  Mitmachgedanken	  des	  Projekts	  besser	  
nach	  außen	  zu	  transportieren.	  Trotz	  allem	  muss	  dem	  Projekt	  auch	  daran	  gelegen	  sein,	  
die	  Realisierbarkeit	  der	  Partizipationsangebote	  auf	  der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Seite	  
für	  Jugendliche	  nachvollziehbar	  wiederzugeben.	  In	  diesem	  Rahmen	  ist	  mit	  Sorgfalt	  
darauf	  zu	  achten,	  dass	  Erwartungen,	  die	  durch	  das	  Projekt	  gefördert	  werden,	  auch	  
eingelöst	  werden.	  In	  diesem	  Zusammenhang	  besteht	  für	  das	  Projekt	  nach	  wie	  vor	  
Handlungsbedarf.	  	  
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3.4	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  Web	  2.0	  –	  oder:	  die	  Seite	  ist	  nicht	  alles	  
	  
Die	  Frage,	  welche	  Chancen	  aber	  auch	  Herausforderungen	  sich	  für	  das	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  durch	  die	  Nutzung	  sozialer	  Netzwerkmedien	  ergeben,	  liegt	  uns	  be-‐
sonders	  am	  Herzen,	  da	  sich	  das	  Potenzial	  von	  Internetplattformen	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  in	  letzter	  Konsequenz	  an	  der	  gekonnten	  Nutzung	  genau	  dieser	  sozialen	  Diens-‐
te	  entscheiden	  wird.	  Wenn	  man	  –	  wie	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  –	  Politik	  nied-‐
rigschwellig	  und	  aufsuchend	  an	  eine	  Zielgruppe	  vermitteln	  möchte,	  welche	  diesem	  
Gegenstand	  nicht	  per	  se	  aufgeschlossen	  gegenübersteht,	  bleibt	  in	  letzter	  Konsequenz	  
nur	  der	  Weg,	  Vermittlungsangebote	  in	  (medialen)	  Umgebungen	  zu	  platzieren,	  die	  von	  
Jugendlichen	  freiwillig	  aufgesucht	  werden.	  Wie	  die	  aktuellen	  Befunde	  der	  Mediennut-‐
zungsstudien	  (mpfs,	  bitkom)	  belegen,	  stellen	  soziale	  Netzwerke	  wie	  YouTube	  oder	  
Facebook	  derzeit	  exakt	  solche	  Umgebungen	  dar.	  
	  
„Bei	  den	  kommunikativen	  Aktivitäten	  im	  Internet	  stehen	  die	  Online-‐Communities	  an	  
erster	  Stelle.	  78	  Prozent	  der	  Jugendlichen	  suchen	  Plattformen	  wie	  Facebook	  oder	  Schü-‐
lerVZ	  regelmäßig	  auf	  (täglich/mehrmals	  pro	  Woche).“	  (mpfs	  2012	  S.33)	  
	  
Allerdings	  konkurrieren	  die	  Vermittlungsangebote	  von	  Bildungsprojekten	  wie	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  in	  diesen	  Umgebungen	  mit	  einer	  gewaltigen	  Fülle	  von	  anderen,	  
häufig	  reizintensiveren	  und	  unterhaltungsorientierteren	  Kommunikationsangeboten	  
und	  müssen	  sich	  damit	  in	  einer	  überaus	  kontrastreichen	  Umgebung	  behaupten.	  Die	  
Ergebnisse	  unserer	  Begleitforschung	  zeigen	  allerdings,	  dass	  eine	  erfolgreiche	  Platzie-‐
rung	  von	  Bildungsangeboten	  in	  solchen	  Umgebungen	  grundsätzlich	  möglich	  ist.	  Ne-‐
ben	  einer	  guten	  und	  konsistenten	  Einbindung	  von	  Inhalten	  in	  ein	  breites	  Angebot	  von	  
Texten,	  Interviews,	  Reportagen	  etc.	  scheinen	  in	  diesem	  Zusammenhang	  vor	  allem	  
Themen	  wichtig	  zu	  sein,	  die	  innerhalb	  der	  jugendlichen	  Netzgemeinde	  eine	  besondere	  
Relevanz	  aufweisen	  und	  kontrovers	  diskutiert	  werden.	  Kontroversität	  schafft	  Auf-‐
merksamkeit	  und	  Aufmerksamkeit	  ist	  die	  zentrale	  Ressource	  in	  medialen	  Umgebun-‐
gen.	  Das	  gilt	  insbesondere	  für	  eine	  Online-‐Strategie,	  bei	  der	  Inhalte	  nicht	  länger	  von	  
einer	  statischen	  Plattform	  aus	  zugänglich	  sind,	  sondern	  stärker	  in	  fluiden,	  sich	  be-‐
ständig	  verändernden	  Netzwerken	  platziert	  werden.	  Folgerichtig	  heißt	  das	  aber	  auch,	  
dass	  Inhalte	  in	  sozialen	  Netzwerken	  für	  sich	  allein	  stehen	  und	  wahrgenommen	  wer-‐
den	  müssen.	  Ein	  gezieltes	  Arrangement	  mehrerer	  Beiträge	  zu	  einem	  größeren	  The-‐
menfeld	  ist	  in	  diesem	  Kontext	  nicht	  möglich.	  Auch	  die	  von	  uns	  an	  vielen	  Stellen	  ange-‐
mahnte	  Nutzerführung	  wird	  auf	  Plattformen	  wie	  YouTube	  nicht	  eben	  einfacher.	  
Nichtsdestotrotz	  hat	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  als	  eines	  der	  ersten	  Projekte	  
zur	  politischen	  Bildung	  den	  Sprung	  gewagt	  und	  sich	  Schritt	  für	  Schritt	  auf	  eine	  de-‐
zentralere	  Vermittlungsstrategie	  zubewegt.	  Die	  Internetseite	  steht	  spätestens	  seit	  
Dezember	  2012	  bei	  der	  Präsentation	  von	  Inhalten	  nicht	  mehr	  im	  Mittelpunkt,	  viel-‐
mehr	  werden	  Beiträge	  in	  unterschiedlichen	  Netzwerken	  bereitgestellt,	  	  in	  denen	  sie	  
alle	  für	  sich	  funktionieren	  müssen	  und	  so	  etwas	  wie	  „Visitenkarten”	  des	  Projekts	  dar-‐
stellen.	  
	  
	  

Kontroversität	  	  
schafft	  auch	  in	  	  
reizintensiven	  	  
medialen	  Um-‐	  
gebungen	  Auf-‐	  
merksamkeit	  	  
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YouTube	  
	  
Im	  Folgenden	  werden	  wir	  unsere	  Ergebnisse	  zum	  Schwerpunkt	  Bewegtbild	  und	  Y-‐
ouTube	  vorstellen.	  Die	  Social	  Media-‐Plattform	  birgt	  –	  wie	  bereits	  im	  Kapitel	  1.3	  be-‐
schrieben	  –	  durch	  ihre	  ungebrochene	  Popularität	  die	  Möglichkeit,	  Jugendliche	  in	  ihrer	  
alltäglichen	  Medienwelt	  anzusprechen	  und	  ist	  gerade	  durch	  niedrigschwellige	  Parti-‐
zipationsangebote,	  die	  in	  	  Form	  von	  Kommentaren	  und	  Videoantworten	  auch	  genutzt	  
werden,	  ein	  bedeutendes	  Medium,	  um	  den	  Projektzielen	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
entgegenzukommen.	  Nicht	  zuletzt	  die	  ausgewiesene	  Expertise	  des	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT-‐Teams	  im	  Bereich	  Bewegtbild	  lässt	  die	  Social	  Media-‐Plattform	  YouTube	  als	  
einen	  besonders	  lohnenden	  Ausgangspunkt	  oder	  auch	  Brückenkopf	  des	  Projekts	  hin	  
zu	  den	  Jugendlichen	  erscheinen.	  Denn	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  –	  wie	  sich	  gezeigt	  hat	  
–	  durch	  seine	  qualitativ	  hochwertigen	  Filmbeiträge	  durchaus	  in	  der	  Lage,	  sich	  in	  der	  
Vielfalt	  der	  auf	  YouTube	  kommunizierten	  Beiträge	  zu	  behaupten.	  Allerdings	  wissen	  
wir	  nur	  wenig	  darüber,	  nach	  welchen	  Selektionsmechanismen	  Jugendliche	  sich	  im	  
Dickicht	  von	  Bewegtbildbeiträgen	  gegenüber	  Bildungsangeboten	  verhalten.	  Können	  
Bildungsangebote	  oder	  Angebote	  mit	  Bildungsabsichten,	  wie	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  sie	  produziert,	  in	  Konkurrenz	  zu	  unterhaltungsorientierten	  Beiträgen	  
überhaupt	  auf	  Resonanz	  stoßen?	  Um	  uns	  der	  Beantwortung	  dieser	  nicht	  eben	  einfa-‐
chen	  Fragen	  zu	  nähern,	  haben	  wir	  uns	  zunächst	  damit	  auseinandergesetzt,	  welche	  
Anforderungen	  die	  von	  uns	  herausgearbeiteten	  Wahrnehmungs-‐	  und	  Nutzungsge-‐
wohnheiten	  der	  Jugendlichen	  an	  Bewegtbildangebote	  stellen.	  Im	  Anschluss	  steht	  dann	  
die	  Bewertung	  exemplarischer	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Bewegtbildangebote	  durch	  die	  
Jugendlichen	  im	  Mittelpunkt.	  	  
	  

Frage	  1:	  Welche	  Ansprüche	  haben	  Jugendliche	  allgemein	  an	  Bewegtbilder,	  die	  über	  
YouTube	  kommuniziert	  werden?	  
	  

Im	  Kontext	  dieser	  ersten,	  noch	  eher	  allgemein	  gehaltenen	  Frage	  geht	  es	  uns	  darum	  zu	  
überprüfen,	  ob	  spezielle	  Genres,	  Stile	  oder	  visuelle	  Qualitäten	  bei	  Jugendlichen	  be-‐
sonders	  bevorzugt	  werden.	  Dazu	  haben	  wir	  Jugendliche	  gezielt	  nach	  ihren	  Präferen-‐
zen	  und	  Vorlieben	  bei	  der	  Nutzung	  von	  YouTube	  befragt	  und	  sind	  -‐	  in	  Übereinstim-‐
mung	  mit	  aktuellen	  medien-‐	  und	  kommunikationswissenschaftlichen	  Befunden	  -‐	  zu	  
folgenden	  Erkenntnissen	  gelangt:	  	  
	  
Einer	  der	  zentralen	  Verwendungszwecke	  von	  YouTube	  ist	  bei	  allen	  bisher	  befragten	  
Jugendlichen	  das	  Hören	  und	  Betrachten	  von	  Musikvideos.	  Kein	  anderer	  Nutzungsas-‐
pekt	  wurde	  in	  den	  von	  uns	  durchgeführten	  Interviews	  so	  häufig	  und	  so	  zentral	  ange-‐
sprochen.	  Musikvideos	  werden	  unter	  Jugendlichen	  sowohl	  online	  wie	  offline	  empfoh-‐
len,	  geteilt	  und	  stellen	  nicht	  zuletzt	  eine	  kostenfreie	  Möglichkeit	  dar,	  sich	  musikalisch	  
auf	  dem	  Laufenden	  zu	  halten.	  Jenseits	  von	  Musikvideos	  differenziert	  sich	  das	  Nut-‐
zungsverhalten	  der	  Jugendlichen	  auf	  Plattformen	  wie	  YouTube	  allerdings	  stark.	  Auch	  
hier	  stellen	  die	  individuellen	  Interessen	  der	  Jugendlichen	  wichtige	  Selektionskriterien	  
für	  die	  Auswahl	  von	  Videos	  dar,	  die	  sich	  in	  der	  Suche	  nach	  konkreten	  Anleitungen,	  
Berichterstattungen	  oder	  Produktbewertungen	  im	  eigenen	  Interessensbereich	  äu-‐
ßern:	  	  	  

Durch	  die	  	  
Orientierung	  an	  	  
Bewegtbild	  ist	  	  
YouTube	  für	  	  
Jugendliche	  	  
besonders	  	  
interessant	  

Aber	  was	  genau	  	  
erwarten	  Jugend-‐	  
liche	  von	  YouTube	  	  
Angeboten?	  
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Wir	  wissen,	  dass	  dieser	  Befund	  für	  eine	  kleine	  Redaktion,	  wie	  die	  des	  Projekts	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT,	  nicht	  leicht	  zu	  verarbeiten	  ist.	  Wir	  haben	  in	  der	  Zwischenzeit	  in	  
diversen	  Präsentations-‐	  und	  Diskussionskontexten,	  in	  denen	  wir	  über	  diese	  Befunde	  
gesprochen	  haben,	  die	  Erfahrung	  gemacht,	  dass	  dieser	  Zusammenhang	  geradezu	  pro-‐
vozierend	  auf	  Menschen	  wirkt,	  die	  im	  Bereich	  der	  politischen	  Bildung	  mit	  „politik-‐,	  
respektive	  bildungsfernen“	  Zielgruppen	  arbeiten.	  Aktuell	  bedeutet	  allerdings	  nicht	  
unbedingt	  tagespolitisch.	  Im	  vorangegangenen	  Kapitel	  haben	  wir	  uns	  bemüht,	  unter-‐
schiedliche	  Formen	  zu	  beschreiben,	  mit	  deren	  Hilfe	  sich	  Aktualitätsansprüche	  von	  
Jugendlichen	  befriedigen	  lassen,	  ohne	  dem	  Strom	  der	  Ereignisse	  vollständig	  ausgelie-‐
fert	  zu	  sein.	  
	  
Frage	  2:	  Bietet	  der	  YouTube-‐Channel	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  Inhalte,	  die	  von	  Ju-‐
gendlichen	  als	  attraktiv	  eingeschätzt	  werden	  –	  bzw.	  welche	  Hindernisse	  oder	  Zu-‐
gangshürden	  ergeben	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang?	  
	  
Nachdem	  wir	  uns	  im	  letzten	  Abschnitt	  eher	  allgemein	  mit	  der	  Frage	  beschäftigt	  haben,	  
welche	  Ansprüche	  Jugendliche	  gegenüber	  Bewegtbildangeboten	  auf	  der	  Plattform	  
YouTube	  geltend	  machen,	  geht	  es	  im	  folgenden	  Abschnitt	  um	  die	  Frage,	  ob	  Jugendli-‐
che	  an	  Bildungsangebote	  wie	  die	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  noch	  einmal	  ge-‐
sonderte	  Ansprüche	  entwickeln.	  Dazu	  haben	  wir	  Jugendliche	  mit	  unterschiedlichen	  
Bildungshintergründen	  mit	  exemplarisch	  ausgewählten	  Bewegtbildangeboten	  des	  
Projekts	  konfrontiert	  und	  sie	  bei	  der	  Rezeption	  dieser	  Videos	  sowohl	  beobachtet,	  als	  
auch	  befragt.	  20	  
	  

Die	  Kriterien,	  die	  sich	  auf	  diesem	  Wege	  sichtbar	  machen	  lassen,	  unterscheiden	  sich	  
allerdings	  nicht	  grundsätzlich	  von	  den	  bereits	  allgemein	  formulierten	  inhaltlichen	  wie	  
formalen	  Ansprüchen.	  So	  legen	  Jugendliche	  auch	  in	  diesem	  Zusammenhang	  Wert	  auf	  
folgende	  Eigenschaften:	  
	  

	  
Abb.	  63:	  Qualitätskriterien	  Jugendlicher	  im	  Bereich	  Bewegtbild	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
20	  Natürlich	  sind	  wir	  uns	  dabei	  bewusst,	  dass	  wir	  möglicherweise	  eine	  Vorauswahl	  treffen,	  die	  nicht	  
unbedingt	  auf	  die	  Vorlieben	  und	  Interessen	  der	  jeweiligen	  Befragten	  trifft	  und	  dass	  die	  Videos	  durch	  
unsere	  Auswahl	  und	  gezielte	  Präsentation	  zusätzlich	  aus	  ihrem	  Wahrnehmungskontext	  gelöst	  werden.	  
Nichtsdestotrotz	  erhalten	  wir	  auf	  diese	  Weise	  sehr	  konkrete	  Rückmeldungen	  darüber,	  welche	  Proble-‐
me	  sich	  bei	  der	  Wahrnehmung	  dieser	  Angebote	  bei	  der	  Zielgruppe	  möglicherweise	  ergeben.	  Macht	  
man	  sich	  zudem	  bewusst,	  dass	  die	  Isolation	  von	  Einzelinhalten	  ein	  zentrales	  Kriterium	  sozialer	  Netz-‐
werkkultur	  ist,	  kann	  diese	  Form	  der	  exponierten	  Beurteilung	  durchaus	  gerechtfertigt	  werden.	  

Aktualität	  heißt	  	  
auch	  in	  der	  politi-‐
schen	  Bildung	  	  
nicht	  zwangsläufig	  
TAGESPOLITISCH	  

Welche	  Ansprüche	  
haben	  Jugendliche	  	  
an	  Bildungsange-‐	  
bote?	  
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#"*2#$1()%.**$%B2#"*$2~"8-.*A*B28-1,2:&89C.1()$%2$.%23$0'8#*$'d2T8B2#"*2#$>8()*<28-1,B2!8;2
FPHHJ2lJzvNJxKL!
!
R&4-6!)4,!79(!e+-(,7:9GH(,!,4GH!7(,!*%))+,9S9(&6(,!B,H4:6(,Z!36(H6!)4,!Q%&!7()!
'(&(963!74&-(36(::6(,!;&%':()Z!7433!79(!6H()4693GH(,!B,6(&(33(,!7(&!e+-(,7:9GH(,!39GH!
Q%,!R4::!S+!R4::!3(H&!364&*!+,6(&3GH(97(,!+,7!7()(,635&(GH(,7!4+GH!79(!;&YJ(&(,S(,!
JK&!=>!?2@A!=BC!D2E?AWI(96&Y-(!4+3(9,4,7(&!-(H(,1!>)!7(,!%'(,!H(&4+3-(4&'(96(W
6(,!_&96(&9(,!k(GH,+,-!S+!6&4-(,Z!H4'(,!T9&!+,3!4+3!79(3()!L&+,7!74S+!(,63GH:%33(,Z!
(9,9-(!R%&)46(!7(3!;&%<(*63!(\()5:4&93GH!4+3S+TYH:(,"0!+,7!+,6(&!7(,!I(79,-+,-(,!
7(3!l%+A+'(WEH4,,(:3!M!+,4'HY,-9-!(9,(&!9,H4:6:9GH(,!k4H)+,-!M!4+J!7(&!B,6(&,(6W
3(96(!Q%,!=>!?2@A!=BC!D2E?A!!)96!e+-(,7:9GH(,!S+!'(35&(GH(,Z!+)!4+J!79(3()!O(-!
)(H&!K'(&!79(!35(S9(::(!k(S(569%,!Q%,!;&%<(*64,-('%6(,!9)!_%,6(\6!3%S94:(&!P(6SW
T(&*(!S+!(&J4H&(,1!
!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
"0!>,6(&!79(3(,!L(39GH635+,*6(,!H4'(,!+,3!74'(9!JK&!79(!R%&)46(!I:4}_(*3!Z!O43!34-6!79(!@6&4j([!+,7!
743!R%&)46!BP@B=C!b>A!(,63GH9(7(,1!RK&!79(!2+3T4H:!359(:6(,!JK&!+,3!T(,9-(&!79(!;%5+:4&96Y6Z!3%,W
7(&,!J4GH7974*693GH(!_&96(&9(,Z!T9(!(6T4!_%,6&%Q(&396Y6!%7(&!]('(,3T(:6:9GH*(96Z!(9,(!k%::(1!!
 



! 0"U!

U.0!0.*(!/$'!I(3.o'!!

!

!
+--:!ZN=!2+J)4GH(&!(9,(3!I(96&4-(3!S+!]81218#*2&.$2V*'8a$c!
!
O43!34-6!79(!@6&4j([!936!(9,!R%&)46Z!743!9)!k4H)(,!7(&!T933(,3GH4J6:9GH(,!I(-:(9W
6+,-!7(3!;&%<(*63!Q%,!I(-9,,!4,!3(H&!5%3969Q!4+J-(J4::(,!9361!B,!79(3()!R%&)46!T(&7(,!
e+-(,7:9GH(!4+J!7(&!@6&4j(!S+!(9,()!4*6+(::(,!-(3(::3GH4J635%:9693GH(,!AH()4!'(J&4-6!
+,7!79(!(,635&(GH(,7(,!2,6T%&6(,Z!T(96(36-(H(,7!+,*%))(,69(&6Z!)%,69(&61!=43!
R%&)46!(&)i-:9GH6!74)96!-:(9GHS(969-!(9,(,!4*6+(::(,Z!:('(,3T(:6:9GH(,!+,7!*%,6&%W
Q(&3(,!8+-4,-!S+!5%:9693GH(,!+,7!-(3(::3GH4J6:9GH(,!R&4-(,!+,7!T9&7!(,635&(GH(,7!
Q%,!7(,!e+-(,7:9GH(,!9,!+,3(&(,!B,6(&Q9(T3!4+GH!4+3-(35&%GH(,!5%3969Q!'(+&6(9:61!
O9(!9,!_4596(:!N1N10!4,-(35&%GH(,Z!,+6S(,!e+-(,7:9GH(!79(3(3!R%&)46!%JJ(,'4&Z!+)!
39GH!9,!*+&S(&!8(96!(9,(,!`'(&':9G*!K'(&!&(:(Q4,6(!;%3969%,(,!S+!Q(&3GH4JJ(,!+,7!79(!
(9-(,(!D(9,+,-!)96!7(,!D(9,+,-(,!4,7(&(&!4'S+-:(9GH(,1!O(,9-!K'(&&43GH(,7!(&W
S9(:6!743!R%&)46!7(,,!4+GH!+,6(&!m+4,696469Q(,!L(39GH635+,*6(,!o39(H(!_4596(:!N1N10p!
4+3-(35&%GH(,!-+6(!8+-&9JJ3T(&6(1!
!
I(6&4GH6(6!)4,!(9,(!R%:-(!O43!34-6!79(!@6&4j([!K'(&!79(!$97(%5:466J%&)!l%+A+'(!+,7!
74)96!:%3-(:i36!Q%)!9,H4:6:9GH(,!_%,6(\6!7(&!;:466J%&)Z!9,!7(,!(3!TYH&(,7!7(&!I(9W
6&4-3-(364:6+,-!4+J!7(&!B,6(&,(63(96(!TTT17+H43679()4GH617(!(9,-('(66(6!T4&Z!36(::6!
39GH!79(!]4-(!4::(&79,-3!,9GH6!)(H&!-4,S!3%!(9,J4GH!74&1!=(,,!H9(&!(,63GH(97(,!4::(9,!
79(!B,6(&(33(,!7(&!e+-(,7:9GH(,!JK&!79(!9)!$97(%696(:!5:46S9(&6(,!$%*4'(:,!74&K'(&Z!%'!
743!$97(%!&(S959(&6!T9&7!%7(&!,9GH61!O9&7!79(3(!?K&7(!4::(&79,-3!-(,%))(,Z!JY::6!79(!
I(+&6(9:+,-!7(3!R%&)46(3!,4GH!T9(!Q%&!5%3969Q!4+31!

#c'Q6&.3$045'!!
+%.&G0'!



! 0".!

!

3$0'8#*$2Jd2.()20.%&k12>"*.#B2&8112&.$2&812$'9A)-$%;23$0'8#*$2Gd2T828@$'2.()20.%&k128@$'2
1(),%2/'811B2&8112T"#$%&-.()$21(),%2.%2&$>2=-*$'2&8>.*2/,%0',%*.$'*2C$'&$%B2>.*2&$'2
6$C8-*2"%&21,B28"()2C$%%2&.$2&8%%21,2.%2&$%26)$**,12C,)%$%2:"%D$'1*A%&-.()<2%.()*2
#8%921,2*,--B28@$'2:6$&8%/$%58"1$<2%8!82:/"'9$2+8"1$<2/$.%$2=)%"%#2C8'">22tB##"!8"W^!
y+j(&+,-(,!S+!7()!I(96&4-c!O43!34-6!79(!@6&4j(!S+&!e+-(,7-(T4:6[u !
!! !
P9GH637(36%6&%6S!J9(:!+,3!9,!L(35&YGH(,!4+JZ!7433!743!R%&)46!O43!34-6!79(!@6&4j([!93%W
:9(&6!Q%,!7(&!B,6(&,(63(96(!%JJ(,'4&!3(H&!Q9(:!3GH:(GH6(&!J+,*69%,9(&6(Z!4:3!9)!*%,*&(W
6(,!_%,6(\6!(9,(3!2&69*(:31!=43!R%&)46!(&3GH(9,6!(9,9-(,!e+-(,7:9GH(,Z!+,4'HY,-9-!
Q%,!7(&(,!B,6(&(33(,!+,7!$%&*(,,6,933(,Z!,9GH6!3GH:K339-Z!74!(3!39GH!9,!79(3()!_%,W
6(\6!,9GH6!9,!(9,(,!6H()4693GH(,!8+34))(,H4,-!9,6(-&9(&6!+,7!*(9,(!T(96(&(!2+J'(W
&(96+,-!7(3!AH()43!36466J9,7(61!2,!79(3()!(\()5:4&93GH!4+3-(TYH:6(,!I(9359(:!:433(,!
39GH!JK&!79(!L(364:6+,-!Q%,!I(T(-6'9:7'(96&Y-(,!S+&!5%:9693GH(,!I9:7+,-Z!79(!K'(&!
;:466J%&)(,!T9(!l%+A+'(!7936&9'+9(&6!T(&7(,!3%::(,Z!J%:-(,7(!4::-()(9,-K:69-(!8+W
34))(,HY,-(!Q(&7(+6:9GH(,c!
!
I(T(-6'9:7'(96&Y-(Z!79(!K'(&!l%+A+'(!&(S959(&6!T(&7(,!3%::(,Z!)K33(,!3(:'36(&*:YW
&(,7!3(9,1!=4&K'(&!H9,4+3!3%::6(,!'(&(963!9)!k4H)(,!7(&!C&iJJ,+,-!%7(&!2,)%7(&469W
%,!7(3!I(96&4-3!4::(!T9GH69-(,!B,J%&)469%,!(,6H4:6(,!3(9,Z!+)!7(,!)i-:9GH(,!D(H&W
T(&6!JK&!79(!<(T(9:9-(!k(S959(,69,!'ST1!7(,!<(T(9:9-(,!k(S959(,6(,!(&*(,,'4&!S+!)4W
GH(,1!!
!
P('(,!79(3()!_&96(&9+)!-(:6(,!4'(&!T(96(&H9,!79(!9,H4:6:9GH(,!@(:(*69%,3*&96(&9(,!
7(&!89(:-&+55(1!=43!H(9j6c!I(T(-6'9:7'(96&Y-(Z!79(!K'(&!l%+A+'(!&(S959(&6!T(&7(,!
3%::(,Z!3%::6(,!4*6+(::(!R&4-(36(::+,-(,!9,!)i-:9GH36!*%,6&%Q(&3(&!R%&)!Q(&4&'(96(,1!
2+GH!H+)%&Q%::(!+,7!:('(,3T(:6:9GH(!8+-Y,-(!39,7!9,!79(3()!_%,6(\6!Q9(:Q(&35&(W
GH(,7Z!T9(!J%:-(,7(!I(9359(:(!Q(&7(+6:9GH(,1!
!
!
S2%(32<'30$(J(!

! !
+--:!ZY=!!B,6&%!S+!]81218#*2&.$2V*'8a$c!V!B,6(&Q9(T3S(,(!(9,(&!@6&4j(,'(J&4-+,-!S+)!D%H4))(7WR9:)!
!

2)!I(9359(:!7(3!I(96&4-3!=(,!D%H4))(7WR9:)!iJJ(,6:9GH!S(9-(,[!O43!34-6!79(!@6&4W
j([!:Y336!39GH!3(H&!-+6!S(9-(,Z!T9(!T9GH69-!(9,(!R&4-(36(::+,-!936Z!79(!+,6(&3GH9(7:9GH(!
M!4+GH!*%,6&%Q(&3(!M!;%3969%,(,!H(&4+3J%&7(&61!D(H&!,%GH!S(9-6!79(3(&!I(96&4-!'(9W
359(:H4J6Z!7433!(3!4+GH!9)!k4H)(,!7(&!H9(&!Q%&-(36(::6(,!_%))+,9*469%,34,-('%6(!
)i-:9GH!936Z!+,6(&3GH9(7:9GH(!D(9,+,-(,!9,H4:6:9GH!3%!-(-(,K'(&S+36(::(,Z!7433!+,6(&W

U$45($*!$%!U'-!\:[!
RQ*'-)%*'%=!7'/'0!
+%*'-2(!Q)00!0'&-0(W
'38&J3'%/!0'$%!)%/!
,]3!0$45!.&&'$%'!,)%8W
($2%$'3'%!



! 0"/!

3GH9(7:9GH(!I(-&K,7+,-3S+34))(,HY,-(!'(9!7(,!k(S959(,69,,(,!+,7!k(S959(,6(,!
4,*%))(,!+,7!Q%&H4,7(,(!B,J%&)469%,37(J9S96(!747+&GH!4+3-(-:9GH(,!T(&7(,!*i,W
,(,1!e+-(,7:9GH(!T(&7(,!3%)96!9,!79(!]4-(!Q(&3(6S6Z!39GH!3(:'36!9,!(9,()!JK&!39(!,(+(,!
D(9,+,-335(*6&+)!S+!Q(&%&6(,!W!+,7!e+-(,7:9GH(!T(&63GHY6S(,!743!4+GH1!=(,,!+,3(W
&(!I(J&4-+,-!S(9-6c!O9&7!_%,6&%Q(&396Y6!9,!79(3()!@9,,(!-('%6(,Z!3GH,(97(,!79(!R%&W
)46(!4+GH!9)!k4H)(,!7(&!I(J&4-+,-!9,!B,6(&Q9(T3!3(H&!-+6!4'1!

!
+8().&$(J(!
C9,!T(96(&(3!_&96(&9+)Z!743!JK&!79(!Q%,!+,3!'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!9,!79(3()!_%,6(\6!
'(7(+6+,-3Q%::!T4&Z!936!(&,(+6!79(!2*6+4:96Y6!(9,(3!I(96&4-31!AH()(,Z!79(!9,!79(3()!
@9,,(!4:3!4*6+(::!+,7!-(3(::3GH4J6:9GH!&(:(Q4,6!(9,-(36+J6!T+&7(,Z!(&:(9GH6(&6(,!7(,!
Q%,!+,3!9,6(&Q9(T6(,!e+-(,7:9GH(,!7(,!C9,369(-!7(+6:9GH!+,7!JKH&6(,!HY+J9-!74S+Z!
7433!39(!39GH!3(:'36!+,4+J-(J%&7(&6!S+!-(,4+!79(3()!AH()4!5%3969%,9(&6(,1!!
!

! !
+--:!ZZ=!B,6&%!S+!]81218#*2&.$2V*'8a$c!V!B,6(&Q9(T3S(,(!(9,(&!@6&4j(,'(J&4-+,-!S+!e+-(,7-(T4:6!
!
=4&K'(&!H9,4+3!HY,-6!79(!k(9GHT(96(!(9,(3!I(96&4-3!9,!(&H(':9GH(&!O(93(!Q%,!3(9,(&!
2*6+4:96Y6!4'1!@%!*%,,6(!743!$97(%!E3$'-.%d2]800$%2.%2&$'2V()"-$_!9)!2,3GH:+33!4,!(9,!
64-(34*6+(::(3!AH()4!9,!,+&!T(,9-(,!@6+,7(,!K'(&!0##!2+J&+J(!+,7!(9,9-(!-(H4:6Q%:W
:(!_%))(,64&(!(&&(9GH(,1!=(&!L&+,7c!C3!'(S%-!39GH!4+J!(9,!AH()4Z!743!,4GH!7()!
2)%*:4+J!9,!7(&!4)(&9*4,93GH(,!L&+,73GH+:(!9,!P(T6%T,Z!E%,,(G69G+6!o>@2pZ!HiGH36!
4*6+(::!T4&!+,7!e+-(,7:9GH(!9,!HiGH36()!D4j(!'(T(-6!+,7!9,6(&(339(&6!H461!
!

! !
+--:!Zb=!B,6(&Q9(T3S(,(!(9,(&!@6&4j(,'(J&4-+,-!S+!?%)%5H%'9(!V!B,6&%!S+!]81218#*2&.$2V*'8a$c!!

!
2*6+4:96Y6!)+33!9)!_%,6(\6!Q%,!79-964:(,!_%))+,9*469%,34,-('%6(,!4'(&!(&,(+6!
,9GH6!-&+,73Y6S:9GH!7+&GH!A4-(34*6+4:96Y6!39GH(&-(36(::6!T(&7(,1!B,!>)-('+,-(,!T9(!
l%+A+'(!*i,,(,!9,H4:6:9GH(!2,-('%6(!M!T9(!@4)(,*i&,(&!M!4+GH!(9,(!-4,S(!O(9:(!



! 0"^!

3GH:+))(&,!+,7!4+J!9H&(!k(W2*6+4:939(&+,-!T4&6(,Z!T9(!39GH!)96!?9:J(!7(3!J%:-(,7(,!
I(9359(:3!-+6!Q(&4,3GH4+:9GH(,!:Y336c!=(&!I(96&4-!O43!34-6!79(!@6&4j(!S+111!?%)%5H%W
'9([Z!7(,!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!(,6T9G*(:6!H466(Z!(,6J4:6(6(!'(9359(:3T(93(!
(&36!,4GH!(6T4!4,7(&6H4:'!e4H&(,!(9,(!39-,9J9*4,6(!@6(9-(&+,-!7(&!8+-&9JJ3S4H:(,Z!+,7!
ST4&!-(,4+!S+!7()!8(965+,*6Z!S+!7()!743!AH()4!7+&GH!79(!)4339Q(,!;&%6(36(!-(-(,!
79(!3%-(,4,,6(!?%)%WCH(!9,!R&4,*&(9GH!2*6+4:96Y6!(&:4,-6(1!=4&4+JH9,!Q(&7&(9J4GH6(!
39GH!79(!2,S4H:!7(&!$97(%4+J&+J(!9,,(&H4:'!(9,(3!H4:'(,!e4H&(31!!
!
=9(3!Q(&7(+6:9GH6!S+7()!(9,!-&+,7:(-(,7(3!;HY,%)(,!4+J!7(&!;:466J%&)!l%+A+'(c!
C9,!L&%j6(9:!7(&!$97(%4'&+J(!(9,(3!_4,4:3!,YH&6!39GH!4+3!'(&(963!:Y,-(&!Q(&JK-'4&(,!
B,H4:6(,1!I(96&Y-(!7K&J(,Z!(,6-(-(,!S(96,4H(&!I(7(+6+,-Z!7(),4GH!,9GH6!,+&!~H(+6(v!
-(74GH6!T(&7(,Z!39(!':(9'(,!9)!2&GH9Q!Q%,!l%+A+'(!:4,-(!'(36(H(,Z!39,7!T(96(&H9,!
4+JJ9,7'4&!+,7!T(&7(,!4+GH!T(96(&H9,!*%))(,69(&6!M!+,7!'(7K&J(,!3%!4+GH!(9,(&!
:4,-J&9369-(,!2+J)(&*34)*(96Z!;J:(-(!+,7!D%7(&469%,1!
 
 
 

Bla&Keks 

 
+--:!Zd=!@S(,(!4+3!7()!=?=DWR%&)46!3-8�U$/12
  
=43!R%&)46!I:4}_(*3!H4'(,!T9&!JK&!(9,(!(\()5:4&93GH(!2,4:a3(!4+3-(TYH:6Z!74!(3!
*%,S(569%,(::!Q(&3+GH6Z!79(!D(&*)4:(!2*6+4:96Y6Z!?+)%&!+,7!_%,6&%Q(&396Y6!9,!(9,()!
(9,S9-(,!R%&)46!+)S+3(6S(,1!=43!R%&)46!'(36(H6!9)!_(&,!4+3!ST(9!;+55(,!oI:4!+,7!
_(*3pZ!79(!39GH!9,,(&H4:'!(9,(&!R%:-(!S+!(9,()!'(369))6(,!4*6+(::!9,!7(,!D(79(,!793W
*+69(&6(,!AH()4!Y+j(&,1!=4'(9!,(H)(,!79(!EH4&4*6(&(!+,6(&3GH9(7:9GH(!;%3969%,(,!
(9,Z!79(!9,!(9,()!@6&(96-(35&YGH!)96!+)J4,-&(9GH(&!2&-+)(,6469%,!Q%&-(6&4-(,!T(&W
7(,1!OYH&(,7!T9&!4+3!7(&!;(&35(*69Q(!7(&!T933(,3GH4J6:9GH(,!I(-:(96+,-!79(3()!
R%&)46!S+,YGH36!&(GH6!5%3969Q!-(-(,K'(&364,7(,Z!H4'(,!39GH!9)!_%,6(\6!7(&!k(S(569W
%,34,4:a3(!,9GH6!+,(&H(':9GH(!@GHT9(&9-*(96(,!-(S(9-6Z!4+J!79(!T9&!4,!79(3(&!@6(::(!
-(&,(!(9,-(H(,!TK&7(,1!
O9&!)%GH6(,!743!R%&)46!I:4}_(*3Z!T(9:!(3!(&,36H4J6(!AH()(,!9,!H+)%&Q%::(&!O(93(!
Q(&4&'(96(6Z!(9,(,!H%H(,!Q93+(::(,!O9(7(&(&*(,,+,-3T(&6!H46!+,7!39GHZ!4+J-&+,7!7(3!
39GH6'4&!J9*69%,4:(,!EH4&4*6(&3!7(&!;&%64-%,936(,Z!JK&!(9,(!*%,6&%Q(&3(!8+3596S+,-!
Q%,!;%3969%,(,!4,'9(6(61!=9(!k(4*69%,(,!7(&!Q%,!+,3!'(J&4-6(,!e+-(,7:9GH(,!4+J!743!

C'$(3J*'!8j%%'%!0$45!
.)45!%.45!*'3.)Q'3!
D'$(!/)345!#3'$*%$00'!
3'W.8().&$0$'3'%!



! 0"F!

!

R%&)46!T4&(,!4::(&79,-3!Q%,!I(-9,,!4,!Q(&H4:6(,1!@%!'(T(-6(,!39GH!79(!I(T(&6+,-(,!
Q%,!f:+369-x!'93!f4:'(&,x1!B,!+,3(&(,!I(J&4-+,-(,!S(9GH,(6(!39GH!4+GH!4'Z!7433!79(!I(W
J&4-6(,!9,!Q9(:(,!RY::(,!,9GH6!+,(&H(':9GH(!@GHT9(&9-*(96(,!H466(,Z!7(,!_(&,!7(&!9,W
H4:6:9GH(,!I%63GH4J6!S+!(&J433(,1!B,3'(3%,7(&(!e+-(,7:9GH(!4+3!7()!I(&(9GH!D966(:W
3GH+:(Vk(4:3GH+:(V?4+563GH+:(!*4)(,!)96!7(,!AH()(,!79(3(3!R%&)463!3GHT(&!S+W
&(GH61!@9(!J4,7(,!I:4}_(*3!ST4&!-&+,73Y6S:9GH!:+369-Z!*%,,6(,!79(!9,H4:6:9GH(,!2,-(W
'%6(Z!79(!74&9,!(,6H4:6(,!T4&(,Z!4'(&!,9GH6!9,!9H&(!4::6Y-:9GH(!]('(,3T(:6!(9,%&7,(,1!
@%!J(H:6(!9H,(,!'(9359(:3T(93(!743!69(J(&(!$(&36Y,7,93!JK&!79(!=93*+339%,!+)!79(!L(W
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936!743!;&%<(*6!79(3()!2+J&+J!9,!'93:4,-!'(9359(::%3(&!R%&)!-(J%:-61!!!
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A%,J4::!7(3!$97(%3!936!S+,(H)(,7!4,*:4-(,7!+,7!79(!B,6(&Q9(T54&6,(&9,,(,!+,7!W
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XDaosoadX 8  months  ago 
Die Message ist anscheinend, dass man sich schuldig fühlen sollte. Ich finds oberflächig und anmaßend, die Leute so vor der Kame-
ra zu konfrontieren. Tiefergründig aufklären, warum es so ist und dass es Alternativen gibt, wären viel sinnvoller. 
 

duhastd iemacht  8  months  ago 
Unter dem Video ist ein Link zu sehen, der zu Hintergründen aufklärt. 
 

Bantam486 4 months  ago 
Ich finde, das ist überhaupt nicht oberflächlich. Im Gegenteil, er konfrontiert die Personen doch mit einer Tatsache, die nun einmal 
da ist, von der jeder weiß, was aber anscheinend jeder dort ignoriert. Von wegen Aufklärung: Die Leute verdrängen doch, dass ihre 
Klamotten auf Kinderarbeit gewachsen sind, um ihr Gewissen zu erleichtern. Er konfrontiert die Menschen sogar mit ihrer eigenen 
Oberflächlichkeit. 
 

sa i to4991 5 months  ago 
Obwohl Ich seit 2004 ein Flüchtling aus Dagestan bin... und nichts kriege hier in Europa... seit 9 jahren , nicht erlaubt eine Ausbil-
dung zu machen, und jeden Tag Angst habe, das man mich nach dagestan verschleppt.. und niemand hilft... finde ich das video soo 
traurig...das... das ich es nicht erklären kann.... es ist ja schön schöne kleidung zu haben..... aber..die menschen müssen mehr über 
sowas erfahren was hier im video gesagt wird... Einfach das traurigste was es geben kann.. armes mädchen 
!
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FAZIT	  

Wie	  im	  Rahmen	  unserer	  Befragung	  deutlich	  wurde,	  stellt	  die	  Social	  Media-‐Plattform	  
YouTube	  im	  Hinblick	  auf	  die	  Ziele	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  eine	  überaus	  
geeignete,	  gleichzeitig	  aber	  auch	  herausforderungsreiche	  Plattform	  dar.	  Die	  Plattform	  
bietet	  einen	  sehr	  guten	  Zielgruppenzugang,	  da	  sie	  von	  Jugendlichen	  gegenwärtig	  in-‐
tensiv	  genutzt	  wird.	  Allerdings	  müssen	  Angebote,	  die	  über	  diesen	  Weg	  an	  eine	  ju-‐
gendliche	  Zielgruppe	  herangetragen	  werden,	  jeweils	  für	  sich	  alle	  Bedingungen	  be-‐
rücksichtigen,	  die	  im	  Hinblick	  auf	  gelingende	  Kommunikationsangebote	  formuliert	  
wurden.	  Sie	  müssen	  möglichst	  aktuell	  und	  lebensweltlich	  orientiert	  sein	  und	  die	  
sprachlichen	  Bedürfnisse	  der	  Zielgruppe	  berücksichtigen.	  Sie	  müssen	  geeignet	  sein,	  
Kontroversen	  sichtbar	  zu	  machen	  oder	  diese	  mindestens	  anzustoßen.	  Wie	  an	  ver-‐
schiedenen	  Beispielen	  aufgezeigt	  worden	  ist,	  reicht	  es	  allerdings	  nicht	  aus,	  entspre-‐
chende	  Angebote	  in	  diesem	  Netzwerk	  zu	  platzieren	  und	  zu	  hoffen,	  dass	  diese	  von	  der	  
ins	  Auge	  gefassten	  Zielgruppe	  wahrgenommen	  werden.	  Soziale	  Netzwerke	  dienen	  der	  
Kommunikation	  und	  Diskussion	  von	  Inhalten,	  aus	  diesem	  Grund	  muss	  die	  Anschluss-‐
kommunikation,	  die	  entsteht,	  über	  einen	  langen	  Zeitraum	  gepflegt	  und	  Diskussions-‐
angebote	  moderiert	  werden.	  	  
	  	  

Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  hat	  sich	  in	  den	  letzten	  Wochen	  und	  Monaten	  sehr	  
intensiv	  auf	  die	  medienkulturelle	  Umgebung	  des	  YouTube-‐Universums	  eingelassen	  
und	  auf	  diesem	  Weg	  viele	  neue	  und	  sehr	  wertvolle	  Erfahrungen	  gemacht.	  Das	  Projekt	  
ist	  heute	  in	  der	  Lage,	  sehr	  viel	  flexibler	  auf	  Nutzerkommentare	  zu	  reagieren,	  als	  das	  
im	  Forschungszeitraum	  der	  Fall	  gewesen	  ist.	  Die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Pro-‐
jektmitarbeiter	  gehen	  sehr	  viel	  direkter	  und	  persönlicher	  auf	  die	  Nutzerinnen	  und	  
Nutzer	  zu	  und	  nehmen	  auch	  selbstständig	  zu	  Kontroversen	  Stellung.	  Wir	  freuen	  uns,	  
wenn	  wir	  zu	  dieser	  Entwicklung	  etwas	  beitragen	  konnten.	  Wir	  halten	  die	  gegenwärti-‐
ge	  Entwicklung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  für	  die	  spannendste	  im	  gesamten	  
Bereich	  der	  politischen	  Bildung.	  Aufgrund	  der	  nachgelagerten	  Beobachtungszeiträu-‐
me	  können	  diese	  neuen	  Entwicklungen	  aber	  leider	  nicht	  mehr	  Gegenstand	  dieses	  Be-‐
richts	  sein.	  Interessant	  zu	  beobachten	  wird	  allerdings	  auch	  zukünftig	  sein,	  wie	  sich	  
die	  Orientierung	  des	  Projekts	  an	  so	  genannten	  YouTube-‐Stars	  langfristig	  auswirken	  
wird	  und	  wie	  sich	  die	  politische	  Parteinahme,	  die	  in	  vielen	  Formaten	  gegenwärtig	  
zum	  Ausdruck	  kommt,	  auf	  die	  Trägerinnen	  bzw.	  Träger	  und	  Förderer	  des	  Projekts	  
auswirkt,	  die	  mit	  derartig	  provokativen	  Beiträgen	  bislang	  nur	  wenig	  Erfahrung	  haben	  
(siehe	  dazu	  auch	  Kapitel	  P.5.5).	  
	  

Mittlerweile	  hat	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  mit	  seinem	  YouTube-‐Kanal	  ein	  Ak-‐
tionsspektrum	  erreicht,	  das	  den	  Fähigkeiten	  der	  Plattform	  sehr	  nahe	  kommt,	  diese	  
wenn	  nicht	  sogar	  überflügelt.	  Durch	  Kreativität,	  Witz	  und	  den	  Mut,	  einen	  eigenen,	  
unverkennbaren	  Stil	  zu	  entwickeln,	  steuert	  das	  Team	  konsequent	  –	  wenn	  auch	  ein	  
wenig	  verspätet	  –	  auf	  die	  wahren	  Potenziale	  der	  Social	  Media	  zu.	  	  
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Facebook	  
	  
Nachdem	  wir	  uns	  im	  vorangegangenen	  Teil	  intensiv	  mit	  der	  Videocommunity	  YouTu-‐
be	  und	  ihrem	  Potenzial	  für	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  auseinandergesetzt	  ha-‐
ben,	  möchten	  wir	  uns	  im	  Folgenden	  dem	  sozialen	  Netzwerk	  Facebook	  nähern.	  Denn	  
im	  Diskurs	  um	  die	  Potenziale	  sozialer	  Medien	  für	  die	  politische	  Bildung	  werden	  an	  die	  
Plattform	  Facebook	  häufig	  noch	  viel	  größere	  Erwartungen	  geknüpft	  als	  an	  YouTube.	  
Für	  uns	  war	  es	  aus	  diesem	  Grund	  wichtig,	  uns	  mit	  der	  Frage	  auseinanderzusetzen:	  	  
	  

Welche	  Bedeutung	  kommt	  dem	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Facebook-‐Profil	  bei	  den	  adres-‐
sierten	  Jugendlichen	  zu	  und	  wie	  kann	  dieses	  Profil	  am	  besten	  auf	  das	  Nutzungsverhal-‐
ten	  der	  jugendlichen	  Zielgruppe	  abgestimmt	  werden?	  	  
	  

Allerdings	  erwies	  sich	  die	  Bearbeitung	  dieser	  Frage	  als	  überaus	  herausforderungs-‐
reich,	  da	  sich	  der	  Datenzugang	  der	  von	  uns	  befragten	  Jugendlichen	  als	  sehr	  viel	  
schwieriger	  herausstellte,	  als	  es	  im	  Kontext	  der	  Internetseite	  oder	  des	  YouTube-‐
Kanals	  der	  Fall	  gewesen	  war.	  So	  waren	  die	  Jugendlichen,	  die	  wir	  in	  Form	  von	  Impuls-‐
befragungen	  interviewten,	  im	  Regelfall	  noch	  keine	  Abonnenten	  des	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT-‐Facebook-‐Kanals	  und	  verfügten	  daher	  auch	  über	  keine	  Möglichkeit,	  Posts	  aus	  
diesem	  Profil	  zu	  erhalten.	  In	  diesem	  Fall	  nutzten	  wir	  die	  erste	  Begegnung	  mit	  den	  Ju-‐
gendlichen	  für	  Befragungen	  zum	  generellen	  Nutzungsverhalten	  auf	  der	  Plattform	  Fa-‐
cebook.	  	  
	  

Wir	  können	  aufgrund	  der	  Rückmeldungen	  zum	  Mediennutzungsverhalten	  sagen,	  dass	  
Facebook	  für	  die	  Jugendlichen,	  mit	  denen	  wir	  gesprochen	  haben,	  ein	  sehr	  wichtiges	  
Onlinenetzwerk	  darstellt.	  Bei	  unseren	  Interviews	  trafen	  wir	  bisher	  keine	  Jugendlichen,	  
die	  dieser	  Aussage	  widersprechen	  würden.	  Gleichzeitig	  deuteten	  einige	  Jugendliche	  
im	  Gespräch	  aber	  sehr	  wohl	  ein	  kritisches	  Verhältnis	  zu	  dieser	  Plattform	  an.	  So	  schei-‐
nen	  einzelne	  Befragte	  ihren	  Facebook-‐Account	  beispielsweise	  nur	  zu	  betreiben,	  um	  
grundsätzlich	  „dabei	  zu	  sein”	  und	  „nichts	  zu	  verpassen“.	  Sie	  verhalten	  sich	  entspre-‐
chend	  in	  diesem	  Netzwerk	  eher	  passiv/rezeptiv.	  Likes	  und	  Posts	  spielen	  für	  sie	  nur	  
eine	  untergeordnete	  Rolle.	  Andere	  Jugendliche	  formulieren	  eine	  bewusst	  ablehnende	  
Haltung	  gegenüber	  öffentlichen	  Äußerungen	  im	  Facebook-‐Kosmos.	  Selbst	  Versuche,	  
Facebook	  zu	  meiden	  (Account-‐Löschungen)	  werden	  thematisiert.	  Aufgrund	  der	  Grup-‐
pendynamik	  wird	  dies	  aber	  von	  den	  meisten	  der	  befragten	  Jugendlichen	  als	  sozial	  
wenig	  praktikable	  Lösung	  angesehen.	  Neben	  der	  Gruppe	  der	  auffällig-‐kritischen	  Ju-‐
gendlichen	  gibt	  es	  natürlich	  auch	  solche,	  die	  weniger	  skeptisch	  auf	  das	  soziale	  Netz-‐
werk	  Facebook	  reagieren	  und	  es	  gerne	  und	  unbefangen	  nutzen.	  
	  
Um	  trotz	  der	  beschriebenen	  Schwierigkeiten	  gehaltvolle	  Befragungen	  durchführen	  zu	  
können,	  haben	  wir	  Jugendliche	  im	  Vorfeld	  der	  vereinbarten	  Interviewtermine	  gezielt	  
dazu	  aufgefordert,	  das	  Profil	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zu	  abonnieren.	  Aller-‐
dings	  hat	  auch	  diese	  Maßnahme	  nicht	  dazu	  geführt,	  dass	  die	  entsprechenden	  Jugend-‐
lichen	  Posts,	  Kommentare	  oder	  allgemein	  Informationen	  dieses	  Profils	  regelmäßig	  
hätten	  wahrnehmen	  können.	  Auch	  diese	  Vorgehensweise	  schien	  zunächst	  nicht	  zum	  
Erfolg	  zu	  führen,	  weil	  die	  entsprechend	  instruierten	  Jugendlichen	  DU	  HAST	  DIE	  

Zum	  Nutzungs-‐
verhalten	  	  
allgemein	  	  

Herausforderungen	  
bei	  der	  Befragung	  	  

Inhalte	  sind	  nicht	  
immer	  wirklich	  
sichtbar	  	  
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MACHT-‐Beiträge	  entweder	  im	  Strom	  einer	  langen	  Aneinanderreihung	  von	  Facebook-‐
Neuigkeiten	  nahestehender	  Freunde	  schlichtweg	  übersehen	  haben,	  oder–	  und	  dies	  
führt	  zu	  einer	  der	  zentralen	  Zugangsschwierigkeiten,	  die	  sich	  im	  Kontext	  der	  Platt-‐
form	  Facebook	  ergeben	  –	  	  die	  Projektpostings	  durch	  die	  Facebook-‐internen	  Filterme-‐
chanismen	  als	  irrelevant	  für	  diesen	  Nutzer	  oder	  diese	  Nutzerin	  bewertet	  und	  damit	  
für	  die	  entsprechenden	  Jugendlichen	  unsichtbar	  geschaltet	  wurden.	  	  
	  

Hintergrund	  
	  

Auf	  Facebook	  bewertet	  der	  so	  genannte	  Edgerank-‐Algorythmus22	  die	  individuelle	  Re-‐
levanz	  einer	  Meldung	  und	  entscheidet	  somit	  darüber,	  ob	  der	  Nutzerin	  oder	  dem	  Nut-‐
zer	  eine	  entsprechende	  Meldung	  überhaupt	  angezeigt	  wird.	  Grundlage	  dieser	  Ent-‐
scheidung	  ist	  dabei	  eine	  komplexe	  Berechnung	  über	  die	  Beziehung	  der	  Meldung	  zur	  
Nutzerin	  oder	  zum	  Nutzer,	  die	  jeweilige	  Bedeutung	  des	  Inhalts	  und	  die	  Zeit,	  die	  seit	  
ihrer	  Veröffentlichung	  vergangen	  ist.	  Ob	  eine	  nähere	  Beziehung	  der	  Meldung	  zur	  Nut-‐
zerin,	  zum	  Nutzer	  existiert,	  wird	  daran	  entschieden,	  ob	  in	  der	  Vergangenheit	  Postings	  
der	  Urheber	  rezipiert,	  bewertet	  oder	  kommentiert	  wurden.	  	  
Zudem	  gilt	  zu	  beachten,	  dass	  gemeinnützige	  –	  und	  damit	  auch	  politisch-‐bildnerische	  –	  
Projekte	  in	  der	  Regel	  ein	  Facebook-‐Profil	  unterhalten,	  welches	  den	  Status	  „Fanpage”	  
trägt	  und	  damit	  keine	  gezielte	  Ansprache	  von	  konkreten	  Personen	  möglich	  macht.	  
	  
	  

Für	  die	  wissenschaftliche	  Begleitung	  von	  digitalen	  Informations-‐	  und	  Kommunikati-‐
onsangeboten	  ergeben	  sich	  damit	  nicht	  unerhebliche	  Zugangshürden,	  die	  den	  Blick	  
auf	  passive	  Nutzer	  und	  Nutzerinnen	  verstellen.	  Gleichzeitig	  erlaubt	  die	  Plattform	  
Facebook	  allerdings	  auch	  die	  sehr	  direkte	  Beobachtung	  von	  Reaktionen	  aktiver	  Nut-‐
zer	  und	  Nutzerinnen,	  denn	  Kommentare	  sowie	  Likes	  und	  Shares	  lassen	  sich	  unmittel-‐
bar	  im	  Profil	  ablesen	  und	  verfolgen.	  Leider	  wird	  dabei	  aber	  im	  Regelfall	  nicht	  ersicht-‐
lich,	  ob	  diese	  aktiven	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  tatsächlich	  der	  anvisierten	  (im	  konkre-‐
ten	  Fall	  „politikfernen“)	  Zielgruppe	  zuzurechnen	  sind.	  Lediglich	  ein	  Blick	  auf	  die	  Pro-‐
filbilder	  bzw.	  in	  offene	  Profile	  hinein	  kann	  hier	  erste	  Anhaltspunkte	  liefern.	  Bei	  einer	  
entsprechenden	  Analyse	  aktiver	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  der	  Angebote	  des	  Projekts	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  lässt	  sich	  der	  Eindruck	  aber	  nicht	  vermeiden,	  dass	  die	  meisten	  
Kommentare	  und	  Reaktionen	  von	  Nutzerinnen	  und	  Nutzern	  stammen,	  die	  schon	  auf-‐
grund	  ihres	  sprachlichen	  Ausdrucks	  und/oder	  ihres	  Profilfotos	  nicht	  der	  eigentlichen	  
Zielgruppe	  „prekärer/politikferner/bildungsferner“	  Jugendlicher	  entsprechen.	  
Exemplarisch	  können	  hier	  die	  Kommentare	  im	  November	  2012	  zum	  neuen	  Logo	  ge-‐
nannt	  werden,	  die	  unserer	  Meinung	  nach	  mehrheitlich	  nicht	  von	  den	  anvisierten	  Ju-‐
gendlichen	  stammen.	  	  Aber	  was	  bedeutet	  das?	  Wird	  die	  Fanpage	  nur	  von	  Unterstütze-‐
rinnen	  bzw.	  Unterstützern	  und	  Bekannten	  der	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projekt-‐
mitarbeiter	  aktiv	  genutzt?	  Oder	  sind	  diese	  sichtbaren	  „Fans”	  nur	  diejenigen,	  die	  bereit	  
sind,	  sich	  in	  diesem	  Rahmen	  aktiv	  einzubringen,	  während	  andere	  –	  von	  uns	  unbe-‐
merkt	  –	  die	  Posts	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  durchaus	  verfolgen,	  aber	  nicht	  sichtbar	  
reagieren	  wollen?	  Möglich	  ist	  das	  durchaus	  	  –	  und	  die	  Aussagen	  der	  von	  uns	  inter-‐
viewten	  Jugendlichen	  weisen	  sogar	  deutlich	  in	  diese	  Richtung.	  
	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
22	  Vgl.:	  techcrunch	  2010	  http://techcrunch.com/2010/04/22/facebook-‐edgerank/	  
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Facebook-‐Nutzer	  
zur	  Zielgruppe?	  	  
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ihre	  Freunde	  auf	  die	  Seite	  von	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  aufmerksam	  zu	  machen	  und	  sich	  
so	  der	  Kreis	  der	  erreichbaren	  Jugendlichen	  erweitert.	  
	  
FAZIT	  
	  
Durch	  die	  Abonnentenstruktur	  des	  Netzwerks	  Facebook	  ergeben	  sich	  für	  Projekte	  zur	  
politischen	  Bildung	  erhebliche	  Chancen.	  Gleichzeitig	  werden	  aber	  nach	  wie	  vor	  
Schwierigkeiten	  sichtbar,	  wie	  wir	  sie	  aus	  dem	  Bereich	  der	  klassischen	  Medien	  kennen.	  
So	  ist	  es	  insbesondere	  über	  Plattformen	  wie	  Facebook	  naheliegend,	  zunächst	  einmal	  
die	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  zu	  erreichen,	  die	  einem	  Projekt	  auch	  sozial	  nahestehen	  
(Facebook	  ist	  für	  Freunde).	  Da	  Facebook	  darüber	  hinaus	  auf	  Kommunikation	  und	  In-‐
teraktion	  gegründet	  ist,	  spricht	  es	  insbesondere	  kommunikations-‐	  und	  partizipati-‐
onsbereite	  Zielgruppen	  an.	  Für	  Projekte	  mit	  dem	  Selbstverständnis	  von	  der	  Zielgruppe	  
für	  die	  Zielgruppe	  kann	  das	  sehr	  vielversprechend	  sein.	  Immer	  dann,	  wenn	  die	  Ziel-‐
gruppe	  nicht	  direkt	  am	  Projekt	  beteiligt	  ist,	  ergeben	  sich	  allerdings	  Schwierigkeiten.	  
Dieser	  Struktur	  kann	  nur	  durch	  eine	  aktive	  und	  offensive	  Netzwerkpflege	  begegnet	  
werden,	  die	  von	  Beginn	  an	  intensiv	  an	  der	  Beziehung	  zur	  Zielgruppe	  arbeitet.	  Offline-‐
Kontakte	  haben	  sich	  im	  Fall	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  hier	  als	  vielverspre-‐
chende	  Ausgangspunkte	  erwiesen.	  Gleichzeitig	  lässt	  sich	  am	  Projekt	  aber	  auch	  able-‐
sen,	  wie	  schwierig	  es	  ist,	  diese	  Gruppe	  dauerhaft	  an	  den	  Facebook-‐Kanal	  des	  Projekts	  
zu	  binden.	  
	  

Ziel	  sollte	  es	  dennoch	  sein,	  die	  Zahl	  der	  Abonnenten	  permanent	  zu	  erhöhen,	  um	  eine	  
möglichst	  hohe	  Streuung	  der	  eigenen	  Inhalte	  zu	  gewährleisten.	  Zusätzlich	  sollten	  ste-‐
tig	  Anstrengungen	  unternommen	  werden,	  die	  diskursiven	  Aktivitäten	  der	  Facebook-‐
Community	  mit	  zielgerichteten	  Aktionen	  zu	  unterstützen,	  damit	  auch	  passive	  Mitglie-‐
der	  zu	  partizipativem	  Handeln	  angeregt	  und	  damit	  sichtbar	  gemacht	  werden.	  	  
	  

Letztlich	  musste	  sich	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  allerdings	  mit	  der	  Frage	  aus-‐
einandersetzen,	  welche	  Rolle	  ein	  eigener	  Facebook-‐Kanal	  im	  Gesamtportfolio	  der	  
neuartigen	  Kommunikations-‐	  und	  Bildungsangebote	  einnehmen	  soll	  und	  wie	  erfolg-‐
versprechend	  Facebook	  im	  Vergleich	  zu	  YouTube	  innerhalb	  der	  Gesamtstrategie	  des	  
Projekts	  eigentlich	  ist.	  	  
	  

Möglicherweise	  ist	  es	  langfristig	  vielversprechender	  für	  das	  Projekt,	  den	  Facebook-‐
Kanal	  zu	  nutzen,	  um	  Freunde	  des	  Projekts	  anzusprechen,	  dauerhaft	  an	  sich	  zu	  binden	  
und	  diese	  –	  damit	  auch	  kurzfristig	  und	  tagesaktuell	  –	  um	  Hilfe,	  Beratung	  und	  Unter-‐
stützung	  des	  Projekts	  bitten	  zu	  können,	  als	  dauerhaft	  an	  der	  Vorstellung	  festzuhalten,	  
dass	  sich	  mit	  Hilfe	  eines	  Facebook-‐Kanals	  die	  Kommunikation	  zwischen	  Jugendlichen	  
aus	  möglicherweise	  prekären	  Lebenslagen	  und	  einer	  engagierten	  und	  akademisch	  
gebildeten	  Redaktion	  von	  jungen	  Journalisten	  organisieren	  lässt.	  
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Bezeichnung	  Top-‐down,	  denn	  vermutlich	  wollte	  die	  Lehrkraft	  hier	  viel	  eher	  den	  Be-‐
griff	  „Bottom-‐up“	  verwenden.	  
Allerdings	  führt	  die	  Unübersichtlichkeit	  und	  die	  Unklarheit	  im	  Zusammenhang	  mit	  
den	  Kategorien	  und	  den	  darin	  verhandelten	  Themen	  dazu,	  dass	  einige	  Lehrerinnen	  
und	  Lehrer	  die	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Internetseite	  als	  ein	  mögliches,	  aber	  nicht	  wich-‐
tiges	  Angebot	  für	  ihren	  Unterricht	  wahrnehmen,	  da	  sie	  keinen	  schnellen	  und	  direkten	  
Zugang	  zu	  einer	  Themenübersicht	  erhalten.	  Immer	  wenn	  wir	  Lehrerinnen	  und	  Lehrer	  
nach	  konkreten	  Verbesserungsvorschlägen	  gefragt	  haben,	  war	  die	  Unübersichtlich-‐
keit	  ein	  zentraler	  Punkt.	  Außerdem	  wurde	  eine	  thematische	  Ausrichtung	  hin	  zur	  
Schule	  gewünscht	  und	  Erklärstücke	  vermisst.	  
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4.	  	   Perspektive	  PRODUKTION	  
	  
Nachdem	  im	  Forschungszeitraum	  2011/12	  die	  (medialen)	  Angebote	  des	  Projekts	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT,	  ihre	  didaktische	  Struktur	  und	  Qualität	  sowie	  die	  Rezeption	  dieser	  
Angebote	  durch	  Jugendliche	  im	  Zentrum	  unseres	  Forschungsinteresses	  standen,	  ha-‐
ben	  wir	  die	  Forschungsperspektiven	  im	  Jahr	  2012/13	  um	  eine	  neue	  Perspektive	  er-‐
gänzt	  und	  uns	  zusätzlich	  mit	  den	  Produktionsperspektiven	  und	  -‐bedingungen	  des	  
Projekts	  beschäftigt.	  	  Wir	  haben	  diese	  Perspektive	  hinzugenommen,	  weil	  wir	  davon	  
überzeugt	  sind,	  dass	  sich	  am	  Beispiel	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  nicht	  nur	  
lernen	  lässt,	  wie	  Jugendliche	  auf	  digitale	  Medienangebote	  zur	  politischen	  Bildung	  rea-‐
gieren,	  sondern	  auch	  und	  gerade,	  wie	  sich	  solche	  Angebote	  am	  sinnvollsten	  ent-‐
wickeln	  lassen	  und	  welche	  Schwierigkeiten	  oder	  Herausforderungen	  sich	  im	  Entwick-‐
lungsprozess	  ergeben	  können.	  Dabei	  geht	  es	  uns	  allerdings	  weniger	  darum,	  struktu-‐
rell	  zu	  beantworten,	  wie	  Projekte	  ausgestattet	  werden	  müssen	  und/	  oder	  welche	  fi-‐
nanziellen	  und	  personellen	  Herausforderungen	  sich	  in	  einem	  solchen	  Kontext	  erge-‐
ben,	  als	  um	  die	  kommunikativen	  und	  nicht	  zuletzt	  pädagogisch/didaktischen	  	  Her-‐
ausforderungen	  im	  Produktionsprozess.	  Im	  Mittelpunkt	  der	  Auseinandersetzung	  ste-‐
hen	  aus	  diesem	  Grund	  folgende	  Kernfragestellungen:	  	  
	  
Kernfragestellungen	  
	  
1	   Welche	  Herausforderungen	  ergeben	  sich	  bei	  der	  Produktion	  von	  Angeboten	  zur	  poli-‐

tischen	  Bildung,	  die	  sich	  an	  sogenannte	  „politikferne“	  Jugendliche	  richtet?	  
2.	   Wie	  lässt	  sich	  die	  Produktion	  solcher	  Angebote	  am	  sinnvollsten	  auf	  diese	  Zielgruppe	  

ausrichten?	  
3.	  	   Welche	  Beteiligungsmöglichkeiten	  ergeben	  sich	  in	  diesem	  Produktionsprozess	  	  

für	  die	  Zielgruppe	  selbst?	  
	  
	  
Der	  Gegenstand,	  an	  dem	  diese	  Fragen	  exemplarisch	  bearbeitet	  werden	  sollen,	  ist	  das	  
Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT.	  Wir	  hoffen	  allerdings	  darauf,	  an	  diesem	  Beispiel	  über-‐
tragbare	  Ergebnisse	  entwickeln	  zu	  können.	  Trotz	  allem	  lassen	  sich	  die	  genannten	  Fra-‐
gestellungen	  nicht	  beantworten,	  ohne	  die	  konkreten	  Rahmenbedingungen	  des	  Projek-‐
ts	  mit	  in	  den	  Blick	  zu	  nehmen	  und	  die	  Festlegungen	  und	  Weichenstellungen	  transpa-‐
rent	  zu	  machen,	  die	  bei	  der	  Projektkonzeption	  bereits	  getroffen	  worden	  sind.	  Denn	  
durch	  die	  Analyse	  der	  Grundkonzeption	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  lassen	  
sich	  bereits	  erste	  Hypothesen	  ableiten,	  die	  zur	  Beantwortung	  der	  Kernfragestellungen	  
genutzt	  werden	  können.	  So	  handelt	  es	  sich	  bei	  diesem	  Pilotprojekt	  nicht	  um	  ein	  schu-‐
lisches,	  sondern	  um	  ein	  außerschulisches	  mediales	  Angebot,	  das	  im	  Bereich	  des	  infor-‐
mellen	  –	  ja	  sogar	  unterhaltungsorientierten	  –	  Lernens	  im	  Freizeitbereich	  von	  Jugend-‐
lichen	  anzusiedeln	  ist.	  In	  diesem	  Zusammenhang	  geht	  man	  offenbar	  davon	  aus	  –	  und	  
das	  wird	  in	  den	  entsprechenden	  Konzeptpapieren	  auch	  klar	  formuliert	  –	  dass	  klas-‐
sische	  Lernangebote	  weniger	  geeignet	  sind,	  breite	  Zielgruppen	  zu	  erreichen,	  als	  in-‐
formelle	  mediale	  Angebote.	  Konsequenterweise	  hat	  man	  sich	  bei	  der	  Verankerung	  des	  
Projekts	  auch	  nicht	  für	  einen	  eingeführten	  Träger	  der	  politischen	  Bildung,	  wie	  bei-‐

Wie	  lassen	  sich	  	  
Angebote	  zur	  	  
politischen	  Bildung	  	  
am	  sinnvollsten	  	  
entwickeln?	  
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S+!)%69Q9(&(,1!L:(9GHS(969-!:Y336!79(!k%'(&6!I%3GH!@69J6+,-!4:3!2+J6&4--('(&9,!4'(&!
4+GH!*(9,(,!8T(9J(:!74&4,Z!7433!(3!39GH!'(9!=>!?2@A!=BC!D2E?A!+)!(9,!;&%<(*6!H4,W
7(:6Z!743!,9GH6!(9,3(969-!;4&6(9!(&-&(9J(,!3%::1!$9(:)(H&!T9&7!743!;&%<(*6!7(+6:9GH!4+J-(W
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!
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! !
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B,6(&Q9(T:(96J47(,Z!7(&!-&+,73Y6S:9GH!+,6(&3GH9(7:9GH(!R%&)(,!7(3!L(35&YGH3JKH&+,-!
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!
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!
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Zur	  Anonymisierung	  des	  Datenmaterials	  
	  
Da	  das	  Datenmaterial	  im	  Kontext	  der	  Perspektive	  Produktion	  auf	  einen	  überaus	  über-‐
schaubaren	  Datenpool	  zurückgeht,	  der	  den	  Adressaten	  dieses	  Forschungsberichts	  zu-‐
dem	  überaus	  vertraut	  ist,	  werden	  wir	  im	  Folgenden	  sehr	  weitgehend	  darauf	  ver-‐
zichten,	  direkt	  aus	  den	  Interviews	  zu	  zitieren.	  Denn	  trotz	  der	  gründlichen	  Anonymi-‐
sierung	  des	  Materials	  können	  wir	  nicht	  ausschließen,	  dass	  Aussagen	  im	  Sprachduktus	  
erkennbar	  sind	  oder	  erkennbar	  scheinen.	  Wir	  werden	  aus	  diesem	  Grund	  in	  diesem	  
Teil	  unseres	  Forschungsberichts	  auf	  Paraphrasierungen	  bzw.	  auf	  Grundlage	  der	  In-‐
terviews	  selbstständig	  formulierte	  Darstellungen	  zurückgreifen.	  	  
	  
	   	  

Paraphrasieren	  	  
als	  konsequente	  	  
Anonymisierung	  
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4.	  3	   Herausforderungen	  in	  der	  Konturierung	  der	  Zielgruppe	  
	  

In	  einem	  ersten	  analytischen	  Schritt	  wollen	  wir	  uns	  –	  entsprechend	  der	  von	  uns	  for-‐
mulierten	  Ordnungskategorien	  –	  im	  Folgenden	  mit	  der	  Frage	  beschäftigen,	  welche	  
Vorstellungen	  von	  der	  Zielgruppe	  die	  Produktion	  medialer	  Angebote	  im	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  eigentlich	  bestimmen.	  In	  diesem	  Kontext	  sind	  allerdings	  nicht	  al-‐
leine	  die	  Vorstellungen	  der	  Redakteurinnen	  und	  Redakteure	  interessant,	  sondern	  
auch	  und	  im	  Besonderen	  die	  Vorstellungen	  der	  Auftraggeber	  bzw.	  Förderer	  und	  Trä-‐
ger	  des	  Projekts24,	  denn	  diese	  bestimmen	  die	  Ausrichtung	  in	  diesem	  Zusammenhang	  
in	  nicht	  unerheblichem	  Maße	  mit.	  	  
	  
	  
4.3.1	  Die	  Zielgruppe	  aus	  der	  Sicht	  der	  Träger,	  Förderer	  	  
	   und	  Auftraggeber	  	  
	  

Betrachtet	  man	  die	  entsprechenden	  Beschreibungen	  in	  Projektvorstellungen,	  Kon-‐
zeptpapieren,	  Bewilligungsschreiben	  und	  -‐bedingungen,	  wird	  die	  Zielgruppe	  des	  Pro-‐
jekts	  sowohl	  durch	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung,	  als	  auch	  durch	  die	  UFA	  von	  Beginn	  an	  
mit	  dem	  Begriff	  der	  „Politikfernen“	  in	  Verbindung	  gebracht.	  Dieser	  Begriff	  wird	  im-‐
mer	  wieder	  verwendet,	  um	  deutlich	  zu	  machen,	  dass	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  sich	  an	  Zielgruppen	  richten	  soll,	  die	  von	  traditionellen	  Angeboten	  zur	  politi-‐
schen	  Bildung	  bislang	  kaum	  erreicht	  worden	  sind.	  Ausgangspunkt	  für	  diese	  Formulie-‐
rungen	  ist	  der	  Befund,	  dass	  klassische	  Angebote	  zur	  politischen	  Bildung	  sich	  über	  
lange	  Zeit	  –	  und	  häufig	  ohne	  es	  zu	  merken	  –	  nur	  an	  bildungsaffine	  und	  bildungs-‐
erfolgreiche	  Jugendliche	  oder	  junge	  Erwachsene	  gerichtet	  haben	  und	  damit	  politische	  
Bildung	  oft	  nur	  für	  Zielgruppen	  interessant	  und	  attraktiv	  war,	  die	  dem	  Gegenstand	  
Politik	  ohnehin	  schon	  aufgeschlossen	  gegenüber	  standen.	  Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  sollte	  sich	  im	  Gegensatz	  dazu	  einer	  breiten	  Zielgruppe	  zuwenden	  und	  Politik	  
niedrigschwellig	  auch	  für	  Jugendliche	  attraktiv	  machen,	  die	  weniger	  bildungs-‐
erfolgreich	  bzw.	  weniger	  politisch	  interessiert	  sind	  (vgl.	  dazu	  auch	  Kapitel	  1.1).	  	  
	  

Leider	  erweist	  sich	  eine	  solche	  Form	  der	  Zielgruppenbeschreibung	  bis	  heute	  als	  ext-‐
rem	  herausfordernd.	  Denn	  zum	  einen	  herrscht	  –	  wie	  bereits	  in	  Kapitel	  1.2	  beschrie-‐
ben	  –	  bis	  heute	  weder	  sozialwissenschaftlich	  noch	  politikdidaktisch	  Einigkeit	  darüber,	  
wie	  der	  Begriff	  der	  Politikferne	  genau	  gefasst	  werden	  kann,	  noch	  wie	  sich	  das	  Phäno-‐
men	  der	  politischen	  Distanz	  genau	  erklären	  lässt.25	  Zum	  anderen	  ist	  ein	  Begriff	  wie	  
Politikferne	  oder	  auch	  Bildungsferne	  als	  defizitorientierter	  Begriff	  wenig	  geeignet,	  um	  
Zielgruppen	  direkt	  anzusprechen	  und	  wird	  aus	  diesem	  Grund	  in	  Vermittlungssituati-‐
onen	  auch	  eher	  vermieden.	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
24	  Zugang	  zu	  diesen	  Vorstellungen	  erhalten	  wir	  über	  ein	  Interview	  mit	  der	  Projektleiterin	  der	  Robert	  
Bosch	  Stiftung.	  Zusätzlich	  greifen	  wir	  in	  diesem	  Zusammenhang	  aber	  auch	  auf	  Antragspapiere	  und	  
offizielle	  Projektbeschreibungen	  zurück,	  da	  diese	  gemeinsam	  mit	  Trägern	  und	  Förderern	  erarbeitet	  
und	  damit	  abgestimmt	  wurden.	  
25	  Das	  allerdings	  wäre	  die	  Voraussetzung,	  um	  zielgruppenadäquate	  Lösungsstrategien	  zu	  entwickeln.	  

Die	  Zielgruppe	  	  
im	  Spiegel	  der	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
Projektkonzeptionen	  

Defizitorientierte	  	  	  
Beschreibungen	  	  
eignen	  sich	  nicht	  	  
zur	  Ansprache	  der	  
Zielgruppe	  
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4.3.2	  Die	  Zielgruppe	  im	  Licht	  der	  öffentlichen	  Selbstdarstellung	  
	   des	  Projekts	  
	  

Diese	  Vermeidungsstrategie	  spiegelt	  sich	  entsprechend	  auch	  in	  den	  Worten,	  mit	  de-‐
nen	  das	  Projekt	  sich	  zu	  unterschiedlichen	  Projektzeitpunkten	  auf	  der	  Seite	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT.	  de	  selbst	  beschreibt.	  
	  

Fokussiert	  spezifisch	  auf	  	  

Politikferne	  
Fokussiert	  eher	  allgemein	  auf	  	  

Jugendliche	  
9/2010	   2/2011	  

	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT...	  dient	  der	  politischen	  

Bildung	  junger	  Menschen....	  
	  

Dem	  Projekt	  liegt	  der	  Kerngedanke	  der	  Kom-‐
munikation	  für	  Jugendliche	  von	  Jugendlichen	  
auf	  Augenhöhe	  zugrunde.	  Politisches	  Desinte-‐
resse	  unter	  Jugendlichen	  ist	  ein	  weitverbreite-‐
tes	  Phänomen.	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  will	  sich	  
an	  diese	  politikfernen	  Jugendlichen	  richten	  ...	  	  
Mit	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  sollen	  Jugendliche	  
ihre	  Altersgenossen	  für	  politische	  Themen	  

sensibilisieren	  und	  sie	  zu	  politischem	  Engage-‐
ment	  animieren.	  Es	  gilt,	  auch	  die	  gefühlte	  Dis-‐
tanz	  zwischen	  jungen	  Menschen	  und	  Politikern	  

zu	  verringern.	  
	  

	  
Wenn	  du	  dich	  engagierst,	  kannst	  du	  etwas	  
bewegen.	  Wenn	  du	  dich	  für	  deine	  Belange	  
einsetzt,	  kannst	  du	  etwas	  verändern.	  Wenn	  
du	  dich	  beteiligst,	  wirst	  du	  gehört	  und	  gese-‐

hen.	  
	  

Genau	  deshalb	  richtet	  sich	  das	  Online-‐Projekt	  
„DU	  HAST	  DIE	  MACHT“	  an	  Jugendliche.	  Unser	  
Ziel:	  demokratisches	  Bewusstsein	  fördern	  
und	  die	  Bereitschaft	  zum	  Engagement	  stär-‐

ken.	  
	  

„DU	  HAST	  DIE	  MACHT“	  sensibilisiert	  junge	  
Menschen	  für	  politische	  Themen	  und	  regt	  
zum	  Mitmachen	  und	  Nachdenken	  an,	  ohne	  

dabei	  zu	  belehren.	  

7/2012	   03/2013	  
	  

Das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  eine	  Me-‐
dien-‐Initiative	  zur	  politischen	  Bildung	  von	  

politikfernen	  Jugendlichen	  zwischen	  14	  und	  23	  
Jahren	  ...	  

DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  findet	  da	  statt,	  wo	  die	  
Jugend	  sich	  aufhält:	  im	  Internet	  ...	  

Die	  Message:	  Alles	  ist	  politisch,	  auch	  dein	  Le-‐
ben	  –	  also	  mach	  was	  draus!	  Es	  gilt,	  für	  Beteili-‐
gung	  zu	  werben,	  Bürgersinn	  und	  demokrati-‐
sches	  Bewusstsein	  unter	  Jugendlichen	  zu	  stär-‐
ken	  und	  Interesse	  zu	  wecken	  –	  durch	  jugend-‐
gerechte	  Videos,	  Wettbewerbe	  und	  Aktionen	  

.	  
	  
	  

	  
Die	  Medieninitiative	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
hat	  es	  sich	  zur	  Aufgabe	  gemacht,	  Jugendliche	  
zwischen	  14	  und	  23	  Jahren	  für	  ein	  Thema	  zu	  
begeistern,	  das	  eigentlich	  als	  langweilig	  ver-‐
schrien	  ist:	  Politik.	  Und	  ja:	  Politik	  ist	  erst	  

dann	  richtig	  spannend,	  wenn	  sie	  mitgestaltet	  
werden	  kann.	  ...	  

	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ...	  tummelt	  sich	  dort,	  wo	  
die	  Jugend	  sich	  aufhält:	  auf	  Events,	  Festivals,	  
in	  der	  Schule	  und	  vor	  allem	  im	  Internet.	  Dabei	  
ist	  das	  Projekt	  offen	  für	  jeden,	  der	  jung	  ist	  
oder	  sich	  in	  den	  Dienst	  der	  Jugend	  stellen	  

möchte	  –	  und	  bietet	  Spaß	  und	  Unterstützung	  
in	  vielen	  Bereichen.	  ...	  Auch	  Lehrer	  werden	  

auf	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  fündig	  	  
	  

Abb.	  79:	  Selbstdarstellungen	  des	  Projekts	  im	  Wandel	  der	  Zeit	  –	  Quelle:	  
http://web.archive.org/web/20130317071254/http://www.duhastdiemacht.de/	  
	  

Offizielle	  Selbst-‐	  
darstellungen	  	  
im	  Projektverlauf	  
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Die	  hier	  vorgestellten	  Typen	  werden	  in	  den	  Interviews	  nicht	  immer	  trennscharf	  prä-‐
sentiert,	  vielmehr	  finden	  sich	  vielfältige	  Übergänge	  und	  auch	  Beschreibungswechsel,	  
je	  nachdem	  über	  welche	  Formate	  und	  Angebotsformen	  gerade	  gesprochen	  wird.	  
Nichtsdestotrotz	  scheinen	  diese	  Beschreibungstypen	  das	  Spektrum	  möglicher	  Zugrif-‐
fe	  und	  Haltungen	  zur	  Zielgruppe	  gut	  abzudecken.	  Sie	  sind	  vermutlich	  auch	  nicht	  nur	  
für	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  typisch,	  sondern	  lassen	  sich	  beispielhaft	  auch	  in	  
anderen	  Projekten	  entdecken,	  die	  sich	  explizit	  an	  herausforderungsreiche	  Zielgrup-‐
pen	  wenden.	  Interessant	  zu	  beobachten	  war	  für	  uns,	  welche	  Konsequenzen	  sich	  aus	  
den	  hier	  vorgestellten	  Beschreibungsweisen	  ergeben	  und	  aus	  welchen	  Quellen	  sich	  
die	  Zielgruppenbeschreibungen	  speisen.	  
	  
4.3.4	  Einflussfaktoren	  auf	  Zielgruppenvorstellungen	  
	  
Zunächst	  zu	  den	  Quellen	  der	  Beschreibungen:	  Analysiert	  man	  das	  Interviewmaterial	  
genauer,	  wird	  deutlich,	  dass	  die	  Zielgruppenbeschreibungen	  der	  vornehmlich	  journa-‐
listisch	  qualifizierten	  Projektverantwortlichen	  im	  Regelfall	  durch	  vier	  verschiedene	  
Faktoren	  beeinflusst	  werden.	  
	  
Einflussfaktoren	  auf	  Zielgruppenvorstellungen	  
1.)	  die	  durch	  die	  Träger,	  Förderer	  und	  Projektleitung	  formulierten	  Ziele	  des	  Projekts.	  
2.)	  die	  durch	  die	  wissenschaftliche	  Begleitung	  nahegelegte	  Theorie.	  
3.)	  die	  eigenen	  Vorerfahrungen	  und	  Selbsteinschätzungen.	  
4.)	  Begegnungen	  mit	  Jugendlichen	  im	  Rahmen	  des	  Projekts.	  
	  
	  
Häufig	  werden	  in	  den	  Interviews	  (insbesondere	  zu	  Beginn)	  eher	  stereotype	  Antwort-‐
formulierungen	  gewählt,	  die	  sich	  zum	  Teil	  sehr	  direkt	  auf	  Projektbeschreibungen,	  Be-‐
willigungsbescheide	  oder	  auch	  Hinweise	  der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  beziehen.	  
Diese	  Vorgaben	  und	  Hinweise	  sind	  für	  die	  konkrete	  Arbeit	  im	  Projekt	  also	  durchaus	  
bedeutungsvoll	  und	  werden	  wahrgenommen.	  Und	  mehr	  als	  das:	  Die	  Projektmitar-‐
beiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  tragen	  die	  Grundentscheidungen	  über	  die	  Projek-‐
tausrichtung	  auf	  bestimmte	  Zielgruppen	  mit	  und	  orientieren	  sich	  auch	  an	  Hinweisen	  
der	  wissenschaftlichen	  Begleitung.	  Zum	  Teil	  lassen	  sich	  –	  wie	  dargestellt	  –	  in	  den	  In-‐
terviews	  direkte	  Verweise	  auf	  Bezugstheorien	  wiederentdecken,	  die	  im	  Rahmen	  der	  
formativen	  Beratung	  vorgestellt	  worden	  sind.	  Diese	  Theorieangebote	  werden	  von	  den	  
Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeitern	  als	  interessant	  und	  hilfreich	  bewer-‐
tet	  und	  zur	  Unterstützung	  eigener	  Argumentationsweisen	  herangezogen.	  Gleichzeitig	  
sind	  diese	  Verweise	  aber	  häufig	  nicht	  widerspruchsfrei.	  So	  bezieht	  sich	  ein	  und	  der-‐
selbe	  Mitarbeiter	  beispielsweise	  auf	  zwei	  sich	  gegenseitig	  ausschließende	  Konzepte,	  
ohne	  zu	  merken,	  dass	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  Widersprüche	  ergeben.	  Es	  han-‐
delt	  sich	  in	  diesem	  Zusammenhang	  offenbar	  eher	  um	  Deklarationen	  und	  damit	  Kon-‐
zepte,	  die	  zwar	  öffentlich	  erklärt,	  mit	  den	  eigenen	  Vorstellungen	  aber	  nur	  lose	  ver-‐
bunden	  sein	  können.	  Im	  Verlauf	  der	  Gespräche	  und	  in	  der	  konkreten	  Auseinander-‐
setzung	  mit	  Formaten	  werden	  die	  Beschreibungen	  der	  Zielgruppe	  in	  den	  Interviews	  
aber	  deutlich	  konkretisiert	  und	  erfahren	  eine	  individuelle	  Rahmung.	  Diese	  individuel-‐
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dagogisches,	  sondern	  als	  journalistisches	  Projekt.	  Sie	  haben	  sich	  für	  das	  Projekt	  be-‐
worben,	  um	  bei	  der	  UFA	  tätig	  zu	  sein,	  um	  weitere	  journalistische	  Erfahrungen	  sam-‐
meln	  zu	  können	  und	  sich	  mit	  innovativen	  Formaten	  einen	  Namen	  zu	  machen.	  Um	  
trotz	  allem	  Jugendliche	  in	  das	  Projekt	  mit	  einzubinden,	  hat	  man	  insbesondere	  in	  der	  
zweiten	  und	  dritten	  Projektphase	  die	  Idee	  entwickelt,	  selbst	  gestalteten	  Content	  von	  
Jugendlichen	  (sogenannten	  Streetbloggern)	  mit	  in	  das	  Projekt	  einzubinden.	  Allerdings	  
ergeben	  sich	  bei	  der	  Verbreiterung	  dieses	  Ansatzes	  ebenfalls	  nicht	  unerhebliche	  pä-‐
dagogische	  Herausforderungen,	  die	  für	  das	  Projekt	  nicht	  leicht	  zu	  bewältigen	  sind.	  
	  
Strategie	  2:	  Institutionalisierter	  Kontakt	  mit	  der	  Zielgruppe	  
Eine	  weitere	  Strategie,	  mit	  der	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  die	  Distanz	  zur	  Ziel-‐
gruppe	  zu	  überwinden	  versucht,	  ist	  die	  institutionelle	  Verankerung	  von	  Zielgruppen-‐
bezügen,	  beispielsweise	  in	  Form	  des	  sogenannten	  Jugendbeirats,	  der,	  im	  Frühjahr	  
2012	  eingesetzt,	  bis	  zum	  Frühjahr	  2013	  in	  regelmäßigen	  Abständen	  getagt	  und	  damit	  
Einfluss	  auf	  verschiedene	  Formate	  des	  Projekts	  genommen	  hat.	  Im	  Jahr	  2013	  wurde	  
der	  Jugendbeirat	  im	  Anschluss	  an	  das	  erfolgreiche	  Projekt	  Raputation	  durch	  den	  Y-‐
ouTuber-‐Beirat	  ergänzt	  oder	  ersetzt.	  Da	  dieser	  neue	  Beirat	  eine	  größere	  Expertise	  im	  
Umgang	  mit	  medialen	  Formaten	  mitbringt,	  erhofft	  sich	  das	  Projekt	  eine	  zielgerichte-‐
tere	  und	  effektivere	  Beratung.	  Diese	  Entwicklung	  ist	  ambivalent.	  Denn	  auch	  wenn	  die	  
Mitglieder	  dieser	  Beiräte	  tatsächlich	  eher	  als	  engagierte	  und	  bildungserfolgreiche	  Ju-‐
gendliche	  zu	  beschreiben	  sind,	  lässt	  sich	  doch	  erwarten,	  dass	  die	  Beiräte	  hilfreich	  sind,	  
eine	  Brücke	  in	  die	  entsprechenden	  Altersgruppen	  hinein	  zu	  bilden.	  Gleichzeitig	  muss	  
allerdings	  auch	  Sorge	  dafür	  getragen	  werden,	  dass	  die	  Beiräte	  sich	  nicht	  zu	  sehr	  von	  
der	  Zielgruppe	  unterscheiden.	  
	  
Strategie	  3:	  Formative	  Beratung	  durch	  die	  wissenschaftliche	  Begleitung	  
Die	  dritte,	  als	  institutionell	  zu	  beschreibende	  Strategie	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT,	  die	  Distanz	  zwischen	  den	  Projektmitarbeiterinnen	  bzw.	  –mitarbeitern	  und	  
der	  Zielgruppe	  möglichst	  gering	  zu	  halten,	  bestand	  darin,	  die	  Ergebnisse	  der	  im	  Rah-‐
men	  der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  des	  Projekts	  durchgeführten	  Interviews	  mit	  
Jugendlichen	  kontinuierlich	  in	  die	  Redaktion	  zurückzuspiegeln.	  Im	  Rahmen	  von	  so	  
genannten	  Resonanztreffen	  wurden	  (insbesondere	  im	  Förderzeitraum	  2	  und	  3)	  die	  
Ergebnisse	  von	  qualitativen	  Rezeptionsuntersuchungen	  in	  den	  Redaktionsräumen	  
vorgestellt	  und	  auf	  dieser	  Grundlage	  neue	  Formatideen	  besprochen	  und	  konzipiert.	  
Das	  Interesse	  der	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  an	  den	  in	  diesem	  
Rahmen	  vorgestellten	  „O-‐Tönen“	  ist	  regelmäßig	  sehr	  groß.	  Auf	  die	  konkreten	  Formu-‐
lierungen	  der	  vorgestellten	  O-‐Töne	  reagieren	  die	  Mitarbeiter	  und	  Mitarbeiterinnen	  
aber	  zuweilen	  auch	  überrascht.	  Sie	  erscheinen	  ihnen	  oft	  sehr	  schlicht	  oder	  sprachlich	  
irritierend.	  An	  solchen	  Reaktionen	  lässt	  sich	  die	  Bedeutung	  dieser	  Information	  (nach	  
unserem	  Erachten)	  sehr	  gut	  ablesen.	  Es	  ist	  wichtig,	  dass	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  
und	  Projektmitarbeiter	  Einblick	  in	  die	  Rezeption	  und	  Wahrnehmungsweisen	  auch	  
„schwieriger“	  Jugendlicher	  erhalten.	  
	  
	  
	  

...	  und	  gelingt	  	  
in	  der	  Form	  	  
von	  Beiräten	  

...	  oder	  im	  Rahmen	  	  
formativer	  	  
Beratung	  
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Strategie	  4:	  Entwicklung	  medialer	  Rückkanäle	  
Eine	  weitere	  –	  im	  Projekt	  zunächst	  allerdings	  weniger	  intensiv	  verfolgte	  –	  gleichwohl	  
nachweisbare	  Strategie,	  Distanzen	  zur	  Zielgruppe	  zu	  überwinden,	  besteht	  darin,	  in	  
eigene	  mediale	  Produkte	  und	  Formate	  vielfältige	  mediale	  Rückkanäle	  einzubauen,	  um	  
möglichst	  unmittelbare	  Reaktionen	  der	  Zielgruppe	  mit	  aufnehmen	  zu	  können.	  Face-‐
book	  und	  YouTube	  bieten	  für	  diese	  Form	  der	  direkten	  Interaktion	  mit	  der	  Zielgruppe	  
eigentlich	  hervorragende	  Ausgangsbedingungen.	  Allerdings	  erwies	  sich	  die	  Redaktion	  
des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  in	  der	  Reaktion	  auf	  Kommentare	  und	  Diskursange-‐
bote	  ihrer	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  über	  eine	  geraume	  Zeit	  als	  eher	  schüchternes	  Pro-‐
jekt	  (vgl.	  dazu	  auch	  Kapitel	  3.3).26	  In	  den	  Interviews	  entsteht	  der	  Eindruck,	  dass	  die	  
Dynamik	  dieser	  –	  insbesondere	  im	  Bereich	  sozialer	  Netzwerke	  eigentlich	  alltäglichen	  
–	  medial	  vermittelten	  Kommunikation	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  -‐mitarbeiter	  
überforderte.	  Zum	  einen,	  weil	  Zuständigkeiten	  ungeklärt	  waren,27	  zum	  anderen,	  weil	  
das	  Selbstverständnis	  der	  Projektmitarbeiter	  und	  -‐mitarbeiterinnen	  eher	  auf	  die	  Pro-‐
duktion	  medialer	  Angebote	  ausgerichtet	  ist,	  als	  auf	  die	  Reaktion	  auf	  Diskursangebote	  
der	  Zielgruppe.	  Und	  zum	  dritten,	  weil	  den	  individuellen	  Redaktionsmitgliedern	  nicht	  
klar	  war,	  in	  welcher	  Rolle	  sie	  in	  einem	  solchen	  Fall	  zu	  einer	  Antwort	  aufgefordert	  sind	  
–	  als	  Sprecherin	  bzw.	  Sprecher	  des	  Projekts	  oder	  als	  Individuum	  mit	  eigenen	  Einstel-‐
lungen	  und	  Werten.	  (siehe	  dazu	  auch	  Kapitel	  4.4.2)	  
	  
Strategie	  5:	  Systematische	  Auswertung	  der	  Nutzerstatistiken	  
Eine	  weitere	  mediengestützte	  Strategie,	  Informationen	  über	  die	  Zielgruppe	  zu	  erhal-‐
ten,	  besteht	  in	  der	  systematischen	  Auswertung	  von	  Nutzerstatistiken.	  Über	  Instru-‐
mente	  wie	  Google	  Analytics,	  YouTube	  Analytics	  oder	  Facebook	  Insights	  können	  re-‐
gelmäßig	  statistische	  Rückmeldungen	  über	  das	  Nutzerverhalten	  der	  konkreten	  Nutz-‐
erinnen	  und	  Nutzer	  des	  Projekts	  aufgerufen	  und	  verarbeitet	  werden.	  Das	  Projekt	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  greift	  auf	  diese	  Daten	  in	  regelmäßigen	  Abständen	  zu,	  verarbeitet	  
und	  diskutiert	  sie	  in	  Redaktionsgesprächen	  oder	  in	  Gesprächen	  mit	  Trägern,	  Förde-‐
rern	  oder	  wissenschaftlicher	  Begleitung.	  Auf	  der	  Grundlage	  dieser	  Daten	  hat	  sich	  die	  
Frage	  „Was	  klickt	  sich“	  oder	  „Was	  klick	  sich	  nicht“	  zu	  einer	  der	  bestimmendsten	  Fra-‐
gen	  der	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  entwickelt.	  Sie	  taucht	  auch	  
im	  Rahmen	  der	  Interviews	  an	  vielen	  Stellen	  auf.	  Das	  Problem	  mit	  den	  Rückmeldungen	  
über	  Analysetools	  ist	  allerdings,	  dass	  sie	  	  nur	  sehr	  rudimentäre	  Informationen	  dar-‐
über	  liefern,	  wer	  tatsächlich	  zu	  den	  Nutzerinnen	  und	  Nutzern	  gehört.	  So	  kann	  auf	  die-‐
ser	  Grundlage	  zwar	  in	  einigen	  Fällen	  Alter	  und	  Geschlecht	  der	  Nutzerinnen	  und	  Nut-‐
zer	  bestimmt	  werden.	  Über	  soziale	  Lage,	  Bildungshintergrund	  und	  Interessen	  sagen	  
diese	  Statistiken	  aber	  nichts	  aus.	  Aus	  diesem	  Grund	  können	  Informationen,	  die	  auf	  
diese	  Weise	  gewonnen	  werden,	  auch	  schnell	  in	  die	  Irre	  führen.	  Wir	  raten	  aus	  diesem	  
Grund	  davon	  ab,	  quantitative	  Ziele,	  die	  nur	  mit	  Hilfe	  von	  statistischen	  Analysetools	  
beantwortet	  werden,	  als	  zentrale	  Leitkategorien	  zur	  Bewertung	  des	  Projekts	  zu	  ver-‐
wenden.	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
26	  Gleichzeitig	  ist	  die	  Kommentierungsbereitschaft	  der	  jugendlichen	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  an	  vielen	  
Stellen	  noch	  sehr	  eingeschränkt.	  
27	  Erst	  mit	  der	  Einrichtung	  der	  Stelle	  eines	  Communitymanagers	  im	  Jahr	  2012	  hat	  sich	  diese	  Situation	  
leicht	  verbessert.	  

Die	  Entwicklung	  	  
medialer	  Rückkanäle	  	  
fällt	  noch	  immer	  	  
schwer	  

Statistische	  Analysen	  	  
sind	  nur	  bedingt	  	  
aussagekräftig	  
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Nachdem	  wir	  uns	  unter	  Punkt	  eins	  bis	  fünf	  mit	  Strategien	  beschäftigt	  haben,	  die	  insti-‐
tutionell	  verankert	  oder	  medial	  bzw.	  technisch	  sichergestellt	  werden	  können,	  wenden	  
wir	  uns	  im	  folgenden	  Abschnitt	  den	  individuellen	  Strategien	  der	  Projektmitarbeiterin-‐
nen	  und	  Projektmitarbeiter	  zu.	  	  
	  
Strategie	  6:	  Echte	  Begegnungen	  mit	  der	  Zielgruppe	  sind	  das	  allerwichtigste	  
Eine	  im	  Interviewmaterial	  sehr	  sichtbare	  Strategie	  der	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitar-‐
beiter	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  besteht	  darin,	  im	  Rahmen	  ihrer	  Arbeit	  nach	  
Möglichkeiten	  für	  reale	  Begegnungen	  zu	  suchen.	  Treffen	  mit	  Protagonisten	  im	  Rah-‐
men	  von	  Dreharbeiten,	  Offlineveranstaltungen	  oder	  Messebesuchen	  werden	  in	  die-‐
sem	  Sinn	  zu	  einer	  Revitalisierung	  der	  Zielgruppenkonzepte	  genutzt.	  Auch	  die	  Zusam-‐
menarbeit	  mit	  dem	  Jugendbeirat	  oder	  (ganz	  neu)	  mit	  dem	  YouTube-‐Beirat	  wird	  in	  
dieser	  Weise	  interpretiert.	  Interessant	  bei	  der	  Auswertung	  des	  Interviewmaterials	  
war	  für	  uns	  zu	  beobachten,	  dass	  diese	  Begegnungen	  eine	  geradezu	  existenzielle	  Be-‐
deutsamkeit	  für	  die	  Projektmitarbeiter	  und	  Projektmitarbeiterinnen	  entwickeln.	  
Denn	  auch	  wenn	  Offlineveranstaltungen	  im	  Rahmen	  eines	  medial	  orientierten	  Pro-‐
jekts	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zuweilen	  nur	  schwer	  abzubilden	  sind,	  stellen	  die	  Mit-‐
arbeiter	  und	  Mitarbeiterinnen	  	  die	  Bedeutung	  dieser	  Veranstaltungen	  im	  Gespräch	  oft	  
sehr	  deutlich	  heraus.	  Nach	  Wochen	  am	  Computer,	  Telefon	  oder	  Schneidepult	  ist	  die	  
reale	  Begegnung	  mit	  der	  Zielgruppe	  für	  sie	  von	  nicht	  zu	  unterschätzender	  Bedeutung.	  
Ob	  und	  inwiefern	  es	  sich	  bei	  diesen	  Kontakten	  um	  tatsächliche	  Zielgruppenkontakte	  
handelt,	  bleibt	  dabei	  leider	  oft	  dahingestellt.	  Schließlich	  handelt	  es	  sich	  –	  wie	  bereits	  
angedeutet	  –	  in	  den	  beschriebenen	  Zusammenhängen	  nicht	  selten	  um	  Kontakte	  zu	  
eher	  engagierten,	  bildungserfolgreichen	  jungen	  Menschen.	  
	  
Wichtig	  im	  Kontext	  von	  Strategie	  6	  ist	  die	  Feststellung,	  dass	  diese	  Formen	  der	  Bege-‐
gnung	  zwischen	  Projektmitarbeiterinnen	  bzw.	  -‐mitarbeitern	  und	  Zielgruppe	  zwar	  von	  
allen	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeitern	  als	  zentral	  und	  wichtig	  beschrieben	  werden,	  
die	  Begegnungen	  selbst	  –	  je	  nach	  Konstitution	  der	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  -‐
mitarbeiter	  –	  aber	  nicht	  immer	  positiv	  verarbeitet	  werden.	  So	  lässt	  sich	  auf	  der	  
Grundlage	  unserer	  Interviews	  gut	  nachvollziehen,	  dass	  Begegnungen	  mit	  der	  Ziel-‐
gruppe	  in	  direkten	  Interaktionsformaten	  als	  vitalisierend	  im	  Sinne	  „Jetzt	  weiß	  ich	  wie-‐
der,	  warum	  ich	  das	  mache“	  erlebt	  werden.	  Sie	  können	  aber	  auch	  abschreckend	  wirken	  
nach	  dem	  Muster	  „Da	  habe	  ich	  die	  gesehen	  und	  mir	  war	  schlagartig	  klar	  –	  das	  ist	  hoff-‐
nungslos	  –	  die	  erreichen	  wir	  nie.“	  Auch	  wenn	  solche	  Aussagen	  in	  den	  Interviews	  nicht	  
im	  Vordergrund	  stehen,	  spricht	  die	  hohe	  Fluktuation	  der	  Projektmitarbeiterinnen	  
und	  -‐mitarbeiter	  dafür,	  dass	  diese	  zweite	  Verarbeitungsform	  im	  Projekt	  nicht	  als	  Ein-‐
zelfall	  zu	  bewerten	  ist.	  Ob	  und	  inwiefern	  ein	  Projektmitarbeiter	  und	  eine	  Projektmit-‐
arbeiterin	  mit	  der	  durch	  das	  Projekt	  anvisierten	  Zielgruppe	  zurechtkommt,	  diese	  als	  
attraktiv	  und	  motivierend	  erlebt,	  scheint	  für	  die	  Verweildauer	  im	  Projekt	  von	  nicht	  zu	  
unterschätzender	  Bedeutung	  zu	  sein.	  
	  
Strategie	  7:	  Eigentlich	  gehört	  jeder	  zur	  Zielgruppe	  
Eine	  bereits	  bei	  der	  Konturierung	  der	  Mitarbeiter-‐Typen	  sichtbare	  Strategie,	  die	  Dis-‐
tanz	  zur	  Zielgruppe	  zu	  verringern,	  besteht	  in	  der	  pragmatischen	  Selbst-‐Identifi-‐

„Echte“	  Begegnung	  	  
wird	  als	  extrem	  	  
bereichernd	  	  
wahrgenommen	  

Strategische	  	  
Überwindung	  der	  	  
Distanz	  durch	  	  
Identifikation	  
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zierung	  des	  Projektmitarbeiters	  oder	  der	  Projektmitarbeiterin	  mit	  der	  Zielgruppe.	  
Formulierungen	  wie	  „Eigentlich	  ist	  doch	  jeder	  irgendwie	  politikverdrossen“	  oder	  „Ich	  
gehöre,	  wenn	  ich	  ehrlich	  bin,	  doch	  auch	  irgendwie	  zur	  Zielgruppe“	  repräsentieren	  diese	  
Strategie,	  wie	  wir	  finden,	  sehr	  gut.	  Den	  entsprechenden	  Ansatzpunkt,	  an	  dem	  sich	  die-‐
se	  Strategie	  entwickeln	  und	  begründen	  kann,	  liefern	  Formulierungen	  wie	  „Das	  Projekt	  
richtet	  sich	  an	  breite	  Zielgruppen“	  oder	  „Das	  Projekt	  richtet	  sich	  an	  alle	  Jugendlichen“.	  
Es	  kann	  auf	  dieser	  Grundlage	  nicht	  falsch	  sein,	  sich	  offensiv	  an	  Jugendliche	  zu	  wenden,	  
die	  einen	  ähnlichen	  sozialen	  Hintergrund	  haben,	  wie	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  
Projektmitarbeiter	  selbst.28	  Der	  Vorteil	  dieser	  Strategie	  liegt	  darin,	  dass	  sich	  die	  Iden-‐
tifikation	  (mit)	  der	  Zielgruppe	  deutlich	  verbessern	  lässt	  und	  Formate	  und	  Produkte	  
entwickelt	  werden,	  mit	  denen	  sich	  die	  Mitarbeiter	  und	  Mitarbeiterinnen	  auch	  persön-‐
lich	  stark	  identifizieren.	  Der	  Nachteil	  liegt	  –	  insbesondere	  wenn	  der	  soziale	  Hinter-‐
grund	  der	  Mitarbeiter	  und	  Mitarbeiterinnen	  nicht	  mit	  dem	  der	  in	  Betracht	  gezogenen	  
Zielgruppe	  übereinstimmt	  (von	  was	  auszugehen	  ist29)	  –	  in	  einer	  deutlichen	  Verwässe-‐
rung	  der	  Zielgruppenansprache.	  	  
	  
Strategie	  8:	  	   Wenn	  wir	  mehr	  erreichen	  wollen,	  sollten	  wir	  die	  Zielgruppe	  	  
	   	   wechseln	  
Eine	  weniger	  häufige	  –	  gleichwohl	  durchaus	  rekonstruierbare	  –	  zweite	  Strategie	  be-‐
steht	  darin,	  aufgrund	  der	  Herausforderungen,	  die	  sich	  in	  der	  Ansprache	  der	  Zielgrup-‐
pe	  ergeben,	  und	  der	  Fremdheit,	  die	  in	  der	  Auseinandersetzung	  mit	  der	  Zielgruppe	  
spürbar	  ist,	  offensiv	  für	  eine	  andere	  Zielgruppe	  zu	  werben.	  Formulierungen	  wie	  
„Wenn	  wir	  das	  realistisch	  betrachten,	  wäre	  ein	  Projekt	  mit	  engagierten	  Studierenden	  
doch	  vielleicht	  sinnvoller	  und	  effizienter“	  weisen	  deutlich	  in	  diese	  Richtung.	  Auch	  wenn	  
Aussagen	  wie	  diese	  in	  unserem	  Material	  eher	  selten	  aufzufinden	  sind,	  halten	  wir	  diese	  
Strategie	  für	  durchaus	  naheliegend	  und	  verbreitet.	  Betrachtet	  man	  beispielsweise	  die	  
unter	  Kapitel	  4.3.1	  analysierten	  Projektselbstbeschreibungen,	  fokussiert	  das	  Projekt	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  seit	  dem	  Frühjahr	  2013	  auch	  öffentlich	  stärker	  auf	  engagierte,	  
politische	  interessierte	  junge	  Menschen,	  als	  auf	  Menschen	  mit	  einer,	  wie	  auch	  immer	  
gearteten,	  Distanz	  zur	  Politik.	  Wir	  halten	  diese	  Veränderung	  für	  bemerkenswert	  (um	  
nicht	  zu	  sagen	  alarmierend),	  können	  solche	  Entwicklungen	  aber	  auch	  sehr	  deutlich	  in	  
anderen	  Projekten	  mit	  ähnlichen	  Zielgruppenkonzepten	  beobachten.	  
	  
	  
	   	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
28	  Das	  heißt	  Gymnasiasten	  mit	  durchaus	  identifizierbaren	  sozialen	  und	  politischen	  Interessen.	  
29	  Im	  Regelfall	  muss	  davon	  ausgegangen	  werden,	  dass	  sowohl	  journalistisch	  als	  auch	  pädagogisch	  qua-‐
lifizierte	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeiter,	  die	  in	  Projekten	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  tätig	  werden,	  
über	  einen	  Hochschulabschluss	  verfügen	  und	  damit	  im	  Regelfall	  leider	  nur	  über	  geringen	  Kontakt	  zur	  
Zielgruppe	  verfügen.	  	  
	  

Problemlösung	  	  
durch	  Wechsel	  	  
der	  Zielgruppe?	  
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4.3.6	  Konsequenzen,	  die	  sich	  aus	  unterschiedlichen	  	   	  
	   Zielgruppenvorstellungen	  ergeben	  
	  
Wie	  im	  Vorangegangenen	  bereits	  angedeutet,	  interessieren	  wir	  uns	  in	  diesem	  Zusam-‐
menhang	  allerdings	  nicht	  nur	  für	  die	  Strategien,	  mit	  deren	  Hilfe	  sich	  in	  einem	  Projekt	  
wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  die	  Distanz	  zur	  Zielgruppe	  möglicherweise	  verringern	  lässt,	  
sondern	  auch	  und	  vor	  allem	  für	  die	  Konsequenzen,	  die	  sich	  aus	  unterschiedlichen	  
Zielgruppenkonzepten	  ergeben.	  In	  diesem	  Zusammenhang	  muss	  erneut	  zwischen	  in-‐
stitutionellen,	  öffentlichen	  und	  individuellen	  Konzepten	  unterschieden	  werden.	  	  
	  

Betrachten	  wir	  zunächst	  die	  institutionellen	  oder	  öffentlichen	  Zielgruppenvorstellun-‐
gen.	  Sie	  werden	  durch	  Träger,	  Förderer	  oder	  das	  Projekt	  selbst	  formuliert	  und	  unter-‐
scheiden	  sich	  lediglich	  in	  der	  Zielrichtung.	  Während	  wir	  institutionelle	  Zielgruppen-‐
vorstellungen	  in	  diesem	  Zusammenhang	  als	  interne	  Vorstellungen	  fassen	  möchten,	  
die	  genutzt	  werden,	  um	  innerhalb	  von	  Projekten	  deutlich	  zu	  machen,	  an	  wen	  sich	  das	  
Projekt	  zu	  richten	  hat,	  werden	  öffentliche	  Zielgruppenvorstellungen	  im	  Rahmen	  von	  
Selbstdarstellungen	  und	  Beschreibungen	  auch	  zur	  Ansprache	  der	  Zielgruppe	  verwen-‐
det.	  Auf	  Grundlage	  der	  Auseinandersetzung	  mit	  dem	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
lassen	  sich	  grundsätzlich	  sowohl	  auf	  der	  institutionellen	  als	  auch	  auf	  der	  öffentlichen	  
Seite	  engere	  und	  weitere	  Zielgruppenkonzepte	  unterscheiden.	  	  
	  
	  

	  
	  
Abb.	  83:	  Konsequenzen	  institutioneller	  und	  öffentlicher	  Zielgruppenkonzepte	  	  
	  
Wie	  in	  Abb.	  83	  bereits	  beschrieben,	  haben	  unterschiedliche	  Formen	  der	  institutionel-‐
len	  oder	  öffentlichen	  Zielgruppenbeschreibung	  und	  Zielgruppenansprache	  unter-‐
schiedliche	  Konsequenzen.	  Diese	  Konsequenzen	  sind	  nicht	  immer	  unmittelbar	  auf	  die	  
Zielgruppe	  selbst	  gerichtet,	  sondern	  wirken	  sich	  in	  einigen	  Fällen	  zunächst	  auf	  der	  

Je	  nach	  Zielgruppen-‐
interpretation	  ergeben	  
sich	  unterschiedliche	  
Chancen	  und	  	  
Herausforderungen	  
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Eine	  erste	  Strategie,	  mit	  der	  Projektmitarbeiter	  und	  Projektmitarbeiterinnen	  auf	  eine	  
als	  fremd,	  herausforderungsvoll	  und	  im	  gleichen	  Maße	  bildungs-‐	  wie	  politikfern	  zu	  
beschreibende	  Zielgruppe	  reagieren,	  ist	  die	  Präsentation	  positiver	  Vorbilder.	  Dahinter	  
steht	  die	  Erwartung,	  dass	  Vorbilder	  mobilisierend	  wirken	  und	  politische	  Verdrossen-‐
heit,	  Apathie	  oder	  Gleichgültigkeit	  am	  besten	  durch	  die	  Vorstellung	  von	  aktiven,	  inte-‐
ressierten	  und	  beteiligungsbereiten	  Altersgenossen	  bearbeitet	  werden	  kann.	  Tatsäch-‐
lich	  besteht	  eine	  der	  messbar	  wirkungsvollsten	  Strategien	  zur	  Mobilisierung	  von	  Ziel-‐
gruppen	  in	  der	  Vermittlung	  von	  Selbstwirksamkeitserfahrungen.	  Wenn	  es	  also	  gelin-‐
gen	  könnte,	  einer	  als	  (politisch)	  apathisch	  eingeschätzten	  Gruppe	  Belege	  dafür	  zu	  lie-‐
fern,	  dass	  sie	  (politisch)	  handeln	  kann	  und	  diese	  Handlungen	  auch	  Wirkung	  zeigen,	  
darf	  eine	  mobilisierende	  Wirkung	  erwartet	  werden.	  Voraussetzung	  für	  diesen	  Zu-‐
sammenhang	  ist	  allerdings,	  dass	  die	  Gruppe	  sich	  selbst	  in	  diesen	  Angeboten	  wieder-‐
erkennt.	  Denn	  gleichzeitig	  ist	  es	  durchaus	  naheliegend,	  dass	  sich	  eine	  verdrossene	  
Zielgruppe	  durch	  die	  Präsentation	  von	  enthusiastischen,	  erfolgreichen	  Gegenbeispie-‐
len	  nicht	  gemeint	  und	  nicht	  angesprochen	  fühlen	  könnte.	  
	  
Strategie	  B:	  Entwicklung	  individueller	  Formate	  
Wenn	  die	  Zielgruppe	  durch	  Förderer	  und	  Träger	  weit	  beschrieben	  wird	  und	  anstelle	  
des	  Attributs	  „bildungsfern“	  das	  Merkmal	  „politikfern“	  in	  den	  Vordergrund	  tritt,	  iden-‐
tifizieren	  sich	  die	  Projektmitarbeiter	  und	  Projektmitarbeiterinnen	  häufiger	  mit	  der	  
Zielgruppe	  und	  beginnen	  in	  ihrem	  sozialen/kulturellen	  Nahbereich	  nach	  Bezugspunk-‐
ten	  zu	  suchen,	  mit	  deren	  Hilfe	  sie	  die	  Zielgruppe	  ansprechen	  könnten.	  Auf	  diese	  Weise	  
werden	  nicht	  selten	  Produkte	  entwickelt,	  mit	  denen	  die	  Projektmitarbeiter	  und	  Pro-‐
jektmitarbeiterinnen	  sich	  selbst	  im	  höchsten	  Maße	  identifizieren	  und	  in	  die	  sie	  über-‐
durchschnittlich	  viel	  Energie	  investieren.	  Diese	  Produkte	  oder	  Formate	  sind	  schon	  
allein	  aufgrund	  der	  hohen	  Identifikation	  und	  des	  Herzbluts,	  das	  mit	  ihnen	  verbunden	  
ist,	  häufig	  überaus	  erfolgreiche	  Formate.	  Eine	  Garantie,	  dass	  sie	  thematisch	  oder	  me-‐
dial	  an	  den	  Interessen	  der	  Zielgruppe	  ansetzen,	  ist	  damit	  aber	  nicht	  verbunden.	  Das	  
hängt	  erneut	  vom	  sozialkulturellen	  Hintergrund	  der	  Projektmitarbeiter	  und	  -‐
mitarbeiterinnen	  ab.	  Wenn	  sichergestellt	  werden	  kann,	  dass	  die	  Mitarbeiterinnen	  und	  
Mitarbeiter	  eines	  Projekts	  tatsächlich	  sozialkulturelle	  Bezüge	  zur	  Zielgruppe	  haben,	  
ist	  das	  eine	  überaus	  erfolgreiche	  Strategie,	  die	  gefördert	  werden	  kann,	  indem	  Redak-‐
tionen	  die	  Freiheit	  haben,	  eigene	  Formate	  zu	  entwickeln,	  die	  an	  den	  spezifischen	  Inte-‐
ressen	  und	  Kompetenzen	  der	  im	  Projekt	  tätigen	  Menschen	  ansetzen	  dürfen.	  
	  
Strategie	  C:	  	  	  Adäquate	  Übersetzung/Vermeidung	  sprachlicher	  Hürden	  
Wie	  in	  Abbildung	  84	  deutlich	  abgelesen	  werden	  kann,	  besteht	  eine	  Strategie,	  die	  na-‐
hezu	  unabhängig	  von	  der	  Interpretation	  der	  Zielgruppe	  als	  fremd	  oder	  vertraut,	  als	  
homogen	  oder	  heterogen,	  als	  politik-‐	  oder	  bildungsfern	  konsensfähig	  zu	  sein	  scheint,	  
in	  der	  sprachlichen	  Anpassung	  von	  Projektangeboten	  an	  die	  Zielgruppe.	  Die	  Notwen-‐
digkeit	  wird	  von	  allen	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeitern	  des	  Projekts	  betont,	  wenn-‐
gleich	  die	  konkrete	  Ausgestaltung	  dieser	  Strategie	  zu	  den	  täglich	  neu	  zu	  bestimmen-‐
den	  Herausforderungen	  gehört.	  Wir	  haben	  sowohl	  im	  Rahmen	  der	  wissenschaftlichen	  
Begleitung	  als	  auch	  der	  Auswertung	  des	  vorliegenden	  Interviewmaterials	  den	  Ein-‐
druck,	  dass	  das	  Merkmal,	  sprachliche	  Schwellen	  zu	  vermeiden,	  zu	  den	  zentralen	  Er-‐
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Modeblog	  wie	  Eco	  Passion	  eine	  völlig	  andere	  Zielgruppe	  an,	  als	  Raputation.	  Gleichzei-‐
tig	  ergeben	  sich	  aber	  auch	  Schwierigkeiten:	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  1:	  Die	  Mehrzahl	  der	  Formate	  setzt	  Interesse	  an	  politischen	  Themen	  
bereits	  voraus	  und	  scheint	  damit	  wenig	  geeignet	  zu	  sein,	  politik-‐	  oder	  gar	  bildungs-‐
ferne	  Jugendliche	  anzusprechen.	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  2:	  Die	  auf	  das	  Projektziel	  Partizipation	  ausgerichteten	  Formate	  
scheinen	  in	  besonderem	  Maße	  voraussetzungsvoll	  und	  richten	  sich	  an	  bereits	  enga-‐
gierte	  und	  interessierte	  Zielgruppen.	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  3:	  	  Bei	  einer	  genaueren	  Analyse	  wird	  sichtbar,	  dass	  nicht	  nur	  unter-‐
schiedliche	  Angebote	  für	  unterschiedliche	  Zielgruppen	  entwickelt	  werden,	  sondern	  
auch	  unterschiedliche	  Projektstrategien	  im	  Hinblick	  auf	  unterschiedliche	  Zielgruppen	  
im	  Vordergrund	  stehen.	  	  
	  
	  

Im	  Hinblick	  auf	  
die	  formale	  Ge-‐
staltung	  der	  An-‐

gebote30	  
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die	  inhaltlichen	  
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im	  Hinblick	  auf	  
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eigenen	  Angebo-‐
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im	  Hinblick	  auf	  
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Bildungsferne	  
Jugendliche	  
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lichen	  

Jugendliche	  all-‐
gemein	  

	  
–	  im	  Unterschied	  zu	  
politikfernen	  Jugend-‐

lichen	  
	  

“Themen,	  die	  
Jugendliche	  inte-‐

ressieren”	  
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großstädtische	  
Jugendliche	  

	  
Jugendliche	  mit	  
Migrations-‐
hintergrund	  

	  
Jugendliche	  mit	  
Präferenz	  für	  

Rap	  und	  Hip	  Hop	  
	  

konsumkritische	  
Jugendliche	  	  

	  
internetaffine,	  
aktiv-‐kreative	  
Jugendliche	  

	  
online:	  
	  

Jugendliche	  in	  
sozialen	  Netz-‐

werken	  

	  
	  
	  

männlich	  
	  
	  

	  
offline:	  

	  
Jugendliche	  auf	  

Straße	  
	  

Jugendliche	  auf	  
öffentlichen	  Ver-‐
anstaltungen	  

	  
	  
	  

Weiblich	  

Lehrerin/Lehrer	  mit	  Interesse	  für	  schülerge-‐
rechte	  Aufarbeitung	  von	  Themen	  

Politikerin/Politiker	  	  
mit	  Engagement	  für	  jugendlichen	  Themen	  

	  
Abb.	  86:	  Zielgruppen	  	  
	  
Zusammenfassend	  kann	  damit	  bereits	  an	  dieser	  Stelle	  formuliert	  werden,	  dass	  es	  zu	  
den	  besonderen	  Herausforderungen	  eines	  Projekts	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  gehört,	  
eine	  anspruchsvolle	  Vorstellung	  von	  der	  anvisierten	  Zielgruppe	  zu	  entwickeln	  und	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
30	  Beispielsweise	  im	  Hinblick	  auf	  Textlänge,	  Medienpräferenzen	  etc.	  

Vorsicht,	  einige	  	  
Projektstrategien	  	  
schließen	  sich	  	  
gegenseitig	  aus	  
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diese	  Vorstellung	  im	  Produktionsprozess	  zu	  erhalten.	  Je	  fremder	  die	  Zielgruppe	  den	  
am	  Projekt	  beteiligten	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeitern	  gegenübersteht,	  desto	  
schwerer	  fällt	  es	  dem	  Projekt,	  an	  dieser	  Zielgruppe	  nachhaltig	  festzuhalten,	  insbeson-‐
dere,	  wenn	  die	  Projekte	  sich	  nicht	  nur	  herausfordernde	  Zielgruppen,	  sondern	  auch	  
ehrgeizige	  Ziele	  vorgenommen	  haben.31	  Der	  letzte	  Satz	  ist	  dabei	  NICHT	  so	  zu	  verste-‐
hen,	  dass	  man	  sich	  bei	  der	  Konzeption	  und	  Durchführung	  von	  Projekten	  entweder	  für	  
eine	  herausfordernde	  Zielgruppe	  ODER	  für	  anspruchsvolle	  Ziele	  entscheiden	  müsste.	  
Es	  ist	  nur	  mit	  Bedacht	  dafür	  Sorge	  zu	  tragen,	  dass	  die	  Zielgruppe	  im	  Produktionspro-‐
zess	  nicht	  leichtfertig	  aufgegeben	  wird,	  nur	  weil	  sie	  sich	  als	  schwerer	  zugänglich	  er-‐
weist	  als	  viele	  andere	  Gruppen.	  Dass	  Gruppen,	  die	  mit	  den	  (leider	  unschönen,	  weil	  
defizitorientierten)	  Begriffen	  „politikfern“	  oder	  „bildungsfern“	  beschrieben	  werden,	  
nämlich	  schwerer	  zugänglich	  sind	  als	  bildungserfolgreiche,	  politisch	  interessierte	  und	  
engagierte	  Jugendliche,	  war	  bereits	  vor	  Projektbeginn	  sichtbar.	  Angesichts	  der	  derzei-‐
tigen	  Lage	  der	  politischen	  Bildung,	  die	  noch	  immer	  viel	  zu	  wenige	  Angebote	  für	  nicht-‐
gymnasial/akademisch	  vorgebildete	  Zielgruppen	  bereitzustellen	  in	  der	  Lage	  ist,	  wür-‐
den	  wir	  aus	  der	  Perspektive	  der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  an	  dieser	  Stelle	  nach-‐
drücklich	  dafür	  werben,	  dass	  Projekte	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  hartnäckig	  an	  an-‐
spruchvollen	  Zielgruppenvorstellungen	  festhalten.	  
	  
An	  einer	  anspruchsvollen	  Zielgruppenvorstellung	  festzuhalten,	  heißt	  gleichzeitig	  aber	  
nicht,	  dass	  Projekte	  sich	  dauerhaft	  an	  den	  Begriff	  „Politikferne“	  binden	  müssen.	  Wie	  
wir	  in	  Kapitel	  3.3.1	  bereits	  gezeigt	  haben,	  sind	  die	  Jugendlichen,	  auf	  die	  wir	  im	  For-‐
schungsprozess	  gestoßen	  sind,	  im	  Regelfall	  nicht	  als	  politisch	  desinteressiert,	  sondern	  
als	  individuell	  interessiert	  zu	  beschreiben.	  Sie	  bringen	  aber	  tatsächlich	  je	  nach	  Bil-‐
dungs-‐	  und	  sozialem	  Hintergrund	  sehr	  unterschiedliche	  Ressourcen	  in	  den	  Kommu-‐
nikationsprozess	  mit	  ein.	  Diese	  unterschiedlichen	  Zugangschancen	  sollten	  nach	  unse-‐
rer	  Auffassung	  als	  Herausforderung	  und	  Anreiz	  von	  Projekten	  aufgefasst	  werden	  und	  
nicht	  als	  Hindernis.	  
	  
	  
	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
31	  Dieser	  Befund	  lässt	  sich	  durch	  die	  Beobachtung	  vergleichbar	  gelagerter	  Projekte	  durchaus	  stützen.	  	  
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Zudem	  wird	  politische	  Bildung	  mehr	  oder	  weniger	  von	  allen	  Projektbeteiligten	  als	  in-‐
stitutionenkundliches	  Lernangebot	  verstanden,	  das	  sich	  mit	  Politik	  im	  engen	  Sinn	  
beschäftigt	  und	  Schwierigkeiten	  hat,	  an	  den	  Interessen	  und	  Fragen	  von	  Jugendlichen	  
anzuschließen.	  Dass	  sich	  in	  einem	  Projekt	  zur	  politischen	  Bildung	  ein	  derart	  negativ	  
geprägtes	  Konzept	  von	  „Politischer	  Bildung“	  und	  damit	  dem	  zentralen	  Gegenstand	  des	  
Projekts	  findet,	  mag	  auf	  den	  ersten	  Blick	  überraschen	  –	  berücksichtigt	  man	  den	  kon-‐
kreten	  Ausgangspunkt	  und	  Auftrag	  des	  Projekts,	  wird	  der	  Zusammenhang	  allerdings	  
deutlich.	  Denn	  es	  gehört	  zu	  den	  Gründungsideen	  und	  damit	  konstituierenden	  Ideen	  
des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  eine	  Alternative	  zu	  „klassischen“	  Angeboten	  der	  
politischen	  Bildung	  zu	  entwickeln.	  Klarer	  als	  die	  Zielgruppenbeschreibung	  fällt	  aus	  
diesem	  Grund	  auch	  die	  Projektabgrenzung	  in	  Anträgen,	  Zuwendungsbescheiden	  und	  
Bewilligungsbedingungen,	  wie	  hier	  beispielsweise	  im	  Antrag	  2010,	  aus:	  
	  
	  
(...)	  Klassische	  Formate	  der	  politischen	  Bildung	  vermitteln	  Politik	  oft	  zu	  abstrakt,	  textlastig	  
und	  sachlich	  und	  berücksichtigen	  dabei	  wenig	  die	  stark	  durch	  das	  Internet	  geprägte	  Lebens-‐
welt	  der	  Jugendlichen.	  Daher	  wollen	  wir	  neue,	  für	  Jugendliche	  attraktive	  Methoden	  der	  politi-‐
schen	  Bildung	  erarbeiten	  und	  erproben.	  (...)	  
	  
	  
Formulierungen	  wie	  diese	  sind	  für	  die	  Ausrichtung	  des	  Projekts	  von	  tiefgreifender	  
Bedeutung.	  Sie	  tauchen	  in	  Selbstbeschreibungen	  regelmäßig	  auf	  und	  bilden	  damit	  so	  
etwas	  wie	  Orientierungsmarken	  nach	  innen	  wie	  nach	  außen.	  Das	  Projekt	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  hat	  sich	  –	  das	  wird	  in	  dieser	  Textstelle	  auf	  eindrucksvolle	  Weise	  deutlich	  
–	  vorgenommen	  etwas	  Neues	  zu	  versuchen.	  Man	  möchte	  neue	  Wege	  beschreiten	  –	  
etwas	  ausprobieren.	  Der	  Natur	  dieser	  Sache	  folgend,	  fällt	  es	  dem	  Projekt	  allerdings	  
schwer	  zu	  formulieren,	  was	  dieses	  Neue	  genau	  sein	  könnte.	  Wesentlich	  leichter	  und	  
einleuchtender	  für	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  scheint	  es	  zu	  
sein,	  das	  Selbstverständnis	  der	  „Alternative“	  durch	  ein	  negativ	  gefärbtes	  Gegenüber	  
zu	  konturieren.	  	  
	  
	  
	  
Konsequenzen	  für	  die	  Projektarbeit	  
	  
Betrachtet	  man	  die	  Vorstellungen	  der	  Projektmitarbeiter	  und	  Projektmitarbeiterin-‐
nen	  von	  dem,	  was	  sie	  mit	  dem	  Begriff	  der	  politischen	  Bildung	  verbinden,	  genauer,	  
werden	  jenseits	  geteilter	  Grundvorstellungen	  durchaus	  auch	  Differenzen	  deutlich.	  
Diese	  Differenzen	  treten	  in	  den	  Interviews	  immer	  dann	  besonders	  gut	  zutage,	  wenn	  
die	  Frage	  bearbeitet	  wird,	  welche	  Konsequenzen	  sich	  aus	  den	  Konzepten	  für	  die	  tägli-‐
che	  Arbeit	  im	  Projekt	  ergeben.	  
	  
	  
	  

Projekt	  wird	  als	  	  
Alternative	  konzipiert	  

Welche	  Vorstellungen	  	  
haben	  die	  Mitarbeiterin-‐
nen	  und	  Mitarbeiter	  	  
entwickelt?	  
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Typ	  3:	  Akzeptanz	  des	  Bildungsauftrags	  –	  Im	  Kern	  geht	  es	  darum,	  Wissen	  zu	  
vermitteln	  
	  

	  

Von	  allen	  Projektmitarbeitern	  und	  Projektmitarbeiterinnen	  
distanziert	  sich	  Typ	  3	  am	  wenigsten	  vom	  Begriff	  politischer	  
Bildung.	  Zwar	  ist	  der	  Begriff	  auch	  hier,	  wie	  bei	  allen	  anderen,	  
mit	  einer	  sehr	  traditionellen,	  institutionenkundlichen	  Vorstel-‐
lung	  gefüllt,	  die	  sich	  aus	  dem	  institutionell	  verankerten	  An-‐
gebot	  der	  Schule	  speist,	  gleichzeitig	  wird	  dies	  aber	  auch	  als	  
zentraler	  Auftrag	  des	  Projekts	  verstanden.	  Auf	  eine	  Formel	  ge-‐
bracht,	  bedeutet	  das	  für	  Typ	  3:	  Wenn	  es	  im	  Projekt	  um	  politi-‐
sche	  Bildung	  gehen	  soll	  (und	  das	  ist	  den	  Projektbeschreibun-‐
gen	  zu	  entnehmen)	  dann	  kann	  es	  um	  nichts	  anderes	  als	  um	  
Wissensvermittlung	  und	  Politik	  im	  engeren	  Sinne	  gehen	  und	  
das	  muss	  entsprechend	  in	  die	  neu	  zu	  entwickelnden	  Formate	  
eingebracht	  werden.	  
	  
Konsequenz:	  in	  den	  selbstverantworteten	  Formaten	  wird	  da-‐
rauf	  geachtet,	  dass	  Begriffe	  anspruchsvoll	  erklärt	  werden	  und	  
am	  Ende	  von	  Kontroversen	  auf	  Konsensmöglichkeiten	  hinge-‐
wiesen	  wird.	  Ob	  die	  Angebote	  in	  diesem	  Zusammenhang	  unter-‐
haltsam	  und	  ansprechend	  bleiben,	  ist	  von	  untergeordneter	  Be-‐
deutung.	  

	  
	  
	  
Typ	  4:	  negative	  Abgrenzung	  3	  –	  Wir	  sind	  ein	  Medienpartner,	  kein	  Projekt	  zur	  
politischen	  Bildung	  

	  

	  
Politische	  Bildung	  und	  andere	  pädagogische	  Erwägungen	  ha-‐
ben	  für	  den	  Projektmitarbeiter	  oder	  die	  Projektmitarbeiterin	  
vom	  Typ	  4	  in	  der	  täglichen	  Arbeit	  keine	  entscheidende	  Bedeu-‐
tung	  und	  kommen	  im	  Interview	  entsprechend	  auch	  nur	  selten	  
als	  Begriffe	  vor.	  Stattdessen	  stehen	  journalistische	  Erwägungen	  
und	  Kriterien	  bei	  der	  Entwicklung	  von	  Angeboten	  im	  Vorder-‐
grund.	  Für	  die	  Produkte	  selbst	  muss	  diese	  Haltung	  nicht	  nega-‐
tiv	  sein,	  denn	  Ausgewogenheit	  und	  Überparteilichkeit	  ist	  nicht	  
nur	  für	  die	  politische	  Bildung,	  sondern	  auch	  im	  Bereich	  des	  
Journalismus	  ein	  wichtiges	  Gütekriterium.	  Gleichzeitig	  fällt	  es	  
Typ	  4	  aber	  nicht	  leicht,	  sich	  auf	  die	  Kommunikation	  mit	  der	  
Zielgruppe	  auf	  Augenhöhe	  einzulassen	  und	  er...	  
	  
...	  setzt	  stattdessen	  stärker	  auf	  eine	  boulevardjournalistische,	  
emotionalisierte	  Ansprache	  mit	  Aufregerthemen,	  mit	  dem	  Ziel	  
möglichst	  viele	  Jugendliche	  zu	  erreichen.	  
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Typ	  5:	  Politische	  Bildung	  –	  dafür	  bin	  ich	  nicht	  qualifiziert	  

	  
Ähnlich	  wie	  Typ	  4	  argumentiert	  auch	  Typ	  5.	  So	  versteht	  
Typ	  5	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ebenso	  eher	  als	  
Medienprojekt,	  denn	  als	  Projekt	  zur	  politischen	  Bildung.	  	  

Allerdings	  wird	  diese	  Sichtweise	  sehr	  viel	  weniger	  
selbstbewusst	  vertreten.	  Stattdessen	  wird	  im	  Gespräch	  

darauf	  verwiesen,	  dass	  man	  sich	  für	  „politik-‐
wissenschaftliche“	  (sic)	  und	  „pädagogische“	  Arbeit	  ei-‐
gentlich	  nicht	  qualifiziert	  fühlt.	  Typ	  5	  vertritt	  im	  Ge-‐

spräch	  eine	  anspruchsvolle	  Vorstellung	  von	  politischer	  
Bildung,	  in	  der	  es	  darum	  geht,	  politische	  Ausein-‐

andersetzungen	  anzuregen,	  für	  politische	  Fragen	  zu	  sen-‐
sibilisieren	  und	  Interesse	  für	  politische	  Themen	  zu	  we-‐
cken.	  Gemessen	  an	  dieser	  anspruchsvollen	  Vorstellung	  

beurteilt	  dieser	  Typ	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  aber	  
selbst	  skeptisch	  und	  sieht	  Stärken	  eher	  im	  Unterhal-‐

tungsbereich.	  
	  

Statt	  pädagogisch	  begründete	  Angebote	  zu	  entwickeln,	  
liegt	  die	  besondere	  Chance	  des	  Projekts	  nach	  dieser	  Les-‐
art	  eher	  im	  Bereich	  des	  Politainment,	  also	  der	  unterhalt-‐
samen	  Vermittlung	  politischer	  Inhalte	  an	  eine	  Zielgrup-‐
pe,	  die	  diese	  Inhalte	  sonst	  überhaupt	  nicht	  wahrnehmen	  
würde.	  Ein	  wirklich	  tiefes	  Einsteigen	  in	  politische	  The-‐

men	  traut	  sich	  Typ	  5	  in	  diesem	  Zusammenhang	  nicht	  zu.	  

	  

	  
	  
	  
	  
Zusammenfassend	  scheint	  der	  Begriff	  der	  politischen	  Bildung	  damit	  nicht	  nur	  für	  die	  
Zielgruppe,	  sondern	  auch	  für	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  ein	  
macht-‐	  und	  bedeutungsvoller	  Begriff	  zu	  sein,	  der	  allerdings	  eher	  in	  negativer	  Abgren-‐
zung	  als	  integrierend	  wirksam	  wird.	  Die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Projektmitar-‐
beiter	  grenzen	  sich	  fast	  ausnahmslos	  von	  diesem	  Begriff	  ab.	  Dies	  geschieht	  allerdings	  
mehr	  oder	  weniger	  selbstbewusst.	  Während	  einige	  in	  diesem	  Zusammenhang	  auf	  ei-‐
gene	  Defizite	  oder	  mangelnde	  Ressourcen	  verweisen,	  wählen	  andere	  selbstbewusst	  
z.B.	  journalistische	  Bezugspunkte.	  Wichtig	  für	  das	  Selbstverständnis	  der	  Projekt-‐
mitarbeiterinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  ist	  es,	  ein	  neues	  innovatives	  Angebot	  zu	  ent-‐
wickeln,	  das	  auf	  Interesse	  bei	  Jugendlichen	  stößt.	  Ob	  dieses	  Angebot	  bildungswirksam	  
im	  Sinne	  einer	  vertieften	  (auch	  handelnden)	  Auseinandersetzung	  wird,	  ist	  dabei	  nicht	  
selten	  von	  untergeordneter	  Bedeutung.	  Der	  deutliche	  Fokus	  der	  Mitarbeiterinnen	  und	  
Mitarbeiter	  liegt	  auf	  der	  Ansprache	  der	  Zielgruppe.	  Ziele	  wie	  „demokratisches	  Be-‐
wusstsein	  fördern“,	  oder	  „zu	  Partizipation	  anregen“	  stehen	  in	  diesem	  Kontext	  deutlich	  
im	  Hintergrund.	  
	  
	  

Projekt	  grenzt	  sich	  	  
von	  politischer	  	  
Bildung	  ab	  
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4.4.2	  	  Gütekriterien	  Kontroversität	  und	  Überparteilichkeit	  

	  
Obwohl	  der	  Begriff	  der	  politischen	  Bildung	  für	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  Pro-‐
jektmitarbeiter	  –	  wie	  im	  vorangegangenen	  Kapitel	  beschrieben	  –	  häufig	  eher	  negativ	  
gefüllt	  ist,	  heißt	  das	  allerdings	  nicht,	  dass	  zentrale	  Gütekriterien	  der	  politischen	  Bil-‐
dung	  im	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  von	  untergeordneter	  Bedeutung	  sind.	  Der	  Beu-‐
telsbacher	  Konsens	  und	  hier	  insbesondere	  das	  Prinzip	  der	  Kontroversität	  sind	  im	  Be-‐
wusstsein	  der	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeiter	  gut	  verankert	  und	  werden	  in	  den	  
Interviews	  an	  verschiedenen	  Stellen	  angesprochen.	  Gespeist	  werden	  diese	  Vorstel-‐
lungen	  aus	  gleich	  drei	  unterschiedlichen	  Quellen.	  	  
	  
	  

	  
Abb.	  88:	  Vielfältige	  Anschlussmöglichkeiten	  für	  die	  Verankerung	  des	  Kriteriums	  Kontroversität	  
	  
So	  betont	  nicht	  nur	  die	  politische	  Bildung	  in	  ihrem	  Beutelsbacher	  Konsens,	  dass	  sämt-‐
liche	  Perspektiven	  eines	  (politischen)	  Themas	  in	  den	  Bildungsprozess	  mit	  einge-‐
bracht	  werden	  müssen,	  wenn	  die	  Überwältigung	  der	  Bildungsteilnehmer	  und	  -‐
teilnehmerinnen	  verhindert	  werden	  soll.	  Die	  Ausgewogenheit	  der	  Berichterstattung	  
und	  die	  möglichst	  umfassende	  Ausleuchtung	  unterschiedlicher	  Perspektiven	  ist	  über-‐
dies	  fester	  Bestandteil	  zentraler	  medienethischer	  Überlegungen	  und	  damit	  Bestand-‐
teil	  journalistischer	  berufsethischer	  Vorstellungen.	  Im	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
werden	  diese	  Vorstellungen	  zusätzlich	  re-‐aktualisiert,	  indem	  die	  Robert	  Bosch	  Stif-‐
tung	  als	  weltanschaulich	  neutrale	  Stiftung	  in	  regelmäßigen	  Abständen	  darauf	  ver-‐
weist,	  dass	  Angebote	  des	  Projekts	  nicht	  einseitig	  Stellung	  beziehen	  sollen.	  Das	  Krite-‐
rium	  Kontroversität	  ist	  damit	  sehr	  gut	  anschlussfähig	  an	  die	  Arbeit	  eines	  journalis-‐
tisch	  verankerten	  Projekts	  zur	  politischen	  Bildung	  und	  wird	  in	  den	  Interviews	  explizit	  
als	  Gütekriterium	  für	  die	  Beurteilung	  und	  Ausrichtung	  der	  Projektarbeit	  angespro-‐
chen.	  	  
	  

Kontroversität	  lässt	  	  
sich	  als	  Prinzip	  leicht	  	  
verankern	  
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In	  der	  Summe	  heißt	  das:	  Kontroversität	  gehört	  zu	  den	  gut	  anschlussfähigen	  Konzep-‐
ten	  der	  politischen	  Bildung.	  Es	  lässt	  sich	  insbesondere	  in	  journalistisch	  qualifizierten	  
Projektteams	  leicht	  verankern	  und	  ist	  bei	  den	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeitern	  ent-‐
sprechend	  gut	  repräsentiert.	  Im	  konkreten	  Fall	  wurde	  das	  Prinzip	  zudem	  in	  mehreren	  
Redaktionskonferenzen	  thematisiert	  und	  ein	  konkretes	  Strategiemodell	  entwickelt,	  
das	  nicht	  nur	  Handlungsspielräume	  eröffnet,	  sondern	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  
und	  -‐mitarbeiter	  auch	  gegenüber	  überzogenen	  Vorstellungen	  von	  Projektleitung,	  För-‐
derer	  und	  wissenschaftlicher	  Begleitung	  absichern	  soll.	  Obwohl	  wir	  es	  in	  diesem	  Zu-‐
sammenhang	  also	  mit	  einer	  außerordentlich	  guten	  Ausgangsposition	  zu	  tun	  haben,	  
lassen	  sich	  gleichzeitig	  aber	  auch	  hartnäckige	  Schwierigkeiten	  bei	  der	  Umsetzung	  des	  
Prinzips	  der	  Kontroversität	  ausmachen.	  Diese	  Schwierigkeiten	  sind	  aller	  Wahrschein-‐
lichkeit	  nach	  nicht	  nur	  für	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  typisch,	  sondern	  lassen	  
sich	  im	  Kontext	  verschiedener	  Projekte	  vermuten	  und	  sollen	  aus	  diesem	  Grund	  hier	  
ausführlich	  dargestellt	  werden.	  	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  1:	  Das	  Sicher-‐ist-‐sicher-‐Problem	  
Obwohl	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  -‐Projektmitarbeiter	  über	  eine	  komplexe	  
Vorstellung	  davon	  verfügen,	  wie	  Kontroversität	  im	  Kontext	  des	  Projekts	  sichergestellt	  
werden	  kann,	  neigen	  sie	  –	  insbesondere	  bis	  zum	  Jahr	  2012	  –	  dazu,	  kontroverse	  Posi-‐
tionen	  immer	  „in	  einem	  Stück“	  abzubilden.	  Damit	  gerinnen	  die	  einzelnen	  Stücke	  in	  
ihrer	  Kernaussage	  leider	  nicht	  selten	  zu	  einem	  wenig	  mobilisierenden	  „einerseits	  –	  
andererseits“,	  was	  durch	  harmonisierende	  Konsensandeutungen	  am	  	  Schluss	  noch	  
zusätzlich	  verstärkt	  werden	  kann.	  
	  
Diese	  Strategie	  ist	  offenbar	  naheliegend,	  um	  sicherzugehen,	  dass	  die	  Kontroverse	  un-‐
abhängig	  vom	  medialen	  Kontext,	  in	  dem	  ein	  Stück	  rezipiert	  wird,	  in	  jedem	  Fall	  abge-‐
bildet	  werden	  kann.	  Die	  Neigung,	  Kontroversen	  gegen	  Ende	  von	  Stücken	  durch	  die	  
Andeutung	  von	  Kompromissmöglichkeiten	  aufzulösen,	  wird	  in	  den	  Interviews	  damit	  
begründet,	  dass	  Dissens	  für	  die	  Zielgruppe	  möglicherweise	  schwerer	  auszuhalten	  ist.	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  2:	  Kontroversen	  „aus	  eigenem	  Verschulden“	  vermeiden	  
Eine	  zweite	  Schwierigkeit	  im	  Umgang	  mit	  Kontroversen	  wird	  sichtbar,	  wenn	  man	  
profilierte	  Projektangebote	  analysiert,	  die	  –	  wenn	  auch	  zuweilen	  ungewollt	  –	  Kon-‐
troversen	  unter	  den	  Rezipienten	  ausgelöst	  haben.	  Das	  geschah	  im	  Projektverlauf	  zu	  
unterschiedlichen	  Zeiten	  und	  Kontexten,	  wie	  folgende	  Fallbeispiele	  deutlich	  machen:	  
	  

Fall	  1:	  In	  einem	  Video-‐Interview	  vom	  19.09.2011	  war	  die	  Darstellerin	  Senta	  Sofia	  Delliponti	  (von	  Ka-‐
meramann	  und	  Redaktion	  offenbar	  unbemerkt)	  vor	  einem	  Plakat	  der	  Partei	  „Die	  Linke“	  zu	  sehen.	  Ihre	  
Äußerungen	  wurden	  von	  Jugendlichen	  über	  die	  Kommentarfunktion	  anschließend	  als	  „linke“	  Positio-‐
nen	  skandalisiert.	  Die	  Redaktion	  reagierte	  auf	  diese	  Kommentare	  lange	  Zeit	  nicht.	  
	  

Fall	  2:	  Im	  Video	  Kinderarbeit	  	  vom	  31.10.2012	  nutzt	  der	  Moderator	  Daniel	  Popat	  eine	  relativ	  aggressive	  
Gesprächsstrategie	  zur	  Skandalisierung	  von	  Kinderarbeit	  in	  der	  Textilindustrie.	  Die	  Angemessenheit	  
dieser	  Skandalisierungsstrategie	  wird	  anschließend	  von	  Rezipientinnen	  und	  Rezipienten	  auf	  der	  
Kommentarebene	  der	  Plattform	  YouTube	  heftig	  diskutiert.	  Die	  Redaktion	  nimmt	  zu	  dieser	  Debatte	  bis	  
heute	  eigentlich	  nicht	  Stellung.	  
	  

Schwierigkeiten	  	  
bei	  der	  Umsetzung	  
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Fall	  3:	  Das	  Video	  Was	  sagt	  die	  Straße	  zum	  Thema	  Extremismus	  (August	  2012)	  wurde	  von	  einem	  natio-‐
nalistischen	  Blog	  zu	  eigenen	  Zwecken	  genutzt.	  Um	  das	  Ansehen	  der	  Auftraggeber	  zu	  wahren,	  hat	  sich	  
die	  Redaktion	  entschlossen,	  das	  Video	  vom	  Netz	  zu	  nehmen.	  Eine	  öffentlich	  und	  damit	  medial	  sichtbare	  
Auseinandersetzung	  mit	  dem	  Sachverhalt	  im	  Rahmen	  des	  Projekts	  hat	  nicht	  stattgefunden.	  
	  
In	  allen	  drei	  Fällen	  wurde	  deutlich,	  dass	  die	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeiter	  des	  
Projekts	  Kontroversen	  nur	  dann	  positiv	  gegenüberstehen,	  wenn	  sie	  sie	  selbst	  inner-‐
halb	  von	  Angeboten	  platzieren,	  beschreiben	  und	  damit	  auch	  kontrollieren	  können.	  
Wenn	  sich	  Kontroversen	  ungewollt	  ergeben	  und	  das	  Projekt	  mit	  seinen	  Angeboten	  
selbst	  zum	  Gegenstand	  von	  Kontroversen	  wird,	  reagiert	  das	  Projekt	  hilflos	  oder	  gar	  
nicht.	  Das	  hat	  –	  nach	  Datenlage	  der	  Interviews	  –	  im	  Kern	  damit	  zu	  tun,	  dass	  man	  Auf-‐
traggebern	  oder	  Trägern	  nicht	  schaden	  will.32	  Bei	  genauerer	  Analyse	  verbirgt	  sich	  in	  
diesem	  Zusammenhang	  aber	  noch	  eine	  weitere	  Schwierigkeit.	  	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  3:	  Mit	  welcher	  Stimme	  sprechen?	  
	  
Diese	  Schwierigkeit	  wird	  sichtbar,	  wenn	  man	  die	  genannten	  Kontroversen	  im	  Kontext	  
des	  redaktionellen	  Alltagsgeschäfts	  betrachtet.	  So	  war	  die	  Redaktion	  beispielsweise	  
im	  Kontext	  des	  Videos	  „Kinderarbeit“	  selbst	  durchaus	  gespaltener	  Ansicht,	  ob	  die	  ge-‐
wählte	  Thematisierungsstrategie	  als	  sinnvoll,	  angesichts	  des	  Themas	  notwendig	  und	  
effektiv	  oder	  als	  übergriffig	  und	  verletzend	  zu	  bewerten	  ist.	  Die	  praktische	  Frage,	  die	  
sich	  für	  das	  Projekt	  im	  konkreten	  Fall	  ergeben	  hat,	  war	  deshalb:	  Wer	  soll	  auf	  Kom-‐
mentare	  der	  Rezipientinnen	  und	  Rezipienten	  antworten?	  Jemand	  mit	  einer	  ähnlichen	  
Meinung?	  Oder	  jemand	  mit	  einer	  anderen	  Meinung	  –	  und	  für	  wen	  soll	  diese	  Person	  
sprechen?	  Für	  sich	  selbst	  oder	  für	  das	  Projekt,	  und	  was	  ist	  eigentlich	  die	  Position,	  die	  
das	  Projekt	  in	  diesem	  Zusammenhang	  vertreten	  will?	  Für	  die	  Redaktion	  des	  Projekts	  
war	  es	  damit	  paradoxerweise	  immer	  dann	  schwierig,	  sich	  auf	  Kontroversen	  einzulas-‐
sen,	  wenn	  die	  Kontroversen	  sich	  auch	  innerhalb	  der	  Redaktion	  abgebildet	  haben.	  Da-‐
bei	  bestünde	  eine	  sinnvolle	  Lösung	  des	  Problems	  sicherlich	  darin,	  Kontroversen	  in-‐
nerhalb	  der	  Redaktion	  sichtbar	  zu	  machen.	  
	  
Schwierigkeit	  Nr.	  4:	  Professionell	  oder	  persönlich?	  
Eine	  weitere	  Schwierigkeit	  wird	  sichtbar,	  wenn	  man	  sich	  mit	  der	  Frage	  beschäftigt,	  
warum	  naheliegende	  Lösungen	  –	  wie	  das	  Transparent-‐Machen	  unterschiedlicher	  Mei-‐
nungen	  innerhalb	  der	  Redaktion	  –	  nicht	  gefunden	  bzw.	  umgesetzt	  worden	  sind,	  ob-‐
wohl	  sie	  von	  außen	  betrachtet	  so	  naheliegend	  erscheinen.	  Aus	  der	  Perspektive	  der	  
Prozessbeteiligten	  ist	  diese	  Lösung	  –	  je	  nach	  Selbstverständnis	  der	  Redaktion	  –	  aber	  
weit	  weniger	  naheliegend.	  Denn	  sie	  erfordert,	  dass	  die	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitar-‐
beiter	  möglichst	  mit	  eigenen	  Namen	  Stellung	  zu	  bestimmten	  politischen	  Kontroversen	  
beziehen	  und	  sich	  damit	  als	  Person	  möglicherweise	  viel	  tiefer	  in	  die	  Debatte	  einbrin-‐
gen,	  als	  sie	  das	  im	  Rahmen	  ihrer	  professionellen	  Tätigkeit	  zunächst	  beabsichtigt	  hat-‐
ten.	  	  
	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
32	  Da	  Träger	  und	  Förderer	  tatsächlich	  stark	  auf	  die	  Außenwirkung	  des	  Projekts	  achten,	  sind	  diese	  Be-‐
denken	  auch	  nicht	  leicht	  von	  der	  Hand	  zu	  weisen.	  
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4.4.3	  Zwischenbilanz:	  Herausforderungen	  im	  Produktionsprozess	  
	  

Nachdem	  in	  Kapitel	  4.3	  die	  Herausforderungen	  bei	  der	  Konturierung	  und	  Kommuni-‐
kation	  mit	  der	  Zielgruppe	  herausgearbeitet	  wurden	  und	  in	  Kapitel	  4.4	  die	  Vorstellun-‐
gen	  von	  politischer	  Bildung,	  die	  sich	  im	  Projekt	  entwickelt	  haben	  und	  deren	  spezifi-‐
sche	  Konsequenzen	  auch	  im	  Hinblick	  auf	  Beurteilungskriterien	  wie	  Kontroversität	  u.Ä.	  
beschrieben	  wurden,	  analysiert	  wurden,	  wird	  langsam	  ein	  komplexes	  Set	  von	  Heraus-‐
forderungen	  sichtbar,	  vor	  dem	  Projekte	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  Produktions-‐
prozess	  stehen.	  	  

	  
Abb.	  92:	  Modell	  der	  Herausforderungen	  im	  Produktionsprozess	  
	  

Denn	  neben	  Fragen	  der	  Adressierung	  von	  Projekten	  -‐>	  Politik-‐/bildungsferne	  Jugend-‐
liche	  erreichen	  (1)	  ,	  der	  Selbstverortung	  -‐>	  Politische	  Bildung	  machen	  (2)	  und	  der	  Be-‐
urteilung	  -‐>	  Gütekriterien	  entwickeln	  und	  einhalten	  (3),	  müssen	  auch	  vorgegebene	  
Ziele	  umgesetzt	  werden	  -‐>	  Partizipationsmöglichkeiten	  eröffnen	  (4)	  und	  Interesse	  
wecken	  (5).	  Mit	  Projekten	  wie	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  überdies	  die	  Vorstellung	  ver-‐
bunden,	  neue	  Formate	  (6)	  zu	  entwickeln.	  Für	  das	  Projekt	  selbst	  ist	  es	  mittelfristig	  ext-‐
rem	  wichtig,	  die	  Beziehung	  zu	  Trägern	  und	  Förderern	  zu	  pflegen	  (7)	  und	  langfristig	  
neue	  Partner	  zu	  finden	  (8),	  um	  irgendwann	  auf	  eigenen	  Beinen	  stehen	  und	  überleben	  
zu	  können.	  Nachdem	  die	  Herausforderungen	  1-‐3	  im	  Vorangegangenen	  bereits	  bear-‐
beitet	  wurden,	  wenden	  wir	  uns	  im	  Folgenden	  den	  Zielen	  und	  damit	  Punkt	  4	  und	  5	  zu.	  

Ein	  Bündel	  von	  	  
Herausforderungen	  im	  
Produktionsprozess	  	  
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4.4.4	  Projektziel	  –	  Zu	  Partizipation	  anregen	  
	  

Der	  Begriff	  der	  Partizipation	  gehört	  gleichzeitig	  zu	  den	  wichtigsten	  und	  schwierigsten	  
Begriffen	  des	  Projekts.	  Wichtig	  ist	  er,	  weil	  mit	  diesem	  Begriff	  von	  Beginn	  an	  die	  zent-‐
rale	  Zielstellung	  des	  Projekts	  beschrieben	  wurde.	  Schwierig	  ist	  der	  Begriff	  der	  Parti-‐
zipation,	  weil	  insbesondere	  zu	  Beginn	  des	  Projekts	  hochgradig	  ungeklärt	  war,	  was	  mit	  
diesem	  Begriff	  im	  Sinne	  klar	  operationalisierbarer	  Projektziele	  gemeint	  sein	  könnte.	  
Denn	  klassische	  Formen	  politischer	  Partizipation,	  wie	  „wählen	  gehen“	  oder	  auch	  „En-‐
gagement	  in	  Vereinen	  und	  Verbänden“,	  „Teilnahme	  an	  Demonstrationen“	  „Aufruf	  oder	  
Teilnahme	  an	  Petitionen“	  und	  Ähnliches	  mehr,	  wären,	  selbst	  wenn	  sie	  sich	  in	  der	  Folge	  
des	  Projekts	  ergeben,	  dem	  Projekt	  und	  seiner	  Beobachtung	  gegenüber	  nicht	  zugäng-‐
lich.	  Auf	  das	  daraus	  resultierende	  Dilemma	  haben	  wir	  im	  Rahmen	  der	  wissenschaftli-‐
chen	  Begleitung	  des	  Projekts	  im	  Kontext	  des	  Forschungsberichts	  aus	  dem	  Sommer	  
2012	  ausführlich	  hingewiesen.	  Im	  Rahmen	  dieses	  Berichts	  haben	  wir	  als	  Vorschlag	  
zur	  Klärung	  dieses	  Dilemmas	  ein	  konkretes	  Partizipationsmodell	  entwickelt,	  das	  of-‐
fenlegt,	  welche	  sichtbaren	  Reaktionen	  der	  Zielgruppe	  in	  Web	  2.0-‐Umgebungen	  mög-‐
licherweise	  bereits	  als	  Partizipation	  bzw.	  Hinführung	  zu	  Partizipation	  bewertet	  wer-‐
den	  können	  (vgl.	  Kapitel	  3.3.2).	  
	  

	  
Abb.	  93:	  Modell	  der	  Herausforderungen	  im	  Produktionsprozess	  
	  
Dieses	  Modell	  wurde	  vom	  Projekt	  und	  seinen	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeitern	  
dankbar	  aufgenommen	  und	  hat	  den	  Diskurs	  über	  das	  Projektziel	  „Partizipation“	  seit	  
dem	  Sommer	  2012	  nachhaltig	  geprägt.	  So	  weisen	  die	  Projektmitarbeiterinnen	  und	  
Projektmitarbeiter	  –	  wenn	  sie	  im	  Interview	  auf	  Partizipation	  als	  Projektziel	  angespro-‐
chen	  werden	  –	  zunächst	  und	  sehr	  deutlich	  darauf	  hin,	  dass	  klassische	  Formen	  von	  
Partizipation	  als	  zu	  ehrgeizige	  und	  zudem	  nicht	  zugängliche	  Ziele	  für	  das	  Projekt	  zu	  
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P('(,!79(3(,!7&(9!?4+56Q4&94,6(,!J9,7(,!39GH!9,!7(,!B,6(&Q9(T3!T(96(&(!@59(:4&6(,!
+,7!D93GHJ%&)(,1!=9(!_%,S(56(!H4'(,!(9,(3!-()(9,34)c!@9(!39,7!T(,9-(&!4,!_%)W
)+,9*469%,!>.*!7(&!89(:-&+55(!9,6(&(339(&6Z!4:3!4,!_%))+,9*469%,!K'(&!79(!89(:-&+5W
5(1!8T4&!*4,,!743!;&%<(*6!'(9359(:3T(93(!,4GH!7(&!](34&6!Q%,!Aa5!0!+,7!"!4:3!_%)W
)+,9*469%,3Q(&36Y&*(&!Q(&364,7(,!T(&7(,Z!)96!7(33(,!?9:J(!e+-(,7:9GH(!9H&(!I%6W
3GH4J6(,!)(H&!%7(&!T(,9-(&!3(:'36'(369))6!9,!7(&!qJJ(,6:9GH*(96!5:46S9(&(,!*i,,(,1!
=4S+!)K33(,!79(3(!I%63GH4J6(,!4'(&!9,!(9,(&!97(,69J9S9(&'4&(,!R%&)!'(&(963!Q%&H4,W
7(,!3(9,1!2+J!7(,!;&%S(33!7(3!793*+&39Q(,!I(369))(,3!+,7!C,6T9G*(:,3!5%:9693GH(&!
2+334-(,!+,7!I%63GH4J6(,Z!7(3!C&)YGH69-(,3!+,7!=(:9'(&9(&(,3!J%*+339(&(,!79(!D96W
4&'(96(&9,,(,!+,7!D964&'(96(&!9,!7(,!B,6(&Q9(T3!(H(&!,9GH61!B)!?9,':9G*!4+J!79(!9)!
k4H)(,!7(&!T933(,3GH4J6:9GH(,!I(-:(96+,-!Q%&-(:(-6(!;4&69S95469%,36&(55(!'(7(+6(6!
743c!8T4&!T+&7(,!79(!C,6:436+,-34&-+)(,6(Z!79(!)96!79(3()!D%7(::!Q(&'+,7(,!39,7Z!
o*:43393GH(!R%&)(,!7(&!;4&69S95469%,!:9(-(,!4+j(&H4:'!7(3!C9,J:+33(3!+,7!I(%'4GHW
6+,-3&4+)3!(9,(3!;&%<(*63!S+&!5%:9693GH(,!I9:7+,-p!74,*'4&!4+J-(-&9JJ(,1!=9(!?9,T(9W
3(!4+J!$%&36+J(,!%7(&!(&36(!@GH&966(!H9,!S+&!;4&69S95469%,Z!79(!9)!I(&(9GH!7(3!793*+&W
39Q(,!-()(9,34)(,!I(4&'(96(,3!Q%,!B,H4:6(,Z!7(3!_%))+,9S9(&(,3Z!_%))(,69(&(,3!
+,7!=93*+69(&(,3!:9(-(,Z!J9,7(,!,4GH!T9(!Q%&!T(,9-!I(4GH6+,-1!L(&47(!79(3(!235(*6(!
TY&(,!4'(&!Q%,!-&%j(&!I(7(+6+,-Z!T(,,!743!;&%<(*6!39GH!T(96(&H9,!4,!89(:-&+55(,!
&9GH6(,!)iGH6(Z!79(!4:3!5%:9693GH!T(,9-(&!9,6(&(339(&6!+,7!(,-4-9(&6!'(S(9GH,(6!T(&W
7(,!3%::(,1!!
!
=43!=9:())4Z!9,!7()!39GH!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!M!36(::Q(&6&(6(,7!JK&!Q9(:(!
YH,:9GH!-(:4-(&6(!;&%<(*6(!M!74)96!'(J9,7(6Z!:4+6(6c!
!
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+--:!eYc!D%7(::!7(&!?(&4+3J%&7(&+,-(,!9)!;&%7+*69%,35&%S(33!
!
D96!7(&!I(3GH&(9'+,-!79(3(3!=9:())43!3%::!,+,!,9GH6!4,-(7(+6(6!T(&7(,Z!7433!743!
;&%<(*6!39GH!Q%,!(H&-(9S9-(,!89(:(,!S+!Q(&4'3GH9(7(,!HY66(!%7(&!7433!-4&!79(!5%:969W
3GH(!I9:7+,-!JK&!H(&4+3J%&7(&,7(!89(:-&+55(,!*(9,(!(H&-(9S9-(,!89(:(!7(J9,9(&(,!7K&W
J(1!L4,S!9)!L(-(,6(9:1!O9&!)iGH6(,!)96!79(3(&!L(-(,K'(&36(::+,-!:(79-:9GH!39GH6'4&!
)4GH(,Z!7433!39GH!743!;&%<(*6!'ST1!3(9,(!2+J6&4--('(&!'(&(963!9,!7(&!;&%<(*6*%,S(569W
%,!(9,!3(H&!(H&-(9S9-(3!89(:(!-(3(6S6!H4'(,!+,7!4+3!79(3()!L&+,7!4+GH!74JK&!@%&-(!
6&4-(,!)K33(,Z!7433!79(3(!89(:(!,9GH6!Q%&3GH,(::!4+J-('(,!T(&7(,Z!T(9:!39GH!79(!89(:W
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-&+55(!4:3!6463YGH:9GH!T97(&36Y,79-!74&36(::61!=43!;&%<(*6!4+J-('(,Z!H(9j6!JK&!+,3!9,!
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B,6(&(33(3!364,7Z!S+!Q(&4'3GH9(7(,1!O9(!T9&!'(&(963!9,!_4596(:!U1N1/!'(3GH&9('(,!H4W
'(,Z!3(H(,!T9&!9,!79(3()!_%,6(\6!(9,(!(GH6(!L(J4H&Z!+,7!T9&!'(&+J(,!+,3!9,!79(3()!
8+34))(,H4,-!,9GH6!4::(9,!4+J!79(!2+334-(,!7(&!D964&'(96(&9,,(,!+,7!D964&'(96(&!
o7(,(,!79(3(3!;&%':()!,9GH6!4::(9,(!4,S+:436(,!936pZ!3%,7(&,!4+GH!+,7!9)!I(3%,7(&(,!
4+J!79(!%JJ9S9(::(,!@(:'3674&36(::+,-(,!7(3!;&%<(*63!oT9(!9,!_4596(:!U1N1"!'(&(963!'(W
3GH&9('(,p1!=(,,!TYH&(,7!9)!@(56()'(&!"#0#!9,!79(3()!_%,6(\6!,%GH!Q%,!fU,>>"N
%./8*.,%204'2T"#$%&-.()$2D,%2T"#$%&-.()$%x!-(35&%GH(,!T+&7(Z!&(-6!743!;&%<(*6!e+-(,7W
:9GH(!4'!e+,9!"#00!(H(&!4::-()(9,!f9">2W.*>8()$%2"%&2^8()&$%/$%28%x1!2'!e+:9!"#0"!
-(H6!(3!74,,!74&+)Z!)96!?9:J(!Q%,!7!"#$%&#$'$()*$%2`.&$,1B2]$**@$C$'@$%2"%&2=/*.,N
%$%x!7+&GH!743!;&%<(*6!f04'23$*$.-.#"%#29"2C$'@$%x1!=9(!R&4-(!,4GH!7(&!79&(*6(,!I(6(9W
:9-+,-!Q%,!e+-(,7:9GH(,!4)!;&%7+*69%,35&%S(33!T9&7!,4GH!4+j(,!4'!79(3()!8(96W
5+,*6!,9GH6!)(H&!4,-(35&%GH(,1!C&36!9)!DY&S!"#0N!J9,7(,!39GH!9,!7(,!@(:'3674&36(:W
:+,-(,!7(3!;&%<(*63!o4,-(&(-6!7+&GH!)4339Q(!B)5+:3(!Q%,!4+j(,p!T9(7(&!36Y&*(&!?9,W
T(93(!4+J!79(!;4&69S95469%,34,-('%6(!7(3!;&%<(*63Z!4::(&79,-3!35&9GH6!)4,!9,!79(3()!
k4H)(,!<(6S6!-4,S!%JJ9S9(::!54&69S95469%,3'(&(96(!D(,3GH(,!4,!fQ812+',!$/*2.1*2,00$%204'2
!$&$%B2&$'2!"%#2.1*2,&$'21.()2.%2&$%2Q.$%1*2&$'2T"#$%&21*$--$%2>?()*$x1!=(&!_+,36-&9JJZ!
39GH!-:(9GHS(969-!)96!7()!(&,(+6(,!I(S+-!4+J!;4&69S95469%,!4+GH!(9,(&!,(+(,Z!:(9GH6(&!
S+!&(*&+69(&(,7(,!89(:-&+55(!S+S+T(,7(,Z!(&HiH6!79(!C&J%:-34+339GH6(,!7(3!;&%<(*63!
7&4)4693GH1!=(,,!,9GH63!936!:(9GH6(&!+,7!,4H(:9(-(,7(&!4:3!39GH!4+GH!+,7!-(&47(!9)!
_%,6(\6!7(3!;&%<(*6S9(:3!;4&69S95469%,!4,!(9,(!54&69S95469%,3'(&(96(!89(:-&+55(!S+!
&9GH6(,1!$(&36(69-6!39GH!79(3(&!O(-Z!TY&(!7(&!;&(93Z!7(,!743!;&%<(*6!74JK&!S+!6&4-(,!
HY66(!M!,4GH!+,3(&(&!D(9,+,-!M!4::(&79,-3!,9GH6!+,(&H(':9GHZ!7(,,!4+J!79(3(!O(93(!
TK&7(!743!;&%<(*6!=>!?2@A!=BC!D2E?A!-(,4+!T9(!Q9(:(!4,7(&(!;&%<(*6(!S+!(9,()!
2,-('%6!5%:9693GH(&!I9:7+,-!T(&7(,Z!743!39GH!4,!79(!89(:-&+55(,!T(,7(6Z!79(!7(&!;%:9W
69*!+,7!5%:9693GH(&!;4&69S95469%,!%H,(H9,!%JJ(,!-(-(,K'(&!36(H(,Z!+,7!74Q%,!-9'6!(3!
'(&(963!)(H&!4:3!-(,+-1!!

!
!
! !
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010!}!N1N10p1!=9(3(3!89(:!-(H6!7(&!Ri&7(&+,-!Q%,!;4&69S95469%,!7(+6:9GH!Q%&4+3!+,7!
T9&7!9,!;&%<(*6'(3GH&(9'+,-(,Z!2,6&Y-(,!+,7!@(:'3674&36(::+,-(,!4+3!79(3()!L&+,7!
7(&!;4&69S95469%,!4:3!89(:!4+GH!Q%,!I(7(+6+,-!+,7!L(T9GH6!H(&!+,6(&-(%&7,(61!=>!
?2@A!=BC!D2E?A!Q(&36(H6!39GH!74)96Z!S+)9,7(36!%JJ9S9(::Z!T(,9-(&!4:3!B,J%&)469%,3W
4,-('%6!JK&!e+-(,7:9GH(!7(,,!4:3!;4&69S95469%,3(&)i-:9GH(&1!!

!
+--:!eZc!$(&HY:6,93!7(&!;&%<(*6S9(:(!B,6(&(33(!+,7!;4&69S95469%,!
!
B)!_%,6(\6!7(&!B,6(&Q9(T3!)96!;&%<(*6)964&'(96(&9,,(,!+,7!;&%<(*6)964&'(96(&,!36(H6!
79(!R&4-(Z!T9(!39GH!9)!k4H)(,!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!B,6(&(33(!JK&!o5%:969W
3GH(p!AH()(,!+,7!2,-('%6(!7(3!;&%<(*63!-(,(&9(&(,!:Y336Z!4::(&79,-3!T(,9-(&!364&*!
9)!?9,6(&-&+,71!=9(!D964&'(96(&9,,(,!+,7!D964&'(96(&!-(H(,!74Q%,!4+3Z!7433!;4&69S9W
5469%,!,+&!4+J!7(&!L&+,7:4-(!Q%,!B,6(&(33(!4,-(36%j(,!T(&7(,!*4,,!+,7!'(3GHYJ69W
-(,!39GH!4+3!79(3()!L&+,7!9,6(,39Q!)96!7(&!R&4-(Z!T9(!39(!)96!9H&(,!2,-('%6(,!B,6(W
&(33(!-(,(&9(&(,!*i,,(,!'ST1!4,!B,6(&(33(,!4,3(6S(,!3%::(,1!!B,6(&(33(!936!JK&!79(!D96W
4&'(96(&9,,(,!+,7!D964&'(96(&!9,!79(3()!8+34))(,H4,-!4::(&79,-3!Q%,!7%55(:6(&!
I(7(+6+,-Z!7(,,!9)!k4H)(,!9H&(&!2&'(96!-(H6!(3!9H,(,!,9GH6!,+&!74&+)Z!(9,(!4:3!5%:9W
693GH!6(,7(,S9(::!(H(&!7(39,6(&(339(&6(!L&+55(!4,!5%:9693GH(!R&4-(36(::+,-(,!H(&4,S+W
JKH&(,Z!3%,7(&,!9)!-:(9GH(,!8+-(!4+GH!(9,!-&+,73Y6S:9GH(3!+,7!m+4,696469Q!)(33'4&(3!
B,6(&(33(!JK&!9H&(!*%,*&(6(,!)(794:!(,6T9G*(:6(,!2,-('%6(!S+!-(,(&9(&(,1!=9(3(!'(9W
7(,!235(*6(!*i,,(,!7(G*+,-3-:(9GH!3(9,Z!4'(&!39(!)K33(,!(3!,9GH61!I(9359(:3T(93(!
*i,,6(,!;&%<(*64,-('%6(Z!79(!T(,9-(&!364&*!4+J!5%:9693GH(!R&4-(,!%7(&!4+GH!T(,9-(&!
364&*!4+J!5%:969*J(&,(!89(:-&+55(,!J%*+339(&(,Z!9)!_%,6(\6!7(3!;&%<(*63!(&J%:-&(9GH(&!
3(9,!4:3!3%:GH(Z!79(!'(97(!_&96(&9(,!9)!I:9G*!'(H4:6(,!o39(H(!Q%&4,-(-4,-(,(3!_4596(:p1!
2+3!79(3()!L&+,7!H4'(,!T9&!+,3!'(9!7(&!2,4:a3(!7(&!B,6(&Q9(T3!3(H&!364&*!74&4+J!
*%,S(,6&9(&6Z!H(&4+3S+4&'(96(,Z!T(:GH(!$%&36(::+,-(,!79(!D964&'(96(&9,,(,!+,7!D96W
4&'(96(&!7(3!;&%<(*63!=>!?2@A!=BC!D2E?A!74&K'(&!(,6T9G*(:6!H4'(,Z!T9(!39GH!5%:969W
3GH(3!B,6(&(33(!'(9!(9,(&!4:3!5%:969*J(&,!'(S(9GH,(6(,!89(:-&+55(!-(,(&9(&(,!:Y3361!=9(!
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Konzepte,	  die	  wir	  in	  diesem	  Zusammenhang	  gefunden	  haben,	  ähneln	  als	  Kernbefunde	  
allerdings	  stark	  den	  Befunden	  im	  Kontext	  der	  Zielgruppenbeschreibungen	  (vgl.	  Kapi-‐
tel	  P.3)	  und	  sind	  aus	  diesem	  Grund	  möglicherweise	  weniger	  bedeutungsvoll,	  als	  die	  
Konzepte,	  die	  wir	  NICHT	  gefunden	  haben.	  Zunächst	  aber	  erst	  einmal	  zu	  den	  vorlie-‐
genden	  Konzepten:	  

	  
Abb.	  97:	  Konzepte	  der	  Mitarbeiterinnen	  und	  Mitarbeiter	  zur	  Frage,	  wie	  sich	  Interesse	  wecken	  lässt	  
	  
Typ	  1	  weißt	  darauf	  hin,	  dass	  Interesse	  sich	  immer	  auf	  Dinge	  richtet,	  die	  auffallend	  
sind	  und	  setzt	  aus	  diesem	  Grund	  auf	  „krasse“	  Themen	  oder	  Stars	  und	  Sternchen	  als	  
Aufmerksamkeitsverstärker.	  
	  
Typ	  2	  ist	  der	  Ansicht,	  dass	  sich	  Interesse	  letztlich	  nur	  im	  Anschluss	  an	  die	  lebenswelt-‐
lichen	  Interessen	  einer	  Person	  entwickeln	  lässt.	  Wer	  Wert	  auf	  Mode	  legt,	  interessiert	  
sich	  möglicherweise	  auch	  dafür,	  unter	  welchen	  Bedingungen	  seine	  Kleider	  hergestellt	  
werden.33	  	  
	  
Typ	  3	  ist	  davon	  überzeugt,	  dass	  Jugendliche	  sich	  	  sehr	  stark	  für	  sich	  selbst	  interessie-‐
ren	  und	  ist	  aus	  diesem	  Grund	  auf	  der	  Suche	  nach	  Themen	  mit	  einem	  deutlichen	  Bezug	  
zur	  Zielgruppe.	  Das	  können	  bildungspolitische	  Fragen	  sein,	  aber	  auch	  Themen	  und	  
Meldungen,	  in	  denen	  der	  Begriff	  Jugend	  explizit	  vorkommt.	  
	  
Typ	  4	  ist	  der	  Ansicht,	  dass	  Interesse	  immer	  schon	  vorhanden	  ist	  und	  nur	  geweitet	  
werden	  muss.	  Aus	  diesem	  Grund	  setzt	  dieser	  Typ	  auf	  positive	  Vorbilder,	  die	  Mut	  ma-‐
chen,	  den	  Weg	  weiter	  zu	  gehen.	  
	  
Auch	  hier	  finden	  sich	  über	  die	  beschriebenen	  Grundtypen	  hinaus	  noch	  weitere	  Vari-‐
anten	  und	  Mischformen.	  Interessanter	  als	  die	  Frage,	  welche	  weiteren	  Spielarten	  sich	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
33	  Leider	  zeigt	  die	  Lebensstilforschung,	  dass	  ein	  entsprechender	  Zusammenhang	  nicht	  zwangsläufig	  
besteht	  (vgl.	  beispielsweise	  Schmidt/Seele	  2012).	  
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5.	  	   Bilanz	  und	  Perspektiven	  
	  
Im	  folgenden,	  letzten	  Teil	  dieser	  Arbeit	  möchten	  wir	  noch	  einmal	  die	  wesentlichen	  
Ergebnisse	  unserer	  Studie	  zusammenstellen	  und	  auch	  einige	  blinde	  Flecken	  oder	  of-‐
fene	  Baustellen	  benennen.	  Wir	  haben	  uns	  entschlossen,	  diese	  Aufgabe	  in	  zwei	  ge-‐
trennten	  Schritten	  zu	  bearbeiten.	  In	  einem	  ersten	  Schritt	  werden	  wir	  Kernbefunde	  
unserer	  Begleitstudie	  und	  Erträge	  des	  Projekts	  für	  die	  Auftraggeberin	  Robert	  Bosch	  
Stiftung	  zusammenstellen.	  Diese	  Zusammenfassung	  kann	  als	  Entscheidungs-‐	  und	  
Konzeptionierungshilfe	  im	  Kontext	  der	  Projektsteuerung	  verwendet	  werden.	  In	  ei-‐
nem	  zweiten	  Schritt	  formulieren	  wir	  die	  Ergebnisse	  stärker	  im	  Hinblick	  auf	  die	  hand-‐
lungs-‐	  und	  produktorientierten	  Projektkontexte	  selbst.	  Während	  also	  die	  Formulie-‐
rungen	  des	  ersten	  Teils	  aus	  einer	  distanzierteren	  und	  stärker	  generalisierenden	  Per-‐
spektive	  formuliert	  wurden,	  sind	  die	  Empfehlungen	  des	  zweiten	  Teils	  pragmatisch	  
orientiert	  und	  dienen	  der	  alltäglichen	  Orientierung	  innerhalb	  von	  Projektkontexten.	  
Als	  Zielgruppe	  dieses	  zweiten	  Abschnitts	  haben	  wir	  insbesondere	  die	  Redakteurinnen	  
und	  Redakteure	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  im	  Auge.	  Wir	  können	  uns	  aller-‐
dings	  auch	  vorstellen,	  dass	  diese	  Hinweise	  für	  andere	  Projekte,	  die	  in	  einem	  ähnlichen	  
Bereich	  arbeiten	  oder	  darüber	  nachdenken	  ihre	  Bildungsangebote	  zukünftig	  stärker	  
auf	  das	  Web	  2.0	  zu	  beziehen,	  bedeutungsvoll	  werden	  können.	  Wir	  halten	  diese	  Vorge-‐
hensweise	  weder	  für	  doppelzüngig	  noch	  für	  unredlich,	  sondern	  sind	  stattdessen	  zu-‐
tiefst	  überzeugt,	  dass	  im	  Hinblick	  auf	  die	  beiden	  höchst	  unterschiedlichen	  Perspekti-‐
ven	  auch	  unterschiedliche	  Aspekte	  in	  den	  Vordergrund	  gestellt	  werden	  müssen.	  
	  
	  
5.1	   Eine	  Zusammenfassung	  für	  die	  Robert	  Bosch	  Stiftung	  –	  oder	  andere	  po-‐
tenzielle	  Träger,	  Förderer	  und	  Auftraggeber	  
	  
Zunächst	  also	  zum	  Ertrag	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  und	  den	  Kernbefunden	  
unserer	  Studie.	  
	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  ein	  Pionierprojekt	  
Bereits	  in	  Kapitel	  3.1.1	  wurde	  deutlich,	  dass	  sowohl	  die	  gewählte	  Herangehensweise,	  
die	  Vermittlungsform	  als	  auch	  die	  Ziele	  und	  Perspektiven	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  im	  Jahr	  2010	  und	  damit	  zum	  Zeitpunkt	  der	  Projektgründung	  als	  absolut	  inno-‐
vativ	  bezeichnet	  werden	  müssen.	  	  
	  
„Toll,	  dass	  es	  so	  was	  gibt“	  -‐	  	  
Zielgruppe	  wird	  erreicht,	  fühlt	  sich	  angesprochen	  und	  gemeint	  
Anhand	  der	  quantitativen	  Daten,	  die	  durch	  die	  statistischen	  Instrumente	  Google	  Ana-‐
lytics	  und	  YouTube	  Analytics	  bereitgestellt	  werden,	  können	  wir	  mit	  Sicherheit	  sagen,	  
dass	  die	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  zwischen	  13	  und	  
24	  Jahre	  alt	  sind	  und	  damit	  der	  für	  das	  Projekt	  ins	  Auge	  gefassten	  Altersgruppe	  ent-‐
sprechen.	  Obwohl	  die	  quantitativen	  Daten	  keine	  Aussage	  über	  die	  soziale	  Lage	  und	  
den	  Bildungshintergrund	  dieser	  Jugendlichen	  erlauben,	  können	  wir	  auf	  Grundlage	  
unserer	  umfangreichen	  qualitativen	  Daten	  (n=281)	  sagen,	  dass	  auch	  Jugendliche	  mit	  
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extremen	  Bildungsnachteilen	  sich	  durch	  das	  Projekt	  angesprochen	  fühlen.	  Besonders	  
beeindruckt	  hat	  uns	  in	  diesem	  Zusammenhang,	  mit	  welcher	  Deutlichkeit	  die	  von	  uns	  
befragten	  Jugendlichen	  -‐	  im	  Kontext	  der	  allgemeinen	  Rückmeldungen,	  um	  die	  wir	  sie	  
gebeten	  haben	  -‐	  formuliert	  haben,	  dass	  sie	  toll	  finden,	  dass	  es	  so	  ein	  Projekt	  über-‐
haupt	  gibt.	  In	  vielen	  Interviews	  kam	  zudem	  zum	  Ausdruck,	  dass	  vor	  allem	  die	  Bereit-‐
schaft	  auf	  junge	  Leute	  zuzugehen	  und	  ihnen	  zuzuhören	  eine	  der	  Grundstärken	  des	  
Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist.	  
	  
Die	  formale	  und	  thematische	  Ansprache	  gelingt,	  ist	  aber	  weit	  weniger	  zielgrup-‐
penspezifisch	  geprägt,	  als	  angenommen	  
Die	  formale	  und	  thematische	  Ansprache	  von	  Jugendlichen	  durch	  das	  Projekt	  gelingt	  
grundsätzlich.	  Es	  gibt	  keine	  Jugendlichen,	  die	  das	  Angebot	  als	  grundsätzlich	  uninte-‐
ressant	  oder	  „nicht	  für	  mich	  geeignet“	  zurückweisen.	  Gleichzeitig	  steigt	  die	  Mehrheit	  
der	  von	  uns	  befragten	  Jugendlichen	  aber	  nicht	  besonders	  tief	  in	  das	  Angebot	  ein	  und	  
spart	  auch	  nicht	  mit	  Kritik	  am	  Detail.	  Im	  Gegenteil,	  ihre	  Kritik	  an	  Gestaltung	  und	  an-‐
deren	  Details	  ist	  zum	  Teil	  ganz	  erheblich,	  lässt	  sich	  allerdings	  nicht	  nach	  Nutzergrup-‐
pen	  differenziert	  beschreiben.	  Alle	  Jugendlichen	  mögen	  Videos	  und	  kurze	  Texte.	  Alle	  
schrecken	  vor	  langen	  und	  komplizierten	  Texten	  zurück.	  Das	  heißt,	  sowohl	  Jugendliche	  
der	  Gruppe	  1	  –	  grundsätzlich	  toleranter	  zu	  Texten	  -‐	  als	  auch	  Jugendliche	  der	  Gruppe	  2	  
und	  3	  (vgl.	  dazu	  Kap.	  3.1.2)	  wertschätzen	  den	  Zugang	  zu	  politischen	  Fragen	  und	  Prob-‐
lemen	  über	  Bewegtbildangebote.	  Thematische	  Zugänge	  sind	  dagegen	  stark	  individuell	  
geprägt.	  Als	  gemeinsame	  thematische	  Anschlussstelle	  erweisen	  sich	  allerdings	  für	  alle	  
Jugendlichen	  Themen,	  die	  aktuell	  im	  Wahrnehmungsbereich	  der	  Gesellschaft	  liegen,	  
weil	  sie	  beispielsweise	  über	  Nachrichtensendungen	  bereits	  angesprochen	  wurden	  
und	  damit	  eine	  kognitive	  Andockstelle	  bereitsteht.	  

Der	  Zugang	  über	  weiche	  politische	  Themen,	  der	  derzeit	  vielfach	  für	  die	  Gruppe	  der	  
politikfernen	  Jugendlichen	  empfohlen	  wird	  (vgl.	  Kohl/Seibring	  2012),	  erweist	  sich	  bei	  
genauer	  Betrachtung	  ambivalenter,	  als	  gedacht.	  Denn	  auch	  wenn	  Jugendliche	  mit	  ei-‐
ner	  engen	  institutionell	  geprägten	  Vorstellung	  von	  Politik	  Themen	  mit	  einem	  explizi-‐
ten	  Politikbezug	  ablehnen,	  gelingt	  es	  ihnen	  (verständlicherweise)	  doch	  vielfach	  nicht,	  
in	  weichen	  politischen	  Themen	  einen	  politischen	  Gehalt	  zu	  entdecken.	  

	  
Ehrgeizig	  bleiben	  
Auch	  wenn	  unsere	  Studie	  ergeben	  hat,	  dass	  es	  den	  politikfernen	  Jugendlichen	  nicht	  
gibt,	  sollte	  sich	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  nicht	  von	  dem	  Anspruch	  verab-‐
schieden,	  Zielgruppen	  zu	  erreichen,	  die	  durch	  Angebote	  klassischer	  politischer	  Bil-‐
dung	  nicht	  oder	  nur	  sehr	  schwer	  erreichbar	  sind.	  Bildungsferne	  Jugendliche	  oder	  Ju-‐
gendliche	  mit	  Bildungsnachteilen	  gibt	  es	  durchaus	  und	  sie	  benötigen	  barrierefreie	  
Zugänge,	  um	  am	  politischen	  Diskurs	  teilzunehmen.	  Dieser	  Zusammenhang	  ist	  uns	  
wichtig.	  Auch	  wenn	  unsere	  Befunde	  deutlich	  machen,	  dass	  Jugendliche	  unabhängig	  
von	  Bildungshintergründen	  und	  sozialkulturellen	  Milieus	  in	  gleicher	  Weise	  sprach-‐
entlastende	  Zugänge	  und	  Bewegtbildangebote	  wertschätzen,	  heißt	  das	  im	  Umkehr-‐
schluss	  nicht,	  dass	  diese	  Jugendlichen	  je	  nach	  Hintergrund	  nicht	  doch	  auf	  unterschied-‐
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sich	  als	  zu	  betreuungsintensiv	  erwiesen	  hat,	  halten	  wir	  es	  perspektivisch	  für	  außer-‐
ordentlich	  wichtig,	  dass	  das	  Projekt	  so	  eng	  wie	  möglich	  an	  die	  Wahrnehmungen,	  Be-‐
dürfnisse	  und	  Ideen	  von	  Jugendlichen	  angebunden	  bleibt.	  Der	  2012	  geschaffene	  Ju-‐
gendbeirat	  und	  der	  2013	  ergänzend	  hinzugekommene	  YouTube-‐Beirat	  könnten	  in	  
diesem	  Zusammenhang	  wichtige	  Instrumente	  sein.	  Die	  Projektleitung	  sollte	  zusätzlich	  
über	  weitere	  Möglichkeiten	  der	  direkten	  Beteiligung	  von	  Jugendlichen	  nachdenken.	  

Netzwerke,	  Partnerschaften	  
Im	  Hinblick	  auf	  die	  Frage,	  ob	  ein	  angemessener	  Einbezug	  von	  Netzwerken	  und	  schuli-‐
scher	  und	  außerschulischer	  politischer	  Bildung	  geglückt	  ist,	  fällt	  zusammenfassend	  
Folgendes	  ins	  Auge:	  Während	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  mit	  Trägern	  der	  au-‐
ßerschulischen	  politischen	  Bildung	  sowie	  verschiedenen	  Medienplattformen	  strategi-‐
sche	  Partnerschaften	  eingegangen	  ist	  und	  Inhalte	  austauscht,	  bleiben	  die	  Jugendlichen,	  
die	  über	  diese	  Träger	  oder	  auch	  über	  die	  Schule	  zu	  erreichen	  wären,	  im	  Regelfall	  auf	  
die	  Rolle	  der	  Zuschauerinnen	  und	  Zuschauer	  oder	  die	  Objekte	  der	  Berichterstattung	  
reduziert.	  Dabei	  wäre	  es	  ohne	  weiteres	  vorstellbar,	  dass	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  diese	  Kooperationen	  nutzt,	  um	  Jugendliche	  selbst	  zu	  Autorinnen	  und	  Autoren	  
zu	  machen,	  beispielsweise	  indem	  das	  Projekt	  Medienfortbildungen	  anbietet,	  damit	  
Schülerinnen	  und	  Schüler	  oder	  Jugendliche	  anschließend	  auch	  selbst	  Beiträge,	  Repor-‐
tagen	  oder	  Kommentare	  für	  das	  Projekt	  entwickeln	  könnten.	  	  
	  
Auch	  Information	  ist	  wichtig	  
Obwohl	  in	  der	  Aufgabenbeschreibung	  des	  Projekts	  die	  Säule	  Information	  als	  weniger	  
bedeutungsvoll	  beschrieben	  wird,	  funktionieren	  die	  Angebote	  des	  Projekts	  in	  diesem	  
Bereich	  sehr	  gut.	  Viele	  Jugendliche,	  mit	  denen	  wir	  im	  Rahmen	  der	  Begleitforschung	  
gesprochen	  haben,	  freuten	  sich	  außerordentlich,	  dass	  ihnen	  endlich	  mal	  jemand	  in	  
verständlicher	  Sprache	  erklärt,	  was	  sie	  aus	  anderen	  Kanälen	  als	  unverständlich	  abge-‐
tan,	  aber	  nicht	  vergessen	  hatten.	  Die	  Sprache	  und	  Qualität	  der	  Texte	  spielen	  in	  diesem	  
Zusammenhang	  eine	  überaus	  entscheidende	  Rolle.	  Nach	  einigen	  Anfangsschwierig-‐
keiten	  würden	  wir	  im	  Hinblick	  auf	  die	  Beurteilung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
in	  dieser	  Hinsicht	  sagen:	  Es	  gehört	  heute	  zu	  den	  besonderen	  Qualitätsmerkmalen	  des	  
Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT,	  Jugendliche	  im	  sprachlichen	  Bereich	  angemessen	  an-‐
zusprechen.	  Die	  Texte	  vieler,	  wenn	  nicht	  aller,	  vergleichbarer	  Projekte	  sind	  deutlich	  
herausforderungsreicher	  und	  schließen	  damit	  weniger	  textorientierte	  Zielgruppen	  
aus.	  

Web	  2.0	  heißt	  Kommunikation	  
Bereits	  in	  Kapitel	  1.3	  wurde	  deutlich,	  dass	  Jugendliche	  im	  Web	  2.0	  kommunizieren	  
möchten.	  Entscheidet	  man	  sich,	  ein	  Angebot	  zur	  politischen	  Bildung	  auf	  dieser	  Grund-‐
lage	  zu	  betreiben,	  muss	  man	  sich	  auf	  diese	  Kommunikation	  einlassen.	  Dabei	  reicht	  es	  
nicht	  aus,	  am	  Ende	  einer	  Seite	  eine	  Kommentarspalte	  einzufügen.	  Kommunikation	  
muss	  gestiftet	  und	  gepflegt	  werden.	  Leider	  verstehen	  viele	  Akteure	  der	  politischen	  
Bildung	  das	  sogenannte	  Web	  2.0	  als	  kostengünstige	  Möglichkeit,	  eigene	  Inhalte	  an	  
eine	  möglichst	  große	  Zielgruppe	  zu	  verteilen.	  Sie	  verstehen	  sich	  in	  diesem	  Zusam-‐
menhang	  als	  Sender,	  der	  eine	  wichtige	  und	  wertvolle	  Information	  an	  die	  Zielgruppe	  
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zu	  vermitteln	  hat.	  Völlig	  verkannt	  wird	  in	  diesem	  Zusammenhang,	  dass	  das	  alte	  Sen-‐
der-‐Empfänger-‐	  Modell	  im	  Netz	  keinen	  Bestand	  mehr	  hat.	  Das	  Netz	  –	  insbesondere	  
das	  Web	  2.0	  –	  ist	  ein	  Kommunikationsmedium	  und	  wird	  von	  Jugendlichen	  auch	  als	  
solches	  genutzt.	  Sie	  haben	  kein	  Interesse,	  es	  (nur)	  als	  Informationsmedium	  zu	  ver-‐
wenden,	  sondern	  sind	  hauptsächlich	  an	  Kommunikation,	  sozialer	  Interaktion,	  Selbst-‐
präsentation	  und	  Sichtbarmachung	  interessiert.	  

Partizipation	  ist	  ein	  großes	  Ziel	  
Wir	  halten	  es	  für	  einen	  der	  zentralen	  Erträge	  der	  vorliegenden	  Studie,	  auf	  der	  Grund-‐
lage	  von	  Interviews	  mit	  Jugendlichen	  unterschiedlicher	  sozialer	  Lagen,	  endlich	  be-‐
lastbare	  und	  empirisch	  begründete	  Aussagen	  darüber	  machen	  zu	  können,	  was	  Parti-‐
zipation	  im	  Web	  2.0	  für	  Jugendliche	  eigentlich	  ist	  und	  welche	  Herausforderungen	  mit	  
ihr	  verbunden	  sind.	  	  
	  
	  

	  
Abb.	  110:	  Partizipationsmodell	  
	  
	  
Wendet	  man	  dieses	  Modell	  an,	  wird	  schnell	  offensichtlich,	  dass	  viele	  Angebote	  zur	  
politischen	  Bildung	  traditionellen	  Partizipationsvorstellungen	  verhaftet	  sind,	  die	  das	  
Potenzial	  digitaler	  Umgebungen	  kaum	  auszunutzen	  verstehen.	  Das	  Projekt	  DU	  HAST	  
DIE	  MACHT	  dagegen	  stellt	  sich	  diesen	  Herausforderungen	  von	  Beginn	  an.	  Dass	  es	  in	  
diesem	  Zusammenhang	  nicht	  alles	  von	  Anfang	  an	  richtig	  macht,	  halten	  wir	  für	  gut	  
nachvollziehbar	  und	  angesichts	  der	  Aktualität	  für	  geradezu	  logisch.	  Ansatzpunkte	  für	  
die	  Fortentwicklung	  dieses	  Aspekts	  haben	  wir	  auf	  der	  Seite	  160ff	  zusammengestellt.	  
Grundsätzlich	  müssen	  dabei	  folgende	  Aspekte	  berücksichtigt	  werden:	  
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Web	  2.0	  heißt	  Medienintegration	  
Wie	  in	  Kapitel	  3.2.2	  und	  3.3.2	  dargestellt,	  wird	  schon	  bei	  einer	  oberflächlichen	  Be-‐
trachtung	  der	  Performance	  der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐	  Inhalte	  deutlich,	  dass	  diese	  auf	  
Plattformen	  wie	  YouTube	  und	  Facebook	  aktivierender	  auf	  Jugendliche	  wirken,	  als	  auf	  
der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Seite	  selbst.	  Typische	  Beispiele	  dafür	  sind	  die	  Kommentar-‐
spalten	  von	  Um	  den	  Block	  mit	  ...	  oder	  Was	  sagt	  die	  Straße?	  mit	  bis	  zu	  97	  000	  Zugriffen	  
und	  fast	  200	  Kommentaren	  auf	  YouTube.	  Aus	  der	  Perspektive	  der	  Evaluation	  über-‐
zeugt	  deshalb	  auch	  das	  mit	  dem	  Relaunch	  verbundene	  neue	  Konzept	  einer	  Internet-‐
seite	  im	  dezentralen	  Medienverbund,	  von	  der	  aus	  nicht	  nur	  die	  eigene	  Seite	  bespielt,	  
sondern	  auch	  andere	  Netzwerke	  bedient	  und	  gepflegt	  werden.	  Auch	  die	  in	  Kapitel	  
3.2.1	  dargestellte	  statistische	  Analyse	  stützt	  diese	  Konzeptionsverlagerung.	  Trotz	  al-‐
lem	  müssen	  auch	  auf	  der	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  -‐Seite	  selbst	  die	  Partizipationsangebo-‐
te	  deutlich	  werden.	  In	  diesem	  Zusammenhang	  besteht	  noch	  Handlungsbedarf.	  Ein	  
weiteres	  und	  deutliches	  Problem	  besteht	  in	  der	  unzureichenden	  oder	  gänzlich	  feh-‐
lenden	  Nutzerführung.	  Navigationselemente	  wie	  der	  Frame	  Mehr	  zum	  Thema	  sind	  in	  
diesem	  Zusammenhang	  gut	  gedacht,	  aber	  schlecht	  gemacht.	  Wir	  fordern	  die	  Redakti-‐
on	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  deshalb	  an	  dieser	  Stelle	  nachdrücklich	  auf,	  die	  
Nutzerführung	  und	  insbesondere	  den	  Navigationsframe	  Mehr	  zum	  Thema	  funktionell	  
besser	  auszunutzen.	  
	  
Qualitative	  Ziele	  setzen	  
Die	  starke	  Fokussierung	  auf	  quantitative	  Erfolgsindikatoren	  (wie	  viele	  Nutzerinnen	  
und	  Nutzer,	  Besucherinnern	  und	  Besucher,	  Klicks,	  Views,	  etc.)	  zwingt	  die	  Redaktion	  
bislang	  nicht	  selten,	  ihre	  Kraft	  in	  Formate	  (wie	  Wettbewerbe,	  Votings,	  Testimonials)	  
zu	  investieren,	  die	  zwar	  kurzfristig	  Nutzerinnen	  und	  Nutzer	  auf	  die	  Seite	  locken,	  lang-‐
fristig	  aber	  bislang	  nur	  wenig	  Wirkung	  entfaltet	  haben.	  Gleichzeitig	  bleibt	  bislang	  
hochgradig	  unklar,	  wie	  solche	  quantitativen	  Indikationen	  für	  ein	  Projekt	  dieser	  Art	  zu	  
bewerten	  sind	  (vgl.	  Kapitel	  3.2.2).	  Erst	  bei	  einer	  klugen	  Verschränkung	  von	  Nutzer-‐	  
generierenden	  Angeboten	  mit	  bestehenden	  didaktisch	  anspruchsvollen	  und	  partizipa-‐
tionsorientierten	  Angeboten	  kann	  eine	  nachhaltige	  Strategie	  Wirkung	  zeigen.	  	  
	  
Beratung,	  Evaluation	  und	  Begleitung	  verbinden	  
Aus	  der	  Perspektive	  der	  wissenschaftlichen	  Begleitung	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  
MACHT	  hat	  es	  sich	  bewährt,	  Evaluation	  und	  Beratung	  zu	  verbinden.	  Auf	  Grundlage	  
unserer	  Erfahrungen	  sind	  wir	  davon	  überzeugt,	  dass	  insbesondere	  in	  journalistisch	  
ausgerichteten	  Projektteams	  eine	  Beratung	  gewährleistet	  werden	  muss,	  die	  Unter-‐
stützung	  dafür	  anbietet,	  wie	  sich	  die	  Bildungswirksamkeit	  der	  Projektangebote	  besser	  
reflektieren	  lässt.	  In	  diesem	  Zusammenhang	  ist	  bewusst	  dafür	  Sorge	  zu	  tragen,	  dass	  
Projekt-‐	  und	  Erkenntnisfortschritte	  auch	  für	  neu	  hinzukommende	  Projektmitarbeite-‐
rinnen	  und	  Projektmitarbeiter	  zugänglich	  gemacht	  werden	  und	  regelmäßige	  Auffri-‐
schungs-‐	  und	  Einstiegsmöglichkeiten	  in	  der	  Beratungssituation	  ermöglicht	  werden.	  
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5.2	   Perspektiven,	  Chancen	  und	  offene	  Aufgaben	  –	  
Oder:	  Eine	  Checkliste	  für	  die	  politische	  Bildung	  im	  Web	  2.0	  	  
	  
Die	  nun	  folgende	  zweite	  Zusammenfassung	  ist	  	  -‐	  wie	  eingangs	  bereits	  angedeutet	  -‐	  
weniger	  auf	  Erträge	  und	  Bilanzen	  als	  auf	  Konsequenzen	  und	  offene	  Baustellen	  gerich-‐
tet.	  Sie	  ist	  zugespitzt	  formuliert	  und	  versucht	  in	  kurzen	  und	  eingängigen	  Beschrei-‐
bungen	  Hinweise	  für	  die	  ehrgeizige	  Fortentwicklung	  des	  Projekts	  zusammenzufassen.	  
Gleichzeitig	  kann	  sie	  aber	  auch	  anderen	  Projekten	  helfen,	  an	  Erkenntnissen	  des	  Pro-‐
jekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  anzusetzen	  und	  nicht	  jedes	  Rad,	  das	  erfunden	  werden	  
musste,	  noch	  einmal	  neu	  zu	  erfinden.	  
	  
Authentisch	  bleiben	  
Für	  das	  Projekt	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  weisen	  unsere	  Befunde	  nachdrücklich	  darauf	  
hin,	  dass	  es	  in	  der	  Ansprache	  von	  Jugendlichen	  (gleich	  welcher	  Zielgruppe)	  extrem	  
wichtig,	  ist	  authentisch	  zu	  bleiben.	  Eine	  anbiedernde	  oder	  betont	  jugendnahe	  Sprache	  
oder	  Gestaltung	  ist	  in	  diesem	  Zusammenhang	  weder	  nötig,	  noch	  hilfreich.	  Vielmehr	  
besteht	  für	  die	  Macherinnen	  und	  Macher	  von	  (digitalen)	  Angeboten	  zur	  politischen	  
Bildung	  die	  Herausforderung	  darin,	  das	  eigene	  Profil	  zu	  schärfen	  und	  dieses	  im	  Kom-‐
munikationsprozess	  auch	  deutlich	  zu	  machen.	  Botschaften,	  Überschriften	  oder	  über-‐
geordnete	  Mottos	  können	  noch	  so	  ansprechend	  formuliert	  werden	  –	  wenn	  die	  Ange-‐
bote	  in	  Inhalt,	  Ziel	  oder	  Anspruch	  vom	  formulierten	  Motto	  abweichen,	  wird	  das	  von	  
den	  Rezipientinnen	  und	  Rezipienten	  nicht	  nur	  registriert,	  sondern	  auch	  heftig	  kriti-‐
siert.	  
	  
Profil	  schärfen	  
Direkt	  im	  Anschluss	  an	  diesen	  ersten	  Punkt	  lässt	  sich	  auch	  unser	  zweiter	  Punkt	  for-‐
mulieren:	  Vielen	  Jugendlichen	  bleibt	  der	  Bezug	  zum	  Claim	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  un-‐
klar.	  Für	  sie	  ist	  offenbar	  nicht	  ersichtlich,	  was	  sie	  von	  einem	  Projekt	  mit	  Namen	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  zu	  erwarten	  haben	  und	  warum	  dieser	  Name	  gewählt	  wurde.	  Ju-‐
gendlichen	  muss	  damit	  offenbar	  besser	  als	  bisher	  sichtbar	  und	  erfahrbar	  gemacht	  
werden,	  welche	  Ziele	  das	  Projekt	  verfolgt	  und	  mit	  welchen	  Angeboten	  das	  erreicht	  
werden	  soll.	  	  
	  
Partizipation	  sichtbar	  machen	  
Partizipationsangebote	  sind	  im	  Projekt	  über	  lange	  Zeit	  nicht	  ausreichend	  sichtbar	  
gemacht	  worden.	  Diese	  Situation	  hat	  sich	  in	  der	  letzten	  Förderphase	  erheblich	  ver-‐
bessert.	  Allerdings	  stellt	  sich	  die	  Frage,	  ob	  die	  Partizipationsangebote,	  die	  entwickelt	  
wurden,	  tatsächlich	  an	  die	  Zielgruppe	  des	  Projekts	  gerichtet	  sind	  oder	  sich	  nicht	  viel	  
mehr	  jetzt	  offensiv	  an	  engagierte,	  partizipationsbereite	  Jugendliche	  richten.	  Um	  den	  
ursprünglichen	  Zielen	  des	  Projekts	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  gerecht	  zu	  werden,	  ist	  es	  
allerdings	  von	  zentraler	  Bedeutung	  auch	  politik-‐	  resp.	  bildungsfernen	  Jugendlichen	  zu	  
vermitteln,	  dass	  ein	  Großteil	  des	  Projektangebots	  zum	  Mitmachen	  einlädt	  und	  sie	  Teil	  
davon	  sein	  können.	  
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Barrierefrei	  sein	  
Nicht	  nur	  bildungsferne	  Jugendliche	  wertschätzen	  eine	  klare	  und	  verständliche	  Spra-‐
che	  in	  den	  Beiträgen.	  Weniger	  Interessierte	  sind	  vor	  allem	  mit	  Bewegtbildbeiträgen	  
zu	  motivieren,	  zusätzlich	  können	  auch	  kurze	  Texte,	  die	  ohne	  Fremdworte	  und	  fremd-‐
sprachliche	  Vokabeln	  auskommen,	  zum	  Nachlesen	  animieren.	  Humor	  kann	  dabei	  oft	  
ein	  geeignetes	  Vehikel	  darstellen.	  Aber	  auch	  “Spezialisten”	  sollte	  die	  Möglichkeit	  ge-‐
geben	  werden,	  neue	  Seiten	  ihres	  Interessengebietes	  zu	  entdecken	  und	  somit	  an	  The-‐
men	  herangeführt	  zu	  werden,	  die	  sie	  bisher	  als	  uninteressant	  abgetan	  haben.	  
	  
Zielgruppe	  nicht	  aus	  den	  Augen	  verlieren	  
Auch	  wenn	  Jugendliche	  sich	  im	  Hinblick	  auf	  ihre	  politischen	  Interessen	  weniger	  stark	  
unterscheiden,	  als	  angenommen,	  heißt	  das	  nicht,	  dass	  sie	  sprachlich	  die	  gleichen	  Aus-‐
gangsbedingungen	  mitbringen.	  Für	  Projekte,	  in	  denen	  im	  Regelfall	  akademisch	  quali-‐
fizierte	  engagierte	  junge	  Menschen	  tätig	  sind,	  heißt	  das:	  Es	  muss	  Sorge	  dafür	  getragen	  
werden,	  bildungsferne	  Zielgruppen	  und	  ihre	  speziellen	  Zugangsmöglichkeiten	  im	  
Produktionsprozess	  nicht	  aus	  den	  Augen	  zu	  verlieren.	  
	  
In	  Bewegung	  bleiben	  
Bewegtbildformate	  stehen	  nachweislich	  hoch	  im	  Kurs	  beim	  Zielpublikum.	  Dabei	  sind	  
es	  vor	  allem	  die	  Eigenproduktionen,	  welche	  Initiative	  und	  Authentizität	  an	  die	  Ju-‐
gendlichen	  vermitteln.	  Sie	  sollten	  deswegen	  weiter	  große	  Bedeutung	  genießen.	  Es	  ist	  
außerdem	  wichtig,	  darüber	  nachzudenken,	  inwieweit	  es	  möglich	  ist,	  das	  Publikum	  bei	  
der	  Erstellung	  von	  Inhalten	  weiter	  mit	  einzubeziehen.	  	  
	  
Das	  Spiel	  mitspielen	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  ist	  ein	  Projekt,	  welches	  sich	  im	  Web	  2.0	  etablieren	  will.	  Die	  Ein-‐
bindung	  anderer	  Plattformen	  wurde	  schon	  von	  Beginn	  an	  praktiziert.	  Es	  war	  jedoch	  
auffällig,	  dass	  Fremdplattformen	  über	  einen	  langen	  Zeitraum	  nur	  als	  Präsentations-‐
fläche	  eigener	  Produktionen	  genutzt	  wurden,	  mit	  dem	  Ziel,	  eine	  möglichst	  hohe	  
Reichweite	  zu	  erzielen.	  Will	  sich	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  auf	  den	  jeweiligen	  Plattformen	  
erfolgreich	  behaupten,	  so	  muss	  es	  deren	  individuelle	  Eigenheiten	  aufnehmen	  und	  sie	  
für	  sich	  zu	  nutzen	  lernen.	  Dazu	  gehört	  etwa	  die	  Moderation	  einer	  kontroversen	  Dis-‐
kussion	  auf	  Facebook	  oder	  die	  Kunst,	  eine	  Videoantwort	  auf	  einen	  populären	  YouTu-‐
be-‐Beitrag	  gekonnt	  zu	  platzieren.	  
	  
Spiegelung	  ermöglichen	  
Der	  Erfolg	  von	  Testimonials	  und	  Formaten	  wie	  Was	  sagt	  die	  Straße?	  hat	  gezeigt,	  dass	  
Jugendliche	  sich	  für	  die	  Meinung	  ihrer	  Vorbilder	  interessieren,	  aber	  auch	  für	  die	  Mei-‐
nung	  Gleichaltriger.	  Das	  Abgleichen	  -‐	  oder	  Spiegeln	  -‐	  der	  eigenen	  Meinung	  an	  realen	  
Personen	  erlaubt	  es	  ihnen,	  eine	  eigene	  Meinung	  zu	  festigen	  und	  in	  Beziehung	  zu	  an-‐
deren	  Jugendlichen	  zu	  stellen.	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  muss	  es	  weiter	  gelingen,	  derarti-‐
ge	  Settings	  zu	  schaffen.	  Kontroverse	  Themen	  bilden	  dafür	  eine	  geeignete	  Grundlage.	  	  
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Übersicht	  bewahren	  
Wirklich	  wichtig	  im	  Kontext	  der	  Internetseite	  des	  Projekts	  ist	  es,	  die	  Wiederauffind-‐
barkeit	  und	  logische	  Zugänglichkeit	  von	  Inhalten	  zu	  verbessern.	  Ältere	  Beiträge	  und	  
Artikel	  außerhalb	  der	  Startseite	  sind	  häufig	  nur	  sehr	  schwer	  wiederzuentdecken.	  In-‐
halte	  müssen	  logisch	  erreichbar	  und	  auch	  später	  wieder	  auffindbar	  sein.	  Kategorien	  
mit	  klar	  erkennbaren	  Inhalten	  sind	  dabei	  unumgänglich.	  Navigationsframes	  wie	  Mehr	  
zum	  Thema	  helfen	  eine	  gefühlte	  Übersicht	  zum	  Verlauf	  der	  Berichterstattung	  zu	  er-‐
halten	  und	  machen	  Lust	  auf	  mehr.	  
	  
Nachhaltig	  sein	  
DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  verwendet	  viel	  Energie	  für	  die	  Entwicklung	  und	  Durchführung	  
von	  großen	  Events	  und	  Einzelprojekten.	  Diese	  sind,	  wie	  Raputation	  gezeigt	  hat,	  auch	  
nicht	  selten	  sehr	  erfolgreich.	  Bei	  einer	  solchen	  Arbeitsweise	  besteht	  allerdings	  eine	  
nicht	  unerhebliche	  Gefahr,	  viele	  Ressourcen	  und	  auch	  Kreativität	  für	  Projekte	  aufzu-‐
wenden,	  die	  später	  keine	  Verwendung	  mehr	  finden.	  Um	  Nachhaltigkeit	  in	  digitalen	  
Umgebungen	  zu	  gewährleisten,	  müssen	  Themen	  längerfristig	  behandelt	  werden.	  
	  
Brücken	  schlagen	  
Um	  möglichst	  viele	  unterschiedliche	  Jugendliche	  zu	  erreichen,	  ist	  es	  notwendig,	  The-‐
mengebiete	  so	  zu	  gestalten,	  dass	  sie	  Anschlussstellen	  zu	  vielen	  anderen	  Themen	  zu-‐
lassen.	  Diese	  Themen	  müssen	  netzwerkartig	  verbunden	  sein,	  um	  spezifisch	  Interes-‐
sierte	  an	  immer	  neue,	  spannende	  Aspekte	  heranzuführen,	  an	  die	  sie	  früher	  nie	  ge-‐
dacht	  hätten.	  Denkbar	  wäre	  ein	  Leitsystem	  wie:	  “Wenn	  dich	  X	  interessiert,	  dann	  fin-‐
dest	  du	  bestimmt	  auch	  Y	  spannend!”	  	  
	  
Monokulturen	  vermeiden	  
Jungs	  finden	  Fard	  cool,	  Mädchen	  sehen	  in	  Senta	  Sofia	  Delliponti	  ein	  Vorbild.	  Schaut	  
man	  sich	  die	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT-‐Zahlen	  an,	  so	  wird	  klar	  –	  Rap	  und	  Hip	  Hop	  domi-‐
nieren	  die	  Bewegtbild-‐Charts.	  Es	  sollte	  darauf	  geachtet	  werden,	  dass	  in	  Zukunft	  ein	  
möglichst	  ausgewogenes	  Angebot	  für	  Jugendliche	  beider	  Geschlechter	  und	  verschie-‐
dener	  Jugendkulturen	  bereitsteht.	  Das	  Gleiche	  gilt	  für	  zu	  viele	  Themen	  mit	  starkem	  
Berlin-‐Bezug.	  Nur	  so	  fühlt	  sich	  keiner	  ausgeschlossen.	  
	  
Den	  Finger	  am	  Puls	  der	  Zeit	  haben	  
Die	  Jugendlichen	  wertschätzen	  ungemein,	  dass	  ihnen	  endlich	  mal	  jemand	  verstehen	  
hilft,	  über	  „was	  da	  in	  den	  Nachrichten	  immer	  so	  geredet	  wird".	  Vor	  allem	  sind	  es	  
Themen	  aktueller	  gesellschaftlicher	  Präsenz,	  bei	  denen	  sie	  sich	  oft	  überfordert	  fühlen:	  
„Wie	  ist	  das	  mit	  dem	  Euro	  und	  warum	  gibt	  es	  soviel	  Schulden?"	  „Warum	  tritt	  jetzt	  
schon	  wieder	  der	  Präsident	  zurück?"	  Auch	  Themen,	  die	  bei	  Jugendlichen	  erfahrungs-‐
gemäß	  große	  Aufmerksamkeit	  erfahren	  und	  in	  Bezug	  zu	  aktuellen	  Entwicklungen	  
stehen	  (Cannabislegalisierung),	  scheinen	  dafür	  geeignet.	  Kann	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  
diese	  Bedürfnisse	  befriedigen,	  wird	  auch	  das	  Vertrauen	  in	  weitere	  Angebote	  wachsen.	  
	  
Sich	  selbst	  ein	  Gesicht	  geben	  
Die	  Jugendlichen	  interessieren	  sich	  sehr	  dafür,	  wer	  hinter	  den	  Angeboten	  von	  DU	  
HAST	  DIE	  MACHT	  steht.	  Dies	  gilt	  für	  prominente	  Unterstützerinnen	  und	  Unterstützer	  



	   197	  

oder	  finanzielle	  Förderer	  des	  Projekts,	  aber	  vor	  allem	  für	  das	  Team	  selbst.	  „Wer	  sind	  
diese	  coolen	  Leute	  hinter	  und	  vor	  der	  Kamera?"	  	  
Jugendlichen	  sollte	  ein	  Blick	  hinter	  die	  Kulissen	  gewährt	  werden,	  um	  einen	  persönli-‐
chen	  Bezug	  zu	  den	  Macherinnen	  und	  Machern	  aufzubauen.	  Sie	  fänden	  es	  bestimmt	  
spannend,	  herauszufinden,	  wer	  diese	  Personen	  sind	  und	  was	  sie	  bewegt,	  Jugendlichen	  
eine	  Stimme	  zu	  geben.	  
	  
Lehrerinnen	  und	  Lehrern	  Zugang	  bieten	  
Um	  DU	  HAST	  DIE	  MACHT	  für	  den	  Unterricht	  nutzen	  zu	  können,	  wünschen	  sich	  Lehre-‐
rinnen	  und	  Lehrer	  mehr	  Übersicht	  über	  die	  bisher	  behandelten	  Themen,	  am	  besten	  in	  
einem	  Glossar.	  Sie	  wollen	  somit	  schnell	  erfassen	  können,	  ob	  ein	  geeigneter	  Beitrag	  für	  
den	  Unterricht	  bereitsteht.	  Es	  sollte	  darüber	  nachgedacht	  werden,	  den	  Lehrerinnen	  
und	  Lehrern	  Artikel	  auch	  in	  geeigneter	  Form	  aufzubereiten	  (PDF/Video-‐Download),	  
um	  sie	  nicht	  vor	  technischen	  Problemen	  zurückschrecken	  zu	  lassen.	  
	  

Für	  die	  praktische	  Arbeit	  würden	  wir	  folgende	  Checkliste	  empfeh-‐
len:	  	  

Checkliste 

 	  
	  
Z i e l g r u p p e 	  
Trifft	  das	  Angebot	  tatsächlich	  die	  Zielgruppe,	  die	  sich	  das	  Projekt	  anzu-‐
sprechen	  vorgenommen	  hat?	  
Ist	  das	  Angebot	  entsprechend	  (Sprache,	  Stil,	  Inhalt)	  auf	  die	  Zielgruppe	  an-‐
gepasst?	  
	  

 	  
	  
T h e m a 	  
Welche	  Perspektive	  eröffnet	  das	  Thema	  für	  die	  Zielgruppe?	  
Welche	  Perspektive	  hat	  die	  Zielgruppe	  auf	  das	  Thema?	  	  
Werden	  diese	  berücksichtig?	  Aber	  auch:	  	  
Ist	  das	  Angebot	  geeignet,	  neue	  Sichtweisen	  auf	  das	  Thema	  zu	  eröffnen?	  
	  

 	  

	  
Z i e l s t e l l u n g 	  
Was	  möchte	  ich	  mit	  dem	  Angebot	  bei	  meiner	  Zielgruppe	  erreichen?	  (Hin-‐
führung,	  Vertiefung,	  Weitung,	  Irritierung,	  Festigung,	  ...)	  
Auf	  welches	  Projektziel	  ziele	  ich	  ab?	  (Interesse,	  Partizipation,	  ...)	  
	  

 	  

	  
P o l i t i s c h e 	   B i l d u n g 	  
Ist	  das	  Angebot	  geeignet,	  die	  politische	  Urteils-‐	  oder	  Handlungsfähigkeit	  
anzuregen?	  
Ermöglicht	  das	  Angebot	  bzw.	  der	  Umgang	  mit	  ihm	  kontroverse	  Wahrneh-‐
mungen,	  Einschätzungen	  und	  Auslegungen?	  	  
Wie	  lässt	  sich	  Kontroversität	  sicherstellen?	  
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A k t u a l i t ä t 	  
Bedient	  der	  Beitrag	  aktuelle,	  gesellschaftliche/zielgruppenrelevante	  Frage-‐
stellungen?	  oder:	  
Lässt	  sich	  der	  Beitrag	  an	  eine	  aktuelle	  gesellschaftliche	  oder	  politische	  De-‐
batte	  anschließen?	  
	  

 	  
P a r t i z i p a t i o n 	  
Welche	  Formen	  von	  Partizipation	  ermöglicht	  der	  Beitrag?	  
Bietet	  er	  die	  Möglichkeit	  der	  Vermittlung	  von	  Selbstwirksamkeitserfah-‐
rung?	  

 	  

	  
T r a n s p a r e n z 	  
Macht	  der	  Beitrag	  seine	  Herstellungsbedingungen	  transparent?	  
Werden	  Hintergründe	  und	  Regeln,	  die	  für	  das	  Verständnis	  vom	  bzw.	  die	  
Teilhabe	  am	  Beitrag	  bedeutsam	  sind,	  ausreichend	  erklärt?	  
	  

 	  

	  
N a c h h a l t i g k e i t 	  
Welche	  Funktion	  übernimmt	  der	  Beitrag	  in	  einem	  größeren	  Themenkom-‐
plex?	  
Welche	  (zukünftigen)	  Anknüpfungspunkte	  ermöglicht	  dieser	  Beitrag?	  

	   An	  welche	  älteren	  Beiträge	  lässt	  er	  sich	  anknüpfen?	  
	  

 	  

	  
P o t e n t i a l e 	  	  
Gibt	  es	  bereits	  andere	  externe	  Inhalte,	  die	  aufgegriffen	  werden	  können?	  
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