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WAS IST DAS PROBLEM MIT DEM KLEIDUNGSKONSUM? HAUPTFRAGEN DER STUDIE: o S
Die Textil- und Bekleidungsindustrie zihlt zu den wichtigsten Konsumgiiterbranchen in Deutschland. In 2015 *  Wieist der Textilkonsum von Schiiler/innen an der Friedrich-List-Schule?
. Wie kollaborativ konsumieren die Schiiler/innen ihre Kleidung?

wurden fiir Kleidung und Schuhe in Deutschland mehr als 70 Mrd. Euro ausgegeben (1970 waren es noch 18,5
Mrd. Euro) (Statista, 2017). Laut Greenpeace Studie (2015) besitzt der Durchschnittsdeutsche 50-100 Kleid-
ungsstiicke, durchschnittlich werden 60 Kleidungsstiicke pro Jahr neu gekauft und 40 % der Kleidung wird
selten oder nie getragen. Dieses ungenutzte Potential, das in Form der Unmengen ungetragener Kleidung in

UMFRAGE ZUM TEXTILKONSUM DER SCHULER/INNEN
Basisdaten und Stichprobe:

Privatkleiderschrinken liegt, kann man aber gut nutzen, um die Nachhaltigkeit im Textilbereich zu férdern. Zeitraum: 21.03.2017 bis 23.05.2017

Ort: Friedrich-List-Schule in Ulm
WIE IST DER TEXTILKONSUM BEI SCHULER/INNEN DER FRIEDRICH-LIST-SCHULE? Umfang: 530 Schiiler/innen wurden zur Teilnahme eingeladen.
Die Schiiler und Schiilerinnen des Seminarkurses ,Nachhaltige Textilwirtschaft“ haben dieses Thema unter- Riicklauf: N= 363 (Quote: 68.49%)

sucht. Sie haben einen Fragebogen vorbereitet und eine Online-Umfrage in der Schule durchgefiihrt. Endsample: N= 335 (28 ungiiltige Antworten)

* 57,9 % Frauen, 40,9% Minner, 0,9% Sonstige, 0,3% Keine Antwort
« Durchschnitt: 17,9 Jahre
« Monatl. Budget: breite Streuung, weniger als 50€:15,8%, 51-100€: 22,7%, 101-200€:16,1%, mehr als 201€: 44,8%

DIE ERGEBNISSE DER UMFRAGE

1. TEXTILKONSUM ALLGEMEIN 2. KOLLABORATIVER TEXTILKONSUM
Kollaborativer Konsum als eine praktische Losung
Kaufmotive flr Kleidung Durchschnittliche Anzahl erhaltener/ neu- Kollaborativer Kleidungskonsum: Wenn mehr als eine Person ein Kleidungsstiick nutzt. Unterschiedliche For-
gekaufter Stiicke men des kollaborativen Kleidungskonsums sind: Secondhand-Kleidung kaufen, Kleidung tauschen, Kleidung
Angaben pro Jahr ausleihen, Kleidung mieten, Kleidung teilen, usw.

In dieser Studie sind Kleidung tauschen, Kleidung ausleihen und gebrauchte Kleidung kaufen untersucht.
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Einstellung zum kollaborativen Kleidungskonsum
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Wie lange trégst Du das Kleidungsstiick im Schnitt?

Positive Einstellung zum kollaborativen Kleidungskonsum
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Schuhe Oberteile Hosen
Kollaborativer Kleidungskonsum wurde wenig Soziale Normen beeinflussen die Konsum-Entscheidung
praktiziert: Durchschnittlich nur 1 Paar Schuhe der Schiiler/innen am meisten.

jedes zweite Jahr und ca. drei Oberteile pro Jahr
tiber kollaborative Wege angeeignet.

m

FAZIT VORSCHLAGE /' b By

« Geschlechtsreprisentatives sample mit durchschnittlichem monatlichen Budget von ca.150€. « sich mehr {iber das Thema informieren iy
« Der Textilkonsum ist zweckméflig, aber wenig nachhaltig. Viele Kleidungsstiicke werden fiir nur kurze Zeit « mehr gebrauchte Kleidung kaufen ’“ gé
genutzt und dann aber sozialvertraglich entsorgt. « mehrleihen / \
« Es gibt eine positive Einstellung zum kollaborativen Kleidungskonsum, trotzdem wurde er im Alltag wenig « mehr tauschen
praktiziert. « mehr selbst ndhen
« Am meistens beeinflussen Soziale Normen die Konsum-Entscheidung der Schiiler/innen. - mehr kreatives Upcycling machen
« Das monatliche Budget hat Einfluss auf den kollaborativen Kleidungskonsum der Schiiler/innen. « nachhaltiger leben \ /
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